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Подписной индекс по каталогу агентства РОСПЕЧАТЬ - 71219 


_ Новый источник ‹ бесперебойного питания 


APC Back-UPS AVR 500 


Специально для работы в регионах 


с плохим электропитанием 


НавЕернове, 
из источников БЕСПЕРЕБОЙНОГО ПИтТания 


в условиях, 
ИЛИ ПОВЬШЕНО, 
КОМПЬЮТЕРа БУДЕТ НЕДОСТАТтОочНнО. 


в таких экстремальных условиях. 


(Automatic Voltage Regulation). 


BCE устройства имеют 2-годичную гарантию и ТЕХНИЧЕСКУЮ 
ПрисоЕдиИняйтЕСЬ 

к 8 000 000 клиентов АРС по всему миру, которы УжЕ 

услугами и сервисными программами. 


поддЕРЖКУ мирового уровня. 


пользуются нашими продуктами, 


Полная защита Вашей 
системы с батарейной 
поддержкой 
и сетевым фильтром. 
APC Back-UPS AVR 
500 имЕЕТ три вы- 
хода ватарейной 
ПОДДЕРЖКИ ДЛЯ Ваше- 
ro ПК, монитора 
или КрИТИЧЕСКИ важных ПЕРИ- 
ФЕрийных устройств, а также один выход 
СЕТЕВОГО фильтра для МЕНЕЕ КРИТИЧЕСКО- 
ro для BUSHECA овБОрудования. 





Back-UPS AVR 500 предназначен для 
увеличения работоспособности Вашего ПК 
и функционирования в условиях постоянных 
сбоев электропитания. 

Система автоматической регулировки напря- 
ЖЕНИЯ (AVR) позволит Вам продолжить раво- 
TY во время кратковреМЕННЫХ Скачков на- 
ПряжЕНИЯ, а Также При ВОЗНИКНОВЕНИИ ПЕРЕ- 
напряжения в СЕТИ БЕЗ какой-либо нагрузки 
на Ваши ватарки (что намного YBEJIMUUT 
срок их службы). 


ОФИЦИАЛЬНЫЕ ДИСТРИБЬЮТОРЫ 


Г = ЗУ ИЗ B MOCKBE 


НЕ Надо OBbACHATb важность защиты Вашего ПК одним 
(ИБП) 
компании АРС. С ним Вы защищены от влокировки клавиатуры, 
аварийных отказов в PaBOTE системы и ПотЕРи данных, 
которы могут Быть вызваны своями в подаче электропитания. 
Если ЖЕ Вашему БИЗНЕСУ Приходится функционировать 

когда напряжЕнИЕ B СЕТИ ПОСТОЯННО ПОНИЖЕНО 

то простой ватарейной поддержки для Вашего 
Специально для paBOTH 

в условиях плохого электропитания компания АРС разравотала 
ИБП, спосовный ОБЕСПЕЧИТЬ НЕПРЕРЫВНУЮ раБоту Вашего ПК 

Это АРС Back-UPS AVR 500 

с автоматической регулировкой напряжения 


производства 


Устройство для Быстрой подзарядки вата- 
РЕЙ восстановит их на 40% БЫСТрЕЕ, ЧЕМ 
В БОЛЬШИНСТВЕ СУЩЕСТВУЮЩИХ ИБП. Это га- 
рантирукт Вам возможность полноценного 
использования APC Back-UPS AVR 500 

в случа возникновения новых проблем 

С электропитанием. 

Система интЕеллектуального управления 
BaTapEAMM продлевает равБочий цикл вата- 
РЕЙ ПУТЕМ автоматического тестирования. 


Возможность автоматического сохранения 
файлов и плавного закрытия системы. 
ПолучившЕЕ МЕЖДународное признание 

и различны награды программное овЕС- 
ПЕЧЕНИЕ АРС PowerChute plus автомати- 
ЧЕСКИ СОХранит BCE файлы и ОБЕСПЕЧИТ 
плавно закрытие системы в случае пол- 
HOM ПОТЕРИ элЕКТРОПИТАания (КОМПЛЕКТ 
программного оБЕСПЕЧЕНИЯ ПРродаЕТСЯя 
ДОПОЛНИТЕЛЬНО). 


Необходимые показатели безопасности и 
надежности работы Вашей системы. 
BCTPOEHHDIE индикаторы «РавБота от вата- 








Dy Soest bay 5 nr 7 
СН И же < 


а 
Рав 


i 





nf, 


Ny 
ill 


= 


Посетите наш сайт Www.apCc.ru сегодня, 
и Вы узнаете, почему АРС получила более 130 наград. 


“ 


PEM, «Батарея разряжена» и «ПЕрЕГруз- 
ка» используются для того, чтовы визу- 
ально и с помощью звукового сигнала 
предупредить пользователя о том, что 
систеМа PaBOTAET OT ватарей, ватареи 
нуждаются в дополнитеЕЛЬНОЙ пОодзарядкее, 
нагрузка на ИБП чрезмерна и вслеДСТВИЕ 
этого система ПЕРЕГружена. Такое преду- 
ПрЕЖДЕНИЕ ДаЕт Вам достаточно времени, 
чтоБыЫ сохранить всю НЕОБХОДИМУЮ ИНФфор- 
Malmo и устранить ПЕрЕГРрУЗкУу СИСТЕМЫ. 





ЛЕГЕНДАРНАЯ НАДЕЖНОСТЬ 


Wwww.apcc.com 





ПРЯМЫЕ РЕГИОНАЛЬНЫЕ 
СЕРВИСНЫЕ ЦЕНТРЫ а MATASHHM S MOCKSE ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВА 
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СЛОВО К ЧИТАТЕЛЮ 


а этом месте, дорогой читатель, должно было стоять тра- 

диционное наше обращение к тебе, но его не будет. Вер- 

нее, его не будет в традиционном виде, и не потому, что 
нам нечего тебе сказать с глазу на глаз, а потому, что все тебе скажет са- 
мо за себя и за нас содержание этого номера. В нем так много свежей и 
разнообразной информации, касающейся сетевой жизни, что мы, по 
обыкновению крайне самокритичные и несамодостаточные люди, оста- 
лись ИМ ДОВОЛЬНЫ. 

Думается, краткосрочный летний отдых так благотворно подейство- 
вал на нашу творческую потенцию, что широте, остроте и актуальности 
тем, поднятых этим выпуском журнала, позавидовал бы сам Уильям 
Сидни Портер. И, смеем тебя заверить и предупредить, мы пока в самом 
начале пути. То ли еще будет! 

На новые свершения вдохновляемся мы не только здоровым отдыхом. 
Письма и анкеты, которые во множестве начали поступать в редакцию, 
подтверждают: журнал на правильном пути. Всем наилучшим пожелани- 
ям, просьбам и здоровой критике читателей мы внимаем с одинаковым 
средоточением и потому спокойно и уверенно смотрим вперед, не пуга- 
ясь кризисов и мрачных предсказаний как политиков-неудачников, так и 
самого Мишеля нашего Нострадамуса. И еще: мы, как люди здравомыс- 
лящие и пытающиеся выжить вместе с миром, который, слава Богу, по- 
ка не утратил способности смеяться над собой, готовы публиковать луч- 
шие критические письма, которые придут на электронные адреса редак- 
ции, — даже обещаем всячески поощрять остроумцев. К тому же наши 
меценаты и дорогие рекламодатели, хоть они люди и не вполне знакомые 
с военным делом, обещались оказать посильную материальную помощь 
в поощрении наиболее активных общественных корреспондентов. 

Ну что ж, на этой мажорной ноте предлагаем закончить вечер вос- 
поминаний и перейти прямо к делу. Внимательно вчитывайся в наше 
очередное произведение. Перед тобой новая эпохалка: «Короли и капу- 
ста», часть П. 


РЕДАКЦИЯ 


Г. 5. Ну надо же, чуть не забыли: в сентябре этого года старейшему 
российскому интернет-изданию исполняется ажно цельных три года! 
Так что готовься, наш читатель и друг: к этой дате мы уж придумаем 


че-нить эдакое... 
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НОВОСТИ 


ые свежие новости Всемирной 
`Паутины от «Кирилла и Мефодия» 
iu РБК. 


ЧЕЛОВЕК И КОМПЬЮТЕР 
34 СОКОЛОВ 


‘Moe собрание 
‘насекомых, или 
Печальный рассказ 
о TOM, как у любви 


села батарейка 

«Читал я тут один как бы флагман 
‘периодики нашего родного Рунета 
‘долго, терпеливо и внимательно 

и наконец понял: ну и дураки 

‚же мы все...» 
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АУДИТОРИЯ 
й МАЛЫШЕВ 


Расследование: 
кто обсчитывает 
наш Интернет 
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{{ лудиторРИЯ 


Сергей ЦУПРИКОВ 


Интернет в России: 
вчера, сегодня, завтра 
Лишь в 1998 году исследованием 
аудитории российской Сети занялись 
профессиональные исследовательские 
агентства. Указанные теми и другими 
цифры порой разительно отличаются 
или даже откровенно противоречат 
друг другу. Давайте попробуем вместе 
с журналистом Евгением Малышевым 
и маркетинг-директором POHHTa 
Сергеем Цуприковым разобраться 

в сложившейся ситуации. 





СЛОВО МАСТЕРА 
Мастер-класс 

с Юрием БОГОМАЗОМ 
Премьера рубрики, в которой 
известный московский компьютерный 
художник Юрий Богомаз, признанный 
мастер своего дела, будет делиться 

с нашими читателями самыми 
сокровенными секретами этой 
интереснейшей профессии. 





ТЕХНОЛОГИИ 
Сергей ВОЛОГДИН 


Flash 4: технология 
ХХ века 





ТЕХНОЛОГИИ 
Елена ТИХОНОВА 


Шоу будущего 

Этим летом компания Macromedia 
объявила о доступности Trial-eepcuu 
своей новой программы. Какие же 
новшества появились 60 Flash 4? 





Y НАС В ГОСТЯХ 

Дмитрий ШЕЙКО 
Поисковые сервисы 
белорусского 
Интернета 
Сегодня у нас в гостях братская 
Белоруссия, где Интернет также 
вызывает огромный интерес 
(как у нас или, скажем, в Америке). 





ТЕМА НОМЕРА 
Евгений МАЛЫШЕВ 


О знакомствах в Сети. 


Заметки на полях 
виртуальных романов 
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УЧИ | 


ТЕМА НОМЕРА 
слав СМАГЛЮК 


Say CHEEZ! 


Аббревиатуры и смайлики 


ТЕМА НОМЕРА 
АРМЕЕВА 


Виртуальные кровати 
не скрипят 

Возможность нового знакомства — 
одна из самых привлекательных 
сторон Интернета. 

Сегодня мы предлагаем вам три 
материала, посвященных 
знакомствам и общению 

в Интернете. 


ЛИЦО C OBJIOKKU 


сеть 


для фотомоделей 
Рассказ о модельном агентстве 
«Традис», а также о ресурсах Сети, 
посвященных модельному бизнесу. 















КИБЕРПРОСТРАНСТВО 
БУДЕННЫЙ 


ICQFOTO.RU: 


ЭВОЛЮЦИЯ 
Существенно дополненные не так 
давно, сервисные возможности этого 
популярного ресурса позволяют 
‘теперь серверу позиционировать 
себя в новом качестве — 

как развлекательный веб-портал. 


























ОБОЗРЕН 
ФМАН 


Живой Интернет 
В этом обозрении речь пойдет 
о том Интернете, который 
движется и живет в прямом эфире. 
Здесь все события происходят 
в реальном времени! Радио, 
телевидение, веб-камеры, чаты, 
конференции — вот основные 
составляющие «живого» Интернета. 
В материале приводится множество 
интересных ссылок на сайты 

и каталоги. 








— 


ВОПРОС — ОТВЕТ 

та вопросы отвечает 
Александр ЛОКШИН 
Здесь наш читатель найдет любой 
ответ на вопрос о мире 
компьютеров. 
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ЦЛЯ ТЕХ, КТО РАСТЕТ 





Леонид МАКСИМЕНКО Павел БЕЛЯКОВ 
Ваша меб -страница Борис ПАРАМОНОВ 
во Всемирной Паутине Виртуальные гонки 
Третья часть статьи о создании на Московском 
персональных страниц в Интернете. автомоби ЛЬНОМ 


фестивале 





ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМА 
Григорий ШАНАЕВ 


Как поймать деньги ВИ HAWK 


на рыбалк 
srg “i продать Sot, arene 
быть эргономной! 
камни задорого (Навеянное 
Четыре правила успеха вашей Брежневым 
J 


коммерческой деятельности 
в Интернете. но точно не его) 








ЗАКЛАДКИ 
Наталья БОНДАРЕНКО 
Сетевой драйв, 
или Интернет 
для автомобилистов 
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! Открыт уникальный сайт 

«Путеводитель по моде 

в интернете» 

По адресу http://www. fashion 
guide.ru открылся специализиро- 
ванный сайт на русском языке для 
всех, кто интересуется модой, ди- 
зайном, красотой. Проект рассчи- 
тан на реализацию в течение одно- 
го-двух лет и обещает стать цент- 
ральным интернет-журналом о мо- 
де и красоте в русскоязычной час- 
ти всемирной Сети. 

Сегодня Fashion Guide представ- 
ляет собой каталог с двумя уровня- 
ми ссылок, среди которых мегасай- 
ты, модели, модельеры, история, 
брэнды, магазины, организации и 
др. Среди достоинств сайта — 
стильный дизайн и удобная навига- 
ция. В сентябре — октябре планиру- 
ется изменение структуры, дизайна 
и навигации по сайту, а также введе- 
ние новостного канала, информаци- 
онных разделов и системы поиска. 

Сайт создан при участии интер- 
нет-провайдера компании Ва{аРогсе 
(ИИр://млилм.ЧатаТогсе.пе{). 


! Diamond Multimedia 
переидет на технологии, 
препятствующие 
развитию музыкального 
пиратства 
Компания Diamond Multimedia Sys- 

tems (www.diamondmm.com) пла- 

нирует выпустить плейеры Rio, в KO- 
торых будет использован новый му- 
зыкальный формат Windows Media 

Audio компании Microsoft. Данный 

формат препятствует распростране- 

нию музыкального пиратства. Плейер 
будет также продолжать поддержи- 
вать технологию MP3, которая не 
способствует защите авторских прав. 

РосБизнесКонсалтинг 


! ЗСот выпускает 
голосовой 56К-модем 


Корпорация ЗСот (www.3 
сот.ги) выпустила модем U.S. 
Robotics 56K с голосовыми функ- 
циями. Этот модем устанавливает- 
ся в слот PCI, поддерживает стан- 
дарт plug-and-play, имеет голосо- 
вые функции и может работать в 
качестве автоответчика. Модем 
поддерживает стандарты \.90 и x2. 
Устройство рассчитано на продажи 
вне американского рынка и будет 
поставляться первое время только 
на рынки развитых стран, к коим 
компания относит Великобрита- 
нию, Францию, Бельгию, Италию, 
Испанию и Южную Африку. В ос- 
тальные страны модель поступит 
несколько позже. 

КМ-Новости 


! Введена в эксплуатацию 
электронная почта 
на Aport.ru 

В рамках программы расшире- 
ния информационных услуг для по- 
сетителей поисковой машины 
«Апорт» (www.aport.ru) введена 
в эксплуатацию система бесплат- 
ной электронной почты Aport.ru. В 
основу системы положена техноло- 
гия Май.ги. Почтовая служба поис- 
ковой машины «Апорт» предостав- 
ляет возможность зарегистриро- 
вать почтовые ящики вида user 
@aport.ru и работать с почтой не 
только через меб-интерфейс, но и 
с использованием своего почтово- 
го клиента (то |есть посредством 
протоколов ЭМТР/РОРЗ). 


РосБизнесКонсалтинг 


! Heartsoft выпускает 
детский броузер 
Компания Heartsoft (www. 
heartsoft.com) объявила о выпу- 
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ске броузера, ориентированного на 
использование детьми. По заявле- 
нию производителя, главная осо- 
бенность нового продукта состоит 
в том, что он может автоматически 
отфильтровывать изображения 
порнографического характера. 
Точность определения «непотреб- 
ного» содержания составляет, 
опять же по заявлению представи- 
телей компании, 99,6%. Однако та- 
кие заявления сетевая обществен- 
ность оценивает весьма скептиче- 
ски, отмечая, что создание соот- 
ветствующих принципов и алгорит- 
мов может претендовать на Нобе- 
левскую премию по математике. 
КМ-Новости 


1! 28% американских 
компании получают 
выгоду от работы с Сетью 
Согласно исследованию компа- 

нии Booz & Hamilton, 28% из опро- 

шенных руководителей американ- 
ских компаний показали, что их 
фирмы уже получают прибыль бла- 
годаря использованию возможно- 
стей Internet, а 70% ожидают полу- 
чения первых прибылей не позже 

2001 года. Всего же 89% амери- 

канских компаний уже имеют соб- 

ственные мер-сайты. 
КМ-Новости 


| 31 декабря в Гонконге 
будет нерабочим днем 
Правительство Гонконга объяви- 
ло 31 декабря 1999 года нерабочим 
днем. Оно гарантировало своим 
гражданам своевременное решение 
проблем, связанных с наступлением 
2000 года, но на всякий случай этот 
день делается нерабочим, дабы из- 
бежать нежелательных происшест- 
вий в отраслях (например, в банков- 
ском секторе), которые связаны 
компьютерными коммуникациями с 
другими странами, где с проблемой 
Y2K может быть не так благополуч- 
но. Аналогично поступило прави- 
тельство Великобритании, в инди- 
видуальном порядке объявляют 
31 декабря 1999 года нерабочим 
днем многие европейские банки. 
КМ-Новости 


i Канада больше 
не регулирует Internet 
Канадское правительство приня- 
ло решение об отказе от регулиро- 
вания Internet. Это сообщила Ко- 
миссия по радио, телевидению и 
телекоммуникациям Канады 
(Canadian Radio-television and 
Telecommunications Commission, 
CRTC), которая была создана в CO- 
ответствии с Законом о вещании 
(Broadcast Act). Согласно этому за- 
кону, минимум 60% музыки и теле- 
передач, транслируемых в стране, 
были канадского происхождения. 
САТС рассматривала возможность 
применения квот и к Internet, но от- 
казалась от такой затеи и заявила, 
что никогда не будет оказывать 
влияние на развитие |щетщ-инду- 
стрии в Канаде. Заявление было с 
энтузиазмом встречено канадской 
|щетв-индустрией, хотя удиви- 
тельно, что для принятия такого ре- 
шения комиссии понадобилось це- 
лых 10 месяцев. 
КМ-Новости 


! Альтернативный путь 

для регистрации 

доменных имен 

Нью-йоркская компания 
Register.com (www.register.com) 
прошла сертификацию и теперь 
может регистрировать и поддержи- 
вать доменные имена верхнего 
уровня. Регистрация адреса и его 
поддержка в течение двух лет 
обойдется примерно в $70, что 
почти равнозначно стоимости ана- 
логичных услуг в Network Solution 
(www.networksolution.com), 
которая до недавнего времени бы- 
ла монополистом в выдаче адресов 
доменов верхнего уровня. 

КМ-Новости 


I Открыт новый 
электронный магазин 
на базе системы 
электронной поддержки 
продаж | 
Компания «АйТи» (миммм.Й.ги) со- 
общила об открытии нового Internet- 
магазина фирмы «Гектор» 





(www.gektor.ru) по продаже pac- 
ходных материалов для офисной 
техники. Он начал работу в мае. 
Сейчас на сайте предлагаются, в ча- 
стности, картриджи для лазерных, 
матричных и струйных принтеров и 
копировальной техники, тонеры, за- 
пасные части и бумага к принтерам 
и копировальным аппаратам, офис- 
ная, фото- и термобумага и дискеты, 
а также лазерные и струйные прин- 
теры. Основой для технической реа- 
лизации магазина послужила систе- 
ма электронной поддержки продаж 
«ЭлИТ», разработанная «АйТи». 
РосБизнесКонсалтинг 


i В четыре раза чаще 
женщины покупают 
товары в Сети 
По данным исследования, про- 

введенного компанией Strategic 

Groups, относительная разница в 

численности мужского и женского 

населения Сети быстро сокраща- 
ется. Если два года назад эта раз- 
ница составляла 21% в пользу 
сильного пола, то сейчас — только 

8%. Разница количества мужчин и 

женщин зависит от возрастной ка- 

тегории. Например, количество 
мужчин и женщин в возрасте до 

34 лет там примерно одинаково; 

если же рассматривать пользова- 

телей старше 65 лет, то процент 
мужчин вдвое больше процента 
женщин. То же исследование пока- 
зывает, что в среднем ‘женщины 
покупают товары в онлайновых ма- 
газинах в четыре раза чаще муж- 
чин. Если брать отдельные катего- 
рии товаров, то мужчины в три раза 
чаще приобретают через Internet 
программное обеспечение и в пять 

— электронику. 

КМ-Новости 
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I СТЕ будет предоставлять 
единую услугу ы 
электроннои и голосовои 
почты и факсимильной 
СВЯЗИ 
Американская телефонная ком- 

пания СТЕ (www.gte.com) пред- 

ставила новую службу, которая 
объединяет электронную почту, 
факсимильную связь и голосовую 
почту. Стоимость услуги составит 
от $15 до $20 в месяц. GTE рассчи- 
тывает, что со временем она заме- 
нит отдельные службы электронной 

и голосовой почты. По прогнозам 

компании, к 2002 году данный ры- 

нок будет оцениваться в $3 млрд. 
РосБизнесКонсалтинг 


i www.au.ru предоставляет 
бесплатные почтовые ящики 
Ресурс «Ау!» (WWwW.au.ru), ката- 

лог ресурсов российской Сети, 

предоставляет своим пользовате- 
лям новую услугу — бесплатный 

почтовый сервис. Регистрация и 

работа в почтовой системе бес- 

платная. Пользователь получает ад- 
рес: имя@ачц.ги и 2 Мб дискового 
пространства. Почтовый ящик дос- 
тупен как по протоколу SMTP/POPS, 
так и через ме-интерфейс. Это де- 
лает работу с ним удобной тем, кто 
использует почтовую программу, 
установленную на их персональном 
компьютере, и тем, кто использует 
для доступа к сетевым ресурсам 

разные компьютеры (например, в 

Internet-kKade). Новый почтовый 

сервис позволяет выполнять пере- 

адресовку почтовых сообщений. По 
заявлению представителей «Ау!», 
эта услуга введена в коммерческую 
эксплуатацию после месяца работы 

в тестовом режиме. 

КМ-Новости 








1! 44% трафика Internet 
приходятся на 
неамериканские серверы 


По сообщению компании 
StatMarket (www.statmarket. 
com), 44% трафика Internet прихо- 
дятся на серверы, имеющие домен- 
ные имена, не связанные с США. 
«Неамериканский» трафик распре- 
деляется неравномерно. 25% при- 
надлежат японским серверам, 
15,5% — германским, 6,6% — бри- 
танским, 5% — канадским, 4% — ав- 
стралийским и столько же итальян- 
ским. В исследовании отмечается, 
что пока очень редки посещения 
китайских серверов, но тем не ме- 
нее эта страна рассматривается как 
потенциально перспективный ры- 
нок для электронной коммерции. 
Россия в этих исследованиях вооб- 
ще не рассматривается. 

КМ-Новости 


i Macromedia представила 

Flash 4 

Компания Macromedia (www. 
macromedia.com) анонсировала 
выход Flash 4. В новой версии про- 
граммы введена поддержка аудио- 
стандарта MP3. Flash 4 выпущена 
для платформ Windows 95/98, 
Windows МТ и MacOS. 


РосБизнесКонсалтинг 


! Apple выпускает 

QuickTime 4 

Apple (www.apple.ru) выпуска- 
ет новую, четвертую, версию про- 
граммы QuickTime 4 — пакета, 
предназначенного для воспроиз- 
ведения потокового мультимедиа 
(звука, видео и динамической гра- 
фики). QuickTime 4 обеспечивает 





непрерывную передачу сохранен- 
HOrO И «живого» видео через 
Internet. Пакет существует в вари- 
антах для платформ Macintosh и 
Windows. QuickTime 4 может быть 
бесплатно загружен с сервера 
Apple (www.apple.com). Про- 
фессиональная версия QuickTime, 
позволяющая обрабатывать аудио- 
и видеофрагменты, доступна за 
плату. 

РосБизнесКонсалтинг 


| $301 млрд — объем 

@-коммерции 

Исследования Техасского уни- 
верситета показывают, что в про- 
шлом году объем продаж товаров 
и услуг, реализованных северо- 
американскими компаниями че- 
рез Internet, составил $301 млрд. 
Это сравнимо с оборотом авто- 
мобилестроения ($350 млрд) и 
телекоммуникационных структур 
($270 млрд). Важно, что на одно- 
го работника @-коммерции при- 
ходится в среднем оборот в 
$250 тыс., что на 65% выше, чем 
в других областях индустриаль- 
HOU экономики. 

КМ-Новости 


! Foliage выпустила новый 
броузер для Windows СЕ 
Компания Foliage Software Sys- 

tems (www.foliage.com) выпус- 

Tuna iBrowser — броузер, изна- 

чально разработанный для плат- 

формы Windows СЕ. Приложение 
может работать с карманными 
компьютерами, имеющими как 
цветные, так и монохромные эк- 
раны, но для своей работы требу- 
ет Windows СЕ версии 2.0 или 
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2.1. iBrowser можно бесплатно 3a- 
грузить с сайта компании-произ- 
водителя. 

КМ-Новости 


i Symantec предупреждает 
о новом почтовом вирусе 
Компания Symantec (www. 

symantec.ru) — распространила 

объявление об обнаружении специ- 
алистами ее антивирусной лабора- 
тории новой программы, которая 
потенциально может вызвать эпи- 
демию. Вирус WormeExplore.Zip uc- 
пользует для своего распростране- 
ния почтовые клиенты Microsoft 

(Outlook или Exchange), имитируя 

ответ на сообщения в почтовом 

ящике «входящие». Этот вирус раз- 
рушает все файлы с расширениями 

.П, .С, .cpp, .asm, .doc, .ppt, или .xls 

на жестких дисках, а также на всех 

доступных сетевых ресурсах во 
время каждого запуска. Вирус мо- 
жет проявиться в качестве прикреп- 
ленного документа zipped _file.exe. 

Выбравшись оттуда, вирус копиру- 

ет себя в каталог Windows System с 

именем Explore.exe. Вирус модифи- 

цирует WIN.INI и registry таким об- 
разом, что файл Explore.exe запус- 
кается каждый раз при загрузке 

Windows. Центр антивирусных ис- 

следований компании Symantec 

уже предложил решение, способ- 
ное противостоять данному вирусу. 

Пользователям Norton Antivirus для 

обеспечения защиты от этого виру- 

са достаточно просто обновить ба- 
зу, установленную на их компьюте- 
ре, через LiveUpdate. 

КМ-Новости 


i Symantec выпускает 
очередную версию пакета 
для удаленного доступа 
к компьютеру 
Корпорация Symantec (www. 

symantec.ru) объявляет о начале 

поставок пакета pcAnywhere 9.0. 

Как и предыдущие версии пакета, 

pcAnywhere 9.0 позволяет произво- 

дить удаленный доступ к компью- 

теру и получать возможность поль- 

зоваться его ресурсами. 
КМ-Новости 
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студия компании Internet Services 





® СОЗДАНИЕ WWW-CEPBEPOB 


Индивидуальный подход 

Проектирование структуры 

Концепция эксклюзивного дизайна 

Создание и оптимизация графики 
Программирование любой степени сложности 
Верстка НТМЁ-документов 

Регистрация \/\/\/\М/-серверов 

Оперативное обновление 

Разработка рекламных кампаний 
Консультации 


® ЛУЧШИЙ ХОСТИНГ 


Оптимальные цены 

Высокоскоростные каналы 

Лучшее оборудование 

Гарантии от сбоев 

Регулярное резервное копирование 
Обеспечение необходимой степени защиты 
Подробная статистика посещаемости 
Круглосуточная служба поддержки 


® ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНЫ 


Представление товаров на \М/М/М/ 

Удобная система навигации 

Система резервирования товара 
Автоматическая выписка счетов 
Интеграция с платежными системами 
Защита конфиденциальной информации 
Автоматическое обновление информации 
Готовые решения 

Консультации и поддержка 


Москва, 3-й Самотечный переулок, д. 11 


телефон/факс: 755-9363, 288-9340 





ЧЕЛОВЕК И КОМПЬЮТЕР 











или Печальный рассказ о том, как у любви села батарейка 





Андрей СОКОЛОВ 
sokol@df.ru 


Словесности русской служить — 
Призванье, понятно, святое, 
Но хочется бабки вложить 
Порою во что-то крутое. 

И. Иртеньев. 


Безымянное из сборника 
«Ряд допущений» 


итал я тут один как бы 
флагман периодики наше- 
го родного Рунета долго, 
терпеливо и внимательно и наконец 
понял: ну и дураки же мы все. Дура- 
ки, что президентом у нас какой-то 
Ельцин, а не, скажем, Клинтон или 


Барак (последний — даже лучше); 
дураки, что поголовно любим Пуш- 
кина; — дураки, что 











вспоминаем иногда, 
что славяне; но 
больше всего мы 
дураки, что чи- 
таем о себе по- 
добную муть — 


слава Бо- 
re: 


толь- 
ко в пять ты- 

сяч пар глаз еже- 

дневно. Но читать время 

от времени все же надо, хоть по- 
нятней станет: то ли лыжи не едут, 





то ли с нами чегой-то не то. Оне-то 
нам, может, это и растолкуют: судя 
по фамильям, народ, поди, ученый 
там подобрался, хотя и сложноува- 
жаемый в нашенских краях... Да и 
рождался когда данный проект, дол- 
го нас готовили к премьере: ну, дес- 
кать, скоро вам откроется... Список 
фамилий и погремух полусвящен- 
ных телят нашей Сети (в священные 
коровы, судя по возрасту Рунета и 
личным достижениям на ниве сло- 
весности, пока не проходят), исте- 
рично анонсировавшиеся до выхода 
первого номера, по замыслу разво- 
дящих проекта, должен был заста- 
вить пользователя загодя падать 
ниц в любовной горячке перед мо- 
нитором, громко стуча лысиной по 
паркету. 

Честно говоря, даже тем, кто не 
испытывает сомнений по поводу 
уровня профессионализма деятелей 
русскоязычной части Всемирной I [a- 
утины (в том числе и мне), хотелось 
верить: двадцать не самых плохих го- 
лов потянут на одну очень хорошую. 
Да и сводный хор, говоря языком му- 

зыкантов, вроде не должен петь ми- 
мо денег. Прошло не так много 
времени, и стало ясно: оптимизм, 
как это у нас водится, не оправдался. 
И улюбви у нашей быстро села бата- 
рейка. Причина довольно проста. Не 
будем пенять на зеркало, а повнима- 
тельней в него посмотрим. 

Самое сложное в нашей журнали- 
стской профессии — найти деньги, а 
они уже год как на дороге не валяют- 
ся. Телевидение смотрит вся страна, 
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и потому реклама все равно стоит у 
них там дорого. Потому журналисты 
стоят там дорого. Потому уровень у 
них соответствующий. Пресса и ра- 
дио подбирают то, что недоели това- 
рищи за голубым экраном, но и эти 
СМИ на оплату нескольких светлых 
голов наскребают. Что остается не- 
счастному нашему Рунету с его полу- 
процентом от всей аудитории? Да 
еще если большинство из пользова- 
телей нашей Сети — граждане пас- 
сивной политической ориентации. А 
какой же еще ориентации им быть, 
когда в пятнадцать — двадцать лет 
на уме водка, бабы (или мужики — 
соответственно) и папиросы, куды 
бечь от армии, как купить новый 
шуз, где раздобыть марку повкуснее 
и на халяву пройти на рэйв. (Тут, 
кстати, это все мне вполне понятно и 
близко, сам недавно был таким. 
Правда, от армии не бегал: не так 
был воспитан родителями и эсэсэсэ- 
ром; а почтовые марки тогда были 
все настоящие, даже «Монгол шуу- 
дан».) И любимые интернет-ресурсы 
у нашей молодежи совсем не те, что 
нужны березовским и кириенкам. 
Вот и получается «Конек-Горбунок»: 
«Было у отца три сына. Старший ум- 
ный был детина, средний был и так и 
сяк, младший вовсе был дурак». Так 
что единственный шанс получить де- 
нежки на любой, тем более полити- 
ческий, проект, связанный с отечест- 
венной Сетью, имеют те, кто в высо- 
кой степени обладает талантом фан- 
тазера-романтика (речь же не про се- 
годня — про светлое завтра, а его на- 


до суметь нарисовать в огнях и цве- 
тах), личными связями и, что глав- 
ное, готовностью в любой момент 
принять нужные заказчику позы. Ну 
нету пока тут других раскладов, хоть 
ты убейся. 

То, что в процессе организации 
этого проекта удалось привлечь к 
нему нескольких известных в Рунете 
творческих личностей, сдернув их 
со своих домашних страничек, по- 
махав для этого перед их носами 
всего лишь парой-тройкой зелено- 
сотенных, — факт очень печальный 
и только подтверждает общее пла- 
чевное состояние Рунета. Мне ка- 
жется, творчество этих людей на их 
родных ресурсах выглядит гораздо 
органичнее и интереснее. 

Так как редакцией не правит же- 
лезная рука профессионального ре- 
дактора, здесь резвится кто как мо- 
жет: тут тебе и узкая специалистка 
по минету и правовому аспекту пир- 
синга интимнейших мест, и дама, 
которой не дают покоя сомнитель- 
ные лавры Абрама Терца (Синяв- 
ского), и вышедшие (по-моему, зря) 
в студеную зимнюю пору из леса. [По 
многу дней не сходят с заглавных 
страниц 70-80 процентов материа- 
лов, но газета по каким-то загадоч- 
ным причинам продолжает упорно 
именоваться ежедневной. Среди 
второй свежести новостей и буль- 
варных заметок стоят неделями, как 
стоят часовые любви на Тверской, 
одни и те же поучительные передо- 
вицы, напоминая OO истинном 
предназначении первого политиче- 
ски столь важного ресурса. 

Ошибки родного нам языка, не- 
простительные и для заводской 
многотиражки (кстати, количество 
читателей сходное), щедро разбро- 
саны по сетевой газете тут и там. 
Нелепости и противоречия — нор- 
ма фирменного стиля. Все ж таки 
бумага стерпит не все, теперь за эта- 
лон терпеливости можно взять мо- 
нитор. Позиция, способная вызвать 
недоумение и раздражение русского 
человека, выставлена в определяю- 
щих политическое направление 
статьях напоказ, как Николай [ав- 
рилович на гражданской казни. 


Практически любые проявления 
русского духа, например протесты 
против натовской агрессии в Юго- 
славии и празднование двухсотле- 
тия Пушкина, трактуются как стад- 
ность и скудоумие. И то: хотелось 
бы, наверно, многим, чтоб мы вспо- 
минали о собственном происхожде- 
нии только при взгляде на красно- 
кожую штуку, что по причине ми- 
лицейского любопытства приходит- 
ся время от времени доставать из 
широких штанин, а о Пушкине — 
при звуках модной суперпесни 
«Убили негра». 

На чертежах была гаубица — из- 
готовили обрез. Хотя что ж еще 
должно было получиться? А тут еще 
и деньги имеют свойство заканчи- 
ваться, и кредиты доверия не без- 
граничны, и отдачу годами у нас 
ждать не привыкли, и политика на- 
ша — баба вздорная и капризная. 
Вот и не остается ничего иного раз- 
водящим, как делать хорошую ми- 
ну при плохой игре, рассказывая 
всем и вся о на самом-то деле оглу- 
шительных успехах проекта, да еще, 
чтобы лишний раз напомнить о Ce- 
бе, высасывать трехгрошо- 
вые скандалы из пальца. К 
тому же офлайновые жур- 
налюги со своими обли- 
чительными статейками 
нет-нет да и махнут кость, 
а на ней — с осьмушку мя- 
са. Как-нить прожить пока 
можно, хотя уже сложно: не 
самые утешительные итоги ста- 
новятся для читающей публики все 
очевиднее. 

Но есть, дорогие наши читатели, 
и много отрадного и поучительного 
в вышеописанном сетевом предпри- 
ятии. Ничего не поделаешь, пока мы 
достойны такого зеркала. Наплоди- 
ла щедрая мать-родина как помня- 
щих, так и не помнящих родства, по- 
нимаешь. Ну реяли бы себе гордо 
вторые или над статуей Свободы, 
или над арабской мирной хатой, или 
над чем-нибудь еще, так нет же. Там 
не развернуться как следует. Еще и 
диссидентство как класс исчезло 
вместе с плюрализмом, мать его так, 
и не пускают за вожделенные кордо- 
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ны уже так запросто, за происхожде- 
ние, как раньше. А там, куда со 
скрипом пока пускают, гинекологов 
одних — как собак нерезаных. Убе- 
дились, пересидели — и обратно, на 
широту и простор, сохранив на вся- 
кий случай оба паспорта. «Ши-и-ро- 
ка-а стра-а-на-а моя родна-ая...» A 
нам ломай голову, кто и что имеется 
в виду, когда встречаются в полити- 
ческих дебрях их газетно-сетевых пе- 
редовиц недвусмысленные, на пер- 
вый взгляд, словосочетания: «наше 
правительство, наш премьер, наш 
президент...» Правда, радует очень 
то, что серверы РБК, «Инфоарта», 
даже анекдот.ру и «{СО-фото» дадут 
по части влияния на умы, а также по 
посещениям сто очков форы такой 
газете, но огорчает, что пока немно- 
го отстают (надеюсь, временно) ее 
лихой брат-близнец с неприличным 
названием или, скажем, гороскоп.ру. 
«Кто ж это такие, о ком речь?» — 
спросит неискушенный читатель. 
А вот и не назову, чтоб мои заметки 
на джинсу не похо- 
дили. Они так лю- 
бят, когда им 
лишняя рекла- 
ма, да еще зада- 
ром. 
Что-то, до- 
рогие читате- 
ли, вспомни- 
лись мне 
под фи- 
наль- 












ные 
аккор- 
ды замет- 
ки  розен- 
баумовские 
строки: «Кто-то 
скажет: ну аты, ты 
что делаешь? А я от- 
вечу вам: граждане, да 
наболело же!» 

Да, чуть не забыл про 
главное, ради чего и затеян 
был весь этот сыр-бор: недавно 
на тезоименитство мне подарили 
огромного жука с острова Борнео, 
опрятно сидящего за стеклом и в ра- 
ме. Вот я и думаю: не стоит ли на- 
чать собирать коллекцию? ® 














АУДИТОРИЯ 


Расследование: 
кто обсчитывает 
россиискии Интернет? 





Евгений МАЛЫШЕВ 
gofman@df.ru 


о оценкам зарубежных ис- 
следовательских компаний, 
облщее количество людей, 
использующих Интернет по всему 
миру, превышает сегодня 150 мил- 
лионов человек. За последние не- 
сколько лет число пользователей 
Сети увеличилось в геометрической 
прогрессии и все еще продолжает 
стремительно расти. 

Важнейший и определяющий от- 
ношение к Интернету рекламодате- 
лей, инвесторов, журналистов и про- 
сто людей вопрос о качественном и 
количественном составе интернет-ау- 
дитории уже давно на Западе решен: 
там существует больше десятка ком- 
паний, которые специализируются на 
исследовании аудитории Сети (на- 
пример, http: //мимим.пиа1е/ 
surveys/ или http://www.cyber 
atlas.com). Другое дело — Россия. 
Несмотря на то что сегодня она явля- 
ется одной из тех стран, где Интернет 
развивается наиболее динамично, до 
1998 года широкомасштабных иссле- 
дований аудитории у нас вообще не 
проводилось. Только иногда попу- 
лярные российские серверы изучали 
пристрастия и пытались нарисовать 
портрет посетителя, но результаты 
носили местный, локальный характер 
и описывали аудиторию сервера, про- 
водившего опрос, а не аудиторию Се- 
ти в целом. Также время от времени 
на сервере РОЦИТа (Российского 06- 


щественного центра интернет-техно- 





логий — http:// www.rocit.ru) по- 
являлись аналитические материалы, 
претендовавшие на серьезные иссле- 
дования аудитории, но таковыми на 
самом деле не являвшиеся. Они бы- 
ли, скорее, компиляцией, пусть и гра- 
мотной, информации от провайдеров 
и крупных сайтов. 

Лишь в 1998 году исследованием 
аудитории российской Сети заня- 
лись профессиональные исследова- 
тельские агентства: «КОМКОН-2» 
(http://www.comcon-2.com/), 
лидер в исследованиях рынка СМИ, 
и Gallup Media (http://www. 
gallup.ru/), занимающиеся мони- 
торингом СМИ, частично — неко- 
торые другие агентства. Появились 
отчеты о размерах и качественном 
составе аудитории Интернета в 
прессе и других традиционных 
СМИ. При этом, хотя нет основа- 
ний упрекать «КОМКОН-2» или 
Gallup Media в некачественных ис- 
следованиях, указываемые теми и 
другими цифры порой разительно 
отличаются или даже откровенно 
противоречат друг другу. 

Давайте попробуем вместе разо- 
браться в сложившейся ситуации. 

По мнению Антона Никитина, 
бывшего руководителя интернет- 
программ компании «Intel-Mock- 
ва», а ныне директора интернет- 
агентства «Результат», осознание 
того, что Интернет — это новое, 
абсолютно неисследованное средст- 
во массовой информации и, как 
любое крупное СМИ, привлека- 
тельно для рекламодателя, пришло 
ко многим около двух лет назад. 
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«КОМКОН» 

«КОМКОН» — одна из веду- 
щих компаний России в области 
исследований рынка и средств 
массовой информации, основан- 
ная в 1991 году. Постоянный 
штат компании — 77 человек 
(социологи, психологи, эконо- 
мисты, математики, программи- 
сты). Кроме того, «КОМКОН» 
располагает сетью своих предста- 
вителей по всей стране (150 ин- 
тервьюеров в Москве, около 
2500 — по России). Основные 
клиенты компании — крупные 
российские и западные реклам- 
ные агентства (OMB&B, Grey, 
«Аврора» — всего более 50), оте- 
чественные и западные фирмы- 
производители, российские теле- 
визионные каналы, радиостан- 
ции, издательства. Компания 
проводит исследования в Моск- 
Be, Санкт-Петербурге, област- 
ных центрах России, на Украине 
и в других странах СНГ. 

С 1992 года «КОМКОН» — 
член Европейского общества ис- 
следований в области общест- 
венного мнения и маркетинга 


(ESOMAR). 


Тогда же встал вопрос о TOM, како- 
ва целевая аудитория российского 
Интернета (ее размер, социально- 
демографический состав и другие 
характеристики), и появились пер- 
вые цифры, оценивающие ее коли- 
чественный состав. Но не будем за- 
бегать вперед. 


. АУДИТОРИЯ 


Как нас считают? 

Вокруг методик определения ко- 
личественного и качественного со- 
става аудитории Интернета посто- 
янно идут споры и обсуждения. И 
это вполне закономерно, ведь в ко- 
нечном счете избранная методика 
влияет на верность получаемых 
цифр, а значит, и на то решение, ко- 
торое примет рекламодатель и ин- 
вестор. 

Очевидно, что популярные на се- 
годняшний день опросы непосред- 
ственно в Сети не обладают доста- 
точной степенью репрезентативно- 
сти. На вопросы анкеты, вывешен- 
ной на сайте, отвечает только опре- 
деленная пользовательская про- 
слойка, которая либо более активна, 
либо более любопытна и которая в 
любом случае не представляет всех 
пользователей Сети. (Тем не менее 
не нужно, конечно, отрицать пользу 
от подобных опросов, которые весь- 
ма оперативны и позволяют оце- 
нить некоторые общие тенденции и 
примерные соотношения в расста- 
новке сил.) 

Более совершенный метод осно- 
ван на непосредственном контакте 
с пользователями. К сожалению, 


Gullup Media 

Компания Gallup Media была 
создана в конце 1994 года как 
исследовательская структура, 
специализирующаяся в области 
медиа-исследований. Компания 
занимается проведением медиз- 
измерений и созданием инфор- 
мационных баз данных, обеспе- 
чивающих информационную 
поддержку медиа- и рекламного 
бизнеса. ©1997 года Gallup 
Media распространяет свои ин- 
формационные технологии за 
пределы Российской Федерации 
(Казахстан, Украина). 

При проведении своих иссле- 
дований Gallup Media использу- 
ет интервьюерскую сеть на тер- 
ритории всей России, а также 
собственную компьютерную сис- 
тему телефонных опросов 


(CATI) — Bellview. 


самая качественная его разновид- 
ность — создание так называемой 
панели (группы) пользователей, за 
поведением которой ведется на- 
блюдение, — нашим компаниям 
пока недоступна в силу своей доро- 
говизны. И самым логичным для 
России методом проведения иссле- 
дований является опрос населения. 
Этот способ предполагает, что слу- 
чайным образом анкетируются лю- 
ди из определенных возрастных и 
социальных групп. Таким образом 
достигается и необходимая репре- 
зентативность. 

Метод опроса населения приме- 
няют и «КОМКОН,, и Gallup 
Media, которые профессионально 
занимаются исследованиями ауди- 
тории Интернета в России. 

Методика исследования компа- 
нии «КОМКОН» под названием 
«\/еБ-вектор» (сертифицирован- 
ные исследования по технологии 
RTGI — российскому индексу це- 
левых групп), при которой обеспе- 
чивается равная вероятность уча- 
стия в анкетировании всех соци- 
альных и демографических групп, 
базируется на непосредственном 
контакте с людьми (face-to-face). 
Случайным образом выбирается 
адрес, после чего интервьюер при- 
ходит в указанную квартиру и оста- 
вляет в семье анкету. В зависимо- 
сти от возраста членов семьи раз- 
работаны различные типы анкет: 
для домохозяек, для других взрос- 
лых членов семьи, для детей в воз- 
расте от 10 до 15 лет. Эти анкеты 
заполняются участниками опроса в 
течение 7-10 дней. При этом веро- 
ятность участия в опросе предста- 
вителей каждой социальной груп- 
пы пропорциональна ее доле в на- 
селении. 

Первый вопрос, который задает- 
ся респондентам, — пользовались 
ли они Интернетом хотя бы один 
раз за последние три месяца. Затем 
уточняется, где именно они работа- 
ли в Сети: дома, на работе, в инсти- 
туте, в школе, у знакомых и т. д. 
После этого идет ряд традицион- 
ных вопросов, которые не имеет 
смысла приводить здесь. Замечу, 
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что такая методика анкетирования 
активно практикуется в CLITA и яв- 
ляется одним из наиболее надежных 
источников получения информа- 
ции о численности аудитории Ин- 
тернета, ее качественных, социаль- 
но-демографических и прочих ха- 
рактеристиках. 

Еще один важный момент: в ис- 
следовании «КОМКОНа» учитыва- 
ется, что аудитория — это не коли- 
чество зарегистрированных абонен- 
тов, а количество людей, работаю- 
щих в Сети. После завершения ис- 
следования полученные данные со- 
поставляются с официальными дан- 
ными ежегодных микропереписей 
Госкомстата. 

Компания же Gallup Media, в от- 
личие от «КОМКОН о», в своем ис- 
следовании, которое носит название 
Gallup Net, применяет для опреде- 
ления размера и состава аудиторий 
Интернета в России не только метод 
личного опроса, но и метод теле- 
фонного интервью. Правда, послед- 
ний практикуется лишь в Москве. В 
регионах, как замечает руководи- 
тель Gallup Media Михаил Райбман, 
слишком низкий уровень телефони- 
зации, и информацию там получают 
при помощи опроса респондентов в 
домовладениях. 

Во время телефонного опроса 
применяется метод случайного вы- 
бора телефонных номеров, что 
обеспечивает необходимую репре- 
зентативность выборки. После оп- 
ределения номера делается до 
восьми попыток дозвона по вы- 
бранному телефону и несколько 
попыток проведения интервью с 
выбранным в домохозяйстве чело- 
веком. Кроме традиционных пока- 
зателей, таких как объем интернет- 
аудитории, частота пользования, 
место доступа в Сеть, Gallup 
Media, в отличие or «КОМКОНа», 
предоставляет в своих отчетах дан- 
ные о социально-демографической 
структуре аудиторий отдельных 
сайтов. 

Картина того, как нас «счита- 
ют», вроде бы ясна. Но, забегая 
вперед, заметим, что данные по ко- 
личеству российских пользовате- 
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лей Интернета, полученные компа- 
ниями, различаются в 1,5—2 раза. 
Почему? 

Тому может быть несколько 
причин: 
® компания «КОМКОН,, в отли- 
uve от Gallup Media, разделяет на 
группы пользователей Сети (WWW) 
и пользователей только электронной 
почты; 
® интервьюеры компании Gallup 
Media не могут прозвониться к мо- 
сквичам — пользователям Сети, по- 
тому что у них постоянно занята те- 
лефонная линия, и тем самым «те- 
ряют» пользователей; 
® компания Gallup Media, в отли- 
чие от компании «КОМКОН,),, uc- 
пользует процедуру взвешивания, 
для того чтобы привести структу- 
ры выборки в соответствие со 
структурой взрослого населения 
Москвы. 

В заключение замечу, что любое 
исследование, как бы оно ни было 
представительно и профессиональ- 
но, не может дать абсолютные циф- 
ры, независимо от того, что анали- 
зируется: аудитория газеты, телеви- 
зионной передачи или Интернета. 
При определении аудитории и ее ха- 
рактеристик речь может идти лишь 
о получении цифр и результатов ма- 
ксимально близких к действитель- 
ности. 


Кто нас считает? Цифры 

Фактически все сходятся в том, 
что «главная цифра» — аудитория 
российского Интернета — состав- 
ляет сейчас около 1,5 млн человек и 
продолжает стремительно увеличи- 
ваться. В остальных же значениях 
можно заметить Довольно серьез- 
ные разногласия. 


«КОМКОН» 

«КОМКОН» проводит исследо- 
вания российской аудитории по тех- 
нологии КГСТ (российский индекс 
целевых групп) с завидной регуляр- 
ностью. 

По последним исследованиям 
«КОМКОНа», донесенным до ши- 
рокой общественности Петром 3a- 
лесским, директором этой компа- 


нии, на конференции «Интернет- 
маркетинг`99», доля пользователей 
персональным компьютером (дома, 
на работе или в каком-либо другом 
месте) увеличилась за три весенних 
месяца этого года с 12,6 до 14,8% от 
городского населения России в BO3- 
расте старше 10 лет. Подключенных 
к Сети пользователей также стало 
больше: 2,9% в первом квартале и 
3,5% во втором. 

Другой показатель, который не 
может нас не радовать, — увеличе- 
ние реальной аудитории российско- 
го Интернета, то есть тех, кто дейст- 
вительно использовал Интернет в 
течение последних трех месяцев. В 
первом квартале 1999 года таких 
людей было немногим более | млн 
200 тыс., а в мае — уже более 
1,5 млн человек. Большинство ау- 
дитории Рунета составляют мужчи- 
ны — 65%, женщины, соответст- 
венно, 35%. Полагаю, что доля жен- 
щин в российской аудитории Ин- 
тернета будет увеличиваться и сви- 
детельствовать о том, что Интернет 
все больше проникает в различные 
сферы экономики, общественной 
жизни и повседневного быта. ИС- 
пользование Интернета в нашей 
стране наиболее характерно для мо- 
лодых людей в возрасте от 16 до 
34 лет. 25% пользователей Сети — 
квалифицированные специалисты с 
высшим образованием; 17%, то есть 
почти каждый пятый, — руководи- 
тели разного уровня. 


Динамика подключения 
пользователей к Интернету в России 


1999 май 


* Население областных и краевых центров России 
в возрасте от 10 лет и старше. 


** Население городов с численностью 250 тыс. человек 
и более. 


(Источник — web-caim «КОМКОН», 
Web-sexmop, 1996—1999 гг. 
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Gallup Media 

По результатам исследования, 
проводившегося весной 1999 года 
в рамках проекта Gallup Net, еже- 
месячная аудитория российского 
Интернета (то есть тех, кто обра- 
щался к Сети хотя бы раз в месяц) 
составляет 3,2% по России и 8,6% 
по Москве. В абсолютных цифрах 
это 1 млн 720 тыс. человек и 601 
тыс. человек соответственно. При- 
чем 40% из посещающих Интер- 
нет в России и 45% в Москве захо- 
дят в Сеть только с рабочих ком- 
пьютеров. 

Еженедельная аудитория Интер- 
нета (то есть число людей, обращав- 
шихся к Сети хотя бы раз в неделю) 
составляет 6,2% от взрослого насе- 
ления Москвы (примерно 438 тыс. 
человек) и 1,7% от взрослого населе- 
ния российских городов (примерно 
910 тыс. человек). Причем 62% от 
еженедельной московской аудито- 
рии и 71% от российской составля- 
ют мужчины (из них 47% в возрасте 
от 16 до 35 лет). Среди представи- 
тельниц слабого пола, посещающих 
Интернет, примерно 50% составля- 
ют женщины в возрасте от 16 до 
30 лет. Высшее образование имеет 
71% московской аудитории Сети и 
51% — российской. Средний уро- 
вень доходов посетителей Интернета 
значительно выше, чем средний до- 
ход населения страны. 


Добровольная перепись 
населения агентством Infoart 

В течение двух месяцев — 
с 30 июля по 30 сентября 1998 года 
— по инициативе агентства «Ин- 
фоарт» (http://www. infoart.ru) 
проводилась добровольная пере- 
пись русскоязычного населения Се- 
ти. За два месяца зарегистрировано 
1 млн 100 тыс. обращений к web- 
странице переписи. Всего в ходе пе- 
реписи была заполнена 33 201 ан- 
кета, что позволило создать порт- 
рет пользователей русскоязычной 
части Сети. 

Итак, итоги. 

Возрастает доля пользователей, 
чья профессиональная деятель- 
ность не связана с информацион- 
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ными технологиями. В настоящее 
время их число превышает 1/3 от 
общего числа пользователей Ин- 
тернета. Около 55% пользователей 
имеют высшее образование. Более 
85% — мужчины. 

Спектр пользователей: 
® специалисты, служащие — 50%; 
® учащиеся, студенты — 18%; 
® руководители различного ранга 

— 15%. 

Женщины составляют не свыше 
20% от общего количества ин- 
дивидуальных пользователей Ин- 
тернета. 


Сфера интересов пользователей 
русскоязычных ресурсов Интер- 
нета распределена следующим об- 
разом: 
® общественно-политические но- 
вости — 20,55%; 
деловые новости — 16,73%; 
погода — 16,33%; 
популярная наука — 16%; 
путешествия — 15,24%; 
искусство — 13,98%; 
поиск работы — 12,40%; 
спорт — 12,02%; 
электронная коммерция — 
11,16%; 
медицина — 10,67%. 


Скорость подключения: 
>28,8 кбит/с — 27,42%; 
>56 кбит/с — 20,40%; 

28,8 кбит/с — 15,26%; 

не указали — 10,56%; 
14,4-19,2 кбит/с — 9,92%; 
19, 226,4 кбит/с — 9,44%; 
9,6-14,4 кбит/с — 4,93%; 
<9600 кбит/с — 2,06%. 


Место подключения: 
® по 
52,50%; 
® дома — 38,64%; 
® He указали — 8,14%; 
® Internet-Kade, библиотеки и т. п. 


— 0,92%. 


Агентство региональных 
политических исследований 
(АРПИ) 

С 14 по 16 мая АРПИ провело 


нетрадиционный для своей структу- 


месту работы/учебы — 


ры опрос в регионах: «Пользуетесь 
ли вы Интернетом?» Результаты его 
более чем оптимистичны: 

@ нет — 94,9%; 

® да, не более 1 часа в неделю — 

1.996; 
® да, от 3 до 5 часов в неделю — 

0,2%; 
® да, от 5 до 7 часов в неделю — 

0,3%; 
® да, от 7 до 14 часов в неделю — 

0,1%; 
® да, от 14 до 21 часов в неделю — 

0,1%; 
® да, более 21 часа в неделю — 

0,2%; 
® пользуюсь только электронной 

почтой — 1%. 

Таким образом, доступ в Интер- 
нет имеют 2,8% населения, и еще 
1% — доступ только к электронной 
почте. Эти данные приобретают 
особую ценность в свете того, что 
опрос проводился только в регио- 
нах, где Интернет, как известно, рас- 
пространен меньше, чем в Москве и 


Петербурге. 


Российский общественный 
центр интернет-технологий 
(РОЦИТ) 

РОЦИТ не специализируется на 
проведении исследований аудито- 
рии Интернета, но постоянно полу- 
чает сведения о ее количественных и 
качественных изменениях от про- 
вайдеров, крупных рубрикаторов 
Сети (http://www.au.ru) и других 
компаний. Большая часть этой ин- 
формации доступна на сайте 
РОЦИТа по адресу http://www. 
rocit.ru. 

Мне же показались интересны- 
ми следующие данные, которые хо- 
чу здесь привести. Как показывает 
выборочный опрос пользователей 
из высших учебных заведений Мо- 
сквы, Санкт-Петербурга, Екате- 
ринбурга и Омска, проведенный 
РОЦИТом осенью 1998 года, не 
менее 40% сотрудников вузов и 
30% студентов имеют возможность 
периодического доступа к Интер- 
нету. В то же время регулярно ис- 
пользуют Интернет менее полови- 
ны из их числа. 
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На своем сайте РОЦИТ также 
публикует такие прогнозы на 
1999 год (выборочно): 
® темпы роста популярности Ин- 
тернета останутся на прежнем уров- 
не. Число пользователей Интернета 
увеличится до конца года до 1,8 млн 
(включая пользователей только 
электронной почты); 
® увеличится доля интернет-рекла- 
мы и интернет-маркетинга. Объем 
средств, получаемых от рекламы 
сайтов, товаров и услуг в Сети, ста- 
нет заметной частью бизнеса в рос- 
сийской части Интернета; 
® возрастет интерес к электронной 
коммерции как средству ведения 
бизнеса; — 
® существенно возрастет количест-. 
во слияний и поглощений среди 
фирм, действующих на рынке Ин- 
тернета в России. 


Вместо заключения 

Аудитория Интернета в США 
составляет сегодня около полови- 
ны населения, а в европейских 
странах — 15-25%. Около 40% ay- 
дитории Сети — женщины, и все 
последние годы наблюдается от- 
четливая тенденция к увеличению 
этого показателя. В то же время 
уже сегодня очевидно, что Интер- 
нет в России встал на западный 
(пусть и не всегда цивилизован- 
ный) путь развития и увеличивает- 
ся в объемах каждый день. Чтобы 
убедиться в этом, достаточно зайти 
на сайт  РоссНИИРОС — 
http://www.ripn. net/ и уви- 
деть, что в зоне „га зарегистриро- 
ван 14 531 домен! 

Также очевидно, что компании, 
занимающиеся мониторингом ауди- 
тории Интернета, переживают еще 
доисторический этап развития, и в 
ближайшее время мы будем свиде- 
телями увеличения их развития и 
влияния. 

«Гонка цифр» в Рунете запущена. 
Как будут дальше разворачиваться 
события — покажет время. 


Благодарим за помощь в работе 
над материалом руководство 
журнала «Компания». 
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есмотря ни на что, бурное 
развитие Интернета в 
России продолжается. 
Причем как в количественном ас- 
пекте (рост зарегистрированных до- 
менных имен или [P-xocros), таки в 
качественном (появление новых Ин- 
тернет-услуг, развитие телекоммуни- 
кационной инфраструктуры и т. д.). 
Это основные результаты исследова- 
ния экспертов рабочей группы, соз- 
данной Региональным обществен- 
ным центром Интернет-технологий 
(РОЦИТ), которые нашли отраже- 
ние в 250-страничном отчете «Услу- 
ги Интернета в России». По мнению 
независимых экспертов, такие мас- 
штабные и глубокие исследования 
российского сегмента Интернета 
проведены впервые. Особую значи- 
мость придает ему ретроспективный 
анализ рынка (начиная с 1996 г.) при 
глубине прогноза до 2004 г. Авторы 
постарались уделить большое вни- 
мание анализу прибыльности инве- 
стиций в этом секторе рынка с уче- 
том различных рисков. 





Анализ количества 
пользователей 
персональных 
компьютеров в России 
Продолжается устойчивый рост 
компьютерного рынка в России, хотя 
и более медленными темпами по срав- 
нению с 1997 г. Всего на начало 1999 г. 
количество ПК, отвечающих требова- 
ниям по использованию современных 
программных продуктов (то есть про- 
цессор не ниже Pentium-100), состав- 
ляет около 4 млн. Надо отметить, что 
эксперты РОЦИТа считают оценки 


этого сегмента рынка, опубликованые 
Dataquest, одними из наиболее высо- 
ких. Консервативно выглядят данные 
IDC. При сохранении тенденции поч- 
ти линейного роста общей численно- 
сти компьютерного парка с учетом его 
модернизации количество современ- 
ных ПК на рынке России достигнет к 
2004 г. 8,4-8,9 млн единиц. По дан- 
ным опроса «KOMKOH-2», компью- 
теризация (количество пользователей 
ПК на | тыс. жителей) населения 
крупных городов, например Москвы, 
Петербурга, Екатеринбурга, в 4—8 раз 
превышает средний показатель по 
России в целом. 

По результатам исследований 
«KOMKOHa», количество регуляр- 
ных пользователей Интернета в Рос- 
сии за 1997-1998 гг. удвоилось и к 
концу 1998 г. составляло более 
1 млн человек. В то же время в ис- 
следовании отмечается, что в сред- 
нем по стране только каждый чет- 
вертый обладатель ПК имел выход в 
Интернет. Разумеется, для крупных 
городов доля ПК с доступом в Ин- 
тернет намного выше. Эту гипотезу 
подтверждает исследование пользо- 
вателей Интернета российской фир- 
мы Gallup Media (сентябрь — ок- 
тябрь 1998 r.), в ходе которого было 
установлено, что 22,5% жителей 
Москвы имели ПК дома. Исходя из 
того, что в среднем в московской се- 
мье 3,1 человека (данные переписи 
населения 1989 г.), а численность 
населения города — 8640 тыс. чело- 
век (данные Московской городской 
думы на 1998 г.), можно сказать, что 
у москвичей дома находилось около 
627 тыс. ПК. Таким образом, в Мо- 
скве количество ПК, установленных 
дома, составляет 63% от всех ПК и 
превосходит количество персональ- 
ных компьютеров, используемых на 
рабочих местах (37%). 
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Аналитики РОЦИТа считают, 
что показатели средней плотности 
пользователей ПК и средней плот- 
ности пользователей Интернета по 
регионам коррелируют между со- 
бой. Поэтому можно оценивать рас- 
пространение доступа к Интернету 
по регионам России исходя из чис- 
ленности его населения. 


Динамика изменения 
количества хостов 
в доменах Ru+Su 

По оценкам различных экспертов, 
за два последних года (1996-1998) 
количество зарегистрированных до- 
менных имен (хостов) увеличилось 
почти в девять раз и достигло более 
195 тыс. в феврале 1999 г. (данные 
RIPE Network Coordination Centre по 
регистрации доменов RU и SU). Bo 
второй половине 1998 г. наблюдалось 
некоторое снижение темпов роста, 
что можно объяснить стабилизацией 
спроса на новые доменные имена. 
При существующих темпах роста 
можно ожидать, что к концу 2000 г. 
общее число хостов в России достиг- 
Het 250 тыс. Предоставить деталь- 
ный анализ по другим доменам (com, 
org, edu и др.), принадежащим poc- 
сийским пользователям, намного 
сложнее, но их условно можно оце- 
нить в 10% от общего количества 
русскоязычных интернет-ресурсов. 


Объем рынка 
корпоративных 
и индивидуальных 
(dial-up) клиентов 
Классификацию провайдеров це- 
лесообразно проводить по категори- 
ям, исходя из количества клиентов, 
имеющих коммутируемое (dial-up) со- 
единение. А именно: крупные (более 
10 тыс.), средние (от тыс. до 10 тыс.) 
и малые (от | тыс. до 5 тыс.). По дан- 
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ным POLIM Ta, на конец 1998 г. число 
Ча|-ир-клиентов в Москве достигло 
почти 300 тыс., из которых корпора- 
тивные клиенты составили несколько 
процентов (зато на каждого из них 
приходится до нескольких тысяч еди- 
ниц персонала). Больше половины 
московского рынка ISP поделили та- 
кие компании, как «[ГГТ-Гелепорт», 
«Гласнет», «Демос», «Ситилайн», «Зе- 
нон», «МТУ-Интел». Доходы москов- 
ских провайдеров только от предоста- 
вления клиентам 4а|-ир-доступа в 
Интернет за период с марта 1998-го 
по февраль 1999 г. могут достигать 
30 млн долларов, а петербургских — 
12 млн долларов. Активно растет ры- 
нок средних провайдеров, получаю- 
щих основную часть прибыли от ин- 
дивидуальных пользователей Интер- 
нета. Уже работают около сорока по- 
добных компаний в Москве и пример- 
но двадцать в Санкт-Петербурге. 

По данным переписи населения 
Интернета Infoart, распределение 
российских пользователей Интерне- 
та по скорости подключения к Сети 
очень близко к среднекалифорний- 
скому, что, скорее всего, можно объ- 
яснить широким распространением 
высокоскоростных модемов в Моск- 
ве. При этом рынок услуг передачи 
данных Москвы, включающий часть 
рынка телематических служб (Ин- 
тернет), имеет самые высокие годо- 
вые темпы роста из всех видов теле- 
коммуникационных услуг. 

По общему мнению различных 
экспертов, сектор услуг доступа в 
Интернет развивается темпами, ко- 
торые в ближайшее время обеспечат 
им уровень доходов, соизмеримый с 
доходом от предоставления услуг 
традиционной проводной связи. Ilo 
оценке РОЦИТа, общий доход рос- 
сийских компаний от деятельности, 
связанной с Интернетом, в 1998 г. 
мог достичь 155—165 млн долларов, 
при этом доходы только от предос- 
тавления доступа к Интернету соста- 
вляют 145-155 млн долларов. Из-за 
преобладания в обеих российских 
столицах корпоративных клиентов 
на долю Москвы и Петербурга при- 
ходится около 50 и 19% от общего 
дохода российских провайдеров. 


Экономический кризис августа — 
сентября 1998 г. отрицательно ска- 
зался на развитии рынка Интернета. 
Вместе с тем спада количества поль- 
зователей не произошло, наблюдает- 
ся лишь снижение темпов прироста 
новых клиентов и интенсивности ис- 
пользования Сети. Доля пользовате- 
лей Интернета среди жителей Моск- 
вы и Петербурга постепенно снижа- 
ется из-за менее высоких темпов при- 
роста пользователей по сравнению со 
средним российским показателем. 
Пока доля физических лиц, имею- 
щих подключение по выделенному 
каналу, ничтожно мала. Однако при 
сохранении существующих тенден- 
ций к 2004 г. можно ожидать, что до 
5—10% процентов московских инди- 
видуальных пользователей Интерне- 
та смогут иметь подключение к Сети 
по различным выделенным каналам. 


Участники рынка услуг, 
их клиентская база 
и доли рынка 

Развитие Интернета в России, как 
и в мире в целом, показывает, что же- 
стко разделить провайдеров на кате- 
гории ISP (только подключение), 
OSP (только онлайновые услуги) и 
CSP (только содержательная инфор- 
мация, да- 
лее — кон- 
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тент) невозможно. | [o мере становле- 
ния рынка каждый ISP начинает с 
предоставления дискового простран- 
ства контент-провайдерам, а затем 
они сами начинают создавать собст- 
венные подразделения, занимающие- 
ся информационным наполнением 
их сайтов. К таким можно отнести 
«Демос», «Гласнет», «Зенон» и другие. 
В то же время крупнейшие контент- 
провайдеры постепенно начинают 
предоставлять клиентам доступ к 
Интернету через собственные ресур- 
сы. К ним можно отнести компании 
«Гарант» (правовая информация), 
«Финмаркет», — «Росбизнесконсал- 
тинг», агентство «АК&ЛМ» (биржевая, 

фондовая информация) и другие. 
Всего к середине 1998 г. было 
выдано 350 лицензий Госкомсвязи 
на предоставление услуг передачи 
данных и телематических служб. Ре- 
ально работающих компаний — 
около 150, что составляет 45% от 
общего числа лицензий на услуги 
Интернета. Динамика распределе- 
ния услуг Х.25 и Frame Relay пока- 
зывает на изменение отношения к 
этим услугам связи 

разных провайдеров. 

В 1998 г. РОЦИТом 
проводились исследо- 
вания спроса на 
телеком- 
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муникационные услуги путем анкети- 
рования крупнейших телекоммуни- 
кационных операторов Москвы. 
Особенно глубоко исследовался рос- 
сийский рынок интернет-телефонии 
(или, как ее еще называют, [Р-телефо- 
нии) и подготовлен прогноз его раз- 
вития на ближайшие годы. 

По прогнозам крупнейшей иссле- 
довательской компании IDC, к концу 
1999 г. количество пользователей ин- 
тернет-телефонией во всем мире со- 
ставит 12% от пользователей WWW. 
С учетом того, что тенденции ми- 
рового развития технологий Интер- 
нета применимы и в России, но с за- 
держкой примерно на 2—4 года, 
можно предположить, хотя и с боль- 
шой долей осторожности, что к 
2002—2004 гг. число российских поль- 
зователей [Р-телефонии составит 
10-15% от числа российских пользо- 
вателей WWW, то есть 350—400 тыс. 

В Москве в стадии проектирова- 
ния и испытаний находятся сразу три 
проекта создания интегрированных 
сетей широкополосных мультиме- 
дийных служб. Это проекты созда- 
ния сетей на основе кабельного и со- 
тового телевидения, способных пре- 
доставлять конечному пользователю 
весь комплекс телекоммуникацион- 
ных услуг: телефония, до 50 цифро- 
вых телевизионных каналов, 40 циф- 
ровых каналов Н!-ЁН-радиовещания, 
доступ в Интернет, видео по заказу. 


По сведениям фонда «Общественное 
мнение» (исследование 1998 г.), наи- 
больший спрос у населения ожидает- 
ся на базовые услуги кабельного те- 
левидения и доступ к Интернету. 

По данным POLIM Ta, всего в 
России создано более 26 тыс. само- 
стоятельных информационных ре- 
сурсов Сети, и рост этого сегмента 
рынка один из наиболее высоких — 
свыше 200% в год. Подавляющее 
большинство (более 80%) создается 
за счет внутренних ресурсов вла- 
дельца сайта. Всего в Интернете раз- 
мещено не менее 500 Гб информа- 
ции на русском языке. 





Объем московского рынка 
корпоративных и dial-up- 
пользователей Интернета 
(по данным РОЦИТа) 


Используемые решения 
«последней мили» 
для доступа 
к Интернету 

В настоящее время основным 
способом доступа к Интернету оста- 
ется модемный, то есть решение 
«последней мили» осуществляется 
по медным проводам городских те- 
лефонных сетей (МГТС в Москве и 
ПТС в Санкт-Петербурге). Для 
корпоративных клиентов на теле- 
коммуникационном рынке провай- 
деры предлагают подключение по 
выделенным каналам, в том числе: 
по выделенному коммутируемому 
каналу, выделенному каналу ISDN, 
волоконно-оптическим линиям свя- 
зи, беспроводному доступу (радио- 
мосты, сотовые системы WLL, дру- 
гие технологии широкополосного 
вещания), по Интернету, спутнико- 
вым каналам. 

В настоящее время в Москве и 
Петербурге имеется практическая 
возможность подключения боль- 
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шинства индивидуальных и бизнес- 
пользователей посредством высоко- 
скоростной технологии ADSL с ис- 
пользованием существующих теле- 
фонных линий. Услуги еще более 
высокоскоростной технологии 
ISDN в Москве в настоящее время 
широкого применения не находят 
из-за высокой стоимости. Организа- 
цией доступа к Интернету через во- 
локонно-оптические линии связи со 
скоростью передачи данных до 
622 Мбит/с занимаются, как прави- 
ло, крупнейшие провайдеры Интер- 
нета, одновременно являющиеся 
владельцами собственных сетей 
(в Москве их насчитывается около 
двадцати). В настоящее время в Мо- 
скве подключение по радиоканалу 
предлагают не менее 10 провайде- 
ров Интернета. 

Технология подключения к Ин- 
тернету по спутниковым каналам (со 
скоростью доступа до 400 кбит/с) 
имеет хорошие перспективы для та- 
ких удаленных регионов РФ, как Си- 
бирь и Дальний Восток. Одним из 
способов решения проблемы «пос- 
ледней мили» является предоставле- 
ние услуг широкополосных служб и, 
в частности, сотового и кабельного 
телевидения. Российская компания 
«Рустел» приступила к развертыва- 
нию в Москве и центральных регио- 
нах России сетей широкополосной 
связи на основе технологии LMDS 
(Local Multipoint Distribution 
Service). Сети широкополосной со- 
товой связи типа LMDS предназна- 
чены для создания системы сотового 
интерактивного телевидения, а так- 
же для обеспечения телефонной свя- 
зи и доступа к Интернету. Такая сеть 
создается в Москве, где установлена 
базовая станция производства аме- 
риканской фирмы MM-Tech, и с мая 
1998 г. осуществляется техническая 
эксплуатация системы сотового те- 
левидения. 


Структура затрат 
на развитие 
интернет-бизнеса 

Статьи расходов на развитие ин- 
тернет-бизнеса у всех провайдеров 
приблизительно одинаковы. Однако 
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их расходы по отдельным статьям 
различаются в значительной степени, 
что определяется многими фактора- 
ми, например наличием собственных 
канальных мощностей и возможно- 
стью самостоятельного выхода про- 
вайдера на зарубежные узлы Интер- 
нета, объемом и видами предостав- 
ляемых услуг, типом используемого 
оборудования, наличием в собствен- 
ности технологических помещений 
(или их арендой) и т. д. Кроме того, 
значительное влияние на величину 
расходов оказывает принятая про- 
вайдером стратегия ведения бизнеса: 
планы компании, проводимая марке- 
тинговая политика, выбор партнеров 
(ISP, CSP, дистрибуторы, поставщики 
оборудования и т. п.) и условия сот- 
рудничества с ними, проведение ис- 
следовательских работ и разработка 
собственных технологий, и т. д. По 
разным оценкам стартовый капитал 
провайдера должен составлять, как 
минимум, 45 тыс. долларов. Упро- 
щенный вариант расчета стоимости 
клиентского доступа показывает, что 
средний период окупаемости инве- 
стиций составляет примерно 12 ме- 
CALIEB. 


Основные 
фокус-группы 
пользователей 
Интернета в России 

При анализе состава пользовате- 
лей Интернета использовались дан- 
ные исследований, выполненные 
организациями Gallup Media (сен- 
тябрь 1998 г.), Infoart (30 июля — 
30 сентября 1998 г.), «КОМКОН» 
(1998 г.), информация о пользовате- 
лях Интернета Санкт-Петербурга, а 
также собственные данные РОЦИЛА. 
Каждое из этих исследований охва- 
тывало от 3 тыс. до 30 тыс. респон- 
дентов, поэтому итоговые данные 
по каждому из них можно было счи- 
тать вполне репрезентативными. На 
основании сводных итогов сформи- 
рован портрет среднего потребите- 
ля услуг Интернета в России. 

Основная доля потребителей 
приходится на возрастной диапазон 
от 26 до 34 лет, при этом смещение 
в сторону более раннего возраста 


объясняется высоким интересом 
студентов и школьников старших 
классов к размещенным в Интерне- 
те рефератам, курсовым и различ- 
ным учебным материалам. Более 
половины российских пользовате- 
лей Интернета имеют оконченное 
высшее образование. Более 60% из 
них мужчины, но доля женщин по- 
стоянно повышается. Более трети 
респондентов отметили, что имеют 


доходы выше среднего (по отноше- 


нию к населению Москвы), и поэто- 
му их можно отнести к так называе- 
мому среднему классу. Более поло- 
вины отнесли себя к категории «спе- 
циалист» либо «руководитель» и ра- 
ботают в сфере частного бизнеса 
и/или на предприятиях с участием 
иностранного капитала. Жители 
23 крупнейших городов России со- 
ставляют более 60% всех пользова- 
телей Интернета. 





Прогноз динамики изменения 
социального состава 
пользователей Интернета в 
России (по данным компании V6) 


Анализ рисков 
при реализации 
интернет-проектов 
Анализу рисков при реализации 
интернет-проектов посвящена от- 
дельная книга исследования (анализ 
подобного уровня глубины, по-ви- 
димому, проведен в России впер- 
вые). Проведена классификация 
различных видов рисков: изменения 
законодательства, откладывания ин- 
вестиций, неразумного налогообло- 
жения, вытесняющей конкуренции, 
ошибок менеджмента и маркетинга 
ит. д. Компании, работающие на 
российском рынке Интернета, стал- 
киваются с группами рисков как об- 
щими для деятельности ISP, CSP и 
OSP (например, риски, связанные с 
политической ситуацией в стране, 
изменением или ужесточением зако- 
нодательных норм, сокращением 


ПЛАНЕТА Internet август (№27) 1999 


клиентской базы и т. д.), так и со 
специфическими для каждой груп- 
пы провайдеров. 

При оценке рисков откладыва- 
ния инвестиций провайдером Ин- 
тернета, уже действующего Ha рын- 
ке, критичным фактором является 
момент принятия решения об об- 
новлении или смене используемых 
программных и аппаратных средств, 
а также увеличения пропускной 
способности имеющихся магист- 
ральных каналов. Провайдер, про- 
пустивший время принятия такого 
решения, вынужден подстраивать 
свою деятельность к сложившемуся 
дефициту новых технологий, что за- 
частую ведет к попыткам решения 
возникающих проблем за счет пере- 
грузки технических средств и персо- 
нала, к снижению качества предос- 
тавляемых услуг. К рискам отклады- 
вания момента инвестиций особен- 
но чувствительны малые россий- 
ские компании, не имеющие доста- 
точных финансовых резервов и под- 
держки со стороны крупного учре- 
дителя или партнера. Классическая 
триада вытесняющей конкуренции 
(конкуренты — производители — 
заменители) также может повлиять 
на срок достижения положительно- 
го баланса проекта предоставления 
услуг Интернета. При этом нужно 
учесть активный маркетинг прямых 
конкурентов из числа провайдеров 
Интернета, роль производителей, 
заменителей информационных сер- 
висов (преимущественно это кон- 
тент-провайдеры). 

На базе расчетов инвестицион- 
ной привлекательности регионов 
можно сделать оценки об их при- 
годности для масштабного развер- 
тывания интернет-проектов. [10 
оценке экспертов РОЦИТа, Мос- 
ковский регион (Москва и Москов- 
ская область), Петербург и Сверд- 
ловская область (Екатеринбург) 
продолжают оставаться наиболее 
привлекательными для провайдеров 
услуг Интернета вплоть до 2004 г. 
С дополнительными материалами 
можно ознакомиться по адресу 
http://www.rocit.ru/inform/ 
report.htm. 











отовясь к написанию этой CTa- 
тьи, я провел некоторую рабо- 
ту по изучению гносеологиче- 
ских подходов к подаче подобных ма- 
териалов и сделал следующий вывод: 
если ограничиться только ответами 
на задаваемые читателями вопросы, 
то это вряд ли поможет составлению 
полной картины ситуации, сложив- 
шейся в данном сегменте рынка, для 
начинающего пользователя. Именно 
эта категория читателей наиболее ну- 
ждается в добром совете. Ведь нет ни- 
чего более сложного, чем узнать что- 
нибудь для себя новое. Это обстоя- 
тельство и подсказало мне начать с 
рассказа о приобретении собственно- 
го опыта в данной области. 

Интернет я увидел где-то в 1996 
году, как сейчас помню, у своего знако- 
мого в славной фирме «Параграф». 
Какое он, Интернет, тогда на меня 
произвел впечатление? Да никакого. Я 
все прекрасно понимал: свобода обще- 
ния, богатство выбора, доступ к любой 
информации в любое время. Пони- 
мал, что это явление. И т. д. ит. п. Но 
практическое применение Интернету 
я для себя на тот момент не был в со- 
стоянии определить. Примерно тогда 
я как раз заверитал стадию формирова- 
ния собственных профессиональных 
интересов, переосмысления того, чем 
занимаюсь, и уже пришел к выводу, 
что компьютер — это не просто увле- 
чение, а рабочий инструмент. Теперь 
для меня в меньшей степени имели 
значение преимущества новых процес- 
соров, графических акселераторов, 
скорости дисков; ушло куда-то стрем- 
ление обладать всем самым последним 
из новинок. Больше стали интересо- 
вать собственные творческие возмож- 
ности и, естественно, результаты сво- 





его труда. Короче, важен стал резуль- 


тат, а не только удовольствие от про- 
цесса, как было ранее. 


Мое пессимистическое отноше- 
ние к Интернету улетучилось сразу 
после обнаружения возможности не- 
посредственного общения с профес- 
сионалами (в большинстве зарубеж- 
ными). Ну и, как водится, бессонные 
ночи напролет и кофе, кофе, кофе... 
Разумеется, встал вопрос о представ- 
лении информации о себе в Сети. 
'Тогда все было просто: Netscape Gold 
плюс текстовый редактор Ultra Edit 
(который, кстати, служит верой и 
правдой до сих пор). Сейчас выбор 
программного обеспечения намного 
тире и в состоянии удовлетворить 
любые потребности. Что же касается 
технической базы, то стоит отметить, 
что для У’еБ-дизайна не требуется 
слишком мощная конфигурация 
компьютера. В данном случае можно 
легко положиться на наиболее реко- 
мендуемые конфигурации, сопрово- 
ждающие игрушки типа 3D-action. 
Их требования куда более суровые. 
Среди имеющегося у меня в наличии 
оборудования для этих целей отведе- 
на одна из самых слабых моделей РС 
— Pentium PRO 200. Правда, она на- 
пичкана памятью более чем доста- 
точно — 256 Мб, но это наследство 
от ранее возлагавшихся на нее задач 
(в основном 3D). Для комфортной 
работы 64 Мб вполне достаточно. 

Размер монитора следует выбирать 
не менее 17 дюймов, что позволит ис- 
пользовать большое разрешение. Оно 
понадобится для отображения огром- 
ного количества плавающих окон, ко- 
торыми изобилуют программы для 
утеБ-дизайна. Удобным я считаю разре- 
шение 1280 х 1024 (большее разреше- 
ние на 1/-дюймовом мониторе вос- 
принимается некомфортно). 

Частота развертки чем выше, тем 
лучше. Не экономьте на зрении. 
Важно еще отметить возможность 
монитора к быстрой смене разреше- 
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ния и цветности (режим Multiscan). 
Это понадобится для тестирования 
вида ваших страниц в процессе их со- 
здания. Что касается объемов дис- 
ков, то тут правило (впрочем, как ис 
оперативной памятью) одно: много 
не бывает — чем больше, тем лучше. 
Если вы собираетесь использо- 
вать в создании web-crpaHul трех- 
мерное моделирование, то это от- 
дельный разговор. Здесь важно оп- 
ределиться в выборе использования 
того или иного программного обес- 
печения. От этого будут во многом 
зависеть минимальные требования 
к конфигурации вашего компьюте- 
ра. Принципиальное значение при- 
обретет выбор графического акселе- 
ратора. При этом вам однозначно 
придется отказаться от использова- 
ния Windows98 и перейти на 
Windows МТ как на более устойчи- 
вую операционную систему и, соот- 
ветственно, рекомендованную для 
работы с большинством 3D-nake- 
тов. Этот переход автоматически 
повлечет отказ от использования 
разного рода приложений, полезных 
для изготовления \еБ-страниц, так 
как в большинстве своем они не 
ориентированы производителями 
для Windows NT. Но на горизонте 
Windows 2000, которая обещает сте- 
реть границу между 98 и МТ. Одна- 
ко, как говорится, обещанного три 
года ждут (особенно от Microsoft). 
Если эта тема заинтересует вас, я, 
пожалуй, смогу ее продолжить и бо- 
лее полно остановлюсь на обзоре ве- 
дущих 3)-пакетов, таких как Maya 
и Explore (WWW.aw.sgi.com), 
Softimage (www.softimage.com), 
3DMax (www.kinetix.com). 
Далее в формировании конфигу- 
рации вашей рабочей станции стоит 
обратить внимание на выбор скане- 
ра. Он необходим для возможности 
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ввода графической информации, 
полученной от заказчика в виде по- 
лиграфической продукции (лого, 
фото, иллюстрации, схемы, карты). 
Разрешения 600 точек на дюйм (dpi) 
при 24-битном представлении цвета 
вам вполне хватит для решения лю- 
бой задачи \еБ-дизайна. 

Сейчас в подобных устройствах 
очень активно раскручивается шина 
USB. Ее использование сулит нема- 
ло преимуществ и, главное, избавля- 
ет от кучи хлопот, связанных с под- 
ключением устройств. Ilo всему за 
ней ближайшее будущее. Я же оста- 
юсь консервативным сторонником 
SCSI, и сканер у меня с этой шиной. 

Ну вот и все, что вам надо для на- 
чала работы. При желании всю эту 
конфигурацию (системный блок, 
монитор, сканер) можно легко впи- 
сать в пределы 800-1000 долларов. 

Конечно, помимо всего этого 
добра существует еще целая куча 
всяких полезных устройств, напри- 
мер цифровые камеры. Они сущест- 
венно поднимают оперативность из- 
готовления \е-страниц с использо- 
ванием большого количества фото- 
информации, но обращаться к это- 
му и подобным дополнительным 
устройствам начинающему пользо- 
вателю можно не спешить. 

Теперь надо определиться с вы- 
бором приложения для подготовки 
иллюстраций. 

Кто бы что ни говорил по поводу 
преимуществ тех или иных приемов 
в различных «рисовалках», поверьте 
моему опыту: более удачного сочета- 
ния возможностей, чем в Photoshop 
(www.adobe.ru), вы не найдете. 
Photoshop — это идеология, отдель- 
ный мир, живой организм, который 
никогда не откроется вам полно- 
стью. Сколько бы вы ни посвящали 
ему времени, вы не сможете исчер- 
пать всех его функций. Это продукт, 
который даст вам возможность каж- 
дый раз открывать новые пути дос- 
тижения одной и той же цели. Прав- 
да, для полного осознания этого яв- 
ления все же нужен еще и «Макин- 
тош» (это уж мое мнение). 

Полагаю, я не оставил иных ва- 
риантов выбора «рисовалки». А если 


вы сможете позволить себе еще и 
Wacom (WWW.wacom.com) — 
устройство для ввода, имитирую- 
щее рисование с помощью каранда- 
ша и реагирующее на степень давле- 
ния на поверхность и угол наклона, 
— то у вас в руках будет наиболее 
совершенный инструмент, позволя- 
ющий работать от руки (так называ- 
емый freehand). 

В следующем номере я отдельно 
остановлюсь на возможностях, пре- 
доставленных НОВОЙ версией 
Photoshop 5.5 и предназначенных 
для использования с Web. 

Теперь вкратце расскажу о выбо- 
pe НТМГ-редакторов. Именно ре- 
дакторов, во множественном числе, 
— я не оговорился. Перебрал я 
многие из них: у каждого есть свои 
достоинства и недостатки. Поэтому 
пришлось обратиться к использова- 
нию сразу двух пакетов, каждый из 
которых удачно дополняет своими 
возможностями другой. Речь идет о 
Allaire HomeSite 4.0 (www.allaire. 
com/products/homesite/) и 
Macromedia Dreamweaver 2.0 
(www. macromedia.com/soft- 
ware/ dreamweaver/). 

Allaire HomeSite 4.0 включает 

все, что необходимо для професси- 
онального создания \уеБ-страниц. 
Удобен для приверженцев ввода 
кода вручную, имеет для этих це- 
лей очень грамотно продуманный 
интерфейс. Нажатием всего одной 
кнопки вы введете целую строку 
атрибутов той или иной функции 
и, переключившись в окно preview, 
сможете тут же просмотреть ре- 
зультат. Для этих же целей мож- 
но вызвать любой из внешних бро- 
узеров. 
Macromedia Ию 2.0 до- 
полняет HomeSite более широкими 
возможностями для визуального ре- 
дактирования и генерации НТМТ- 
кода. В программе предусмотрена 
возможность непосредственного ис- 
пользования редактора НТМГ-ко- 
дов от Allaire HomeSite. 

В ближайших номерах я более 
подробно остановлюсь на возмож- 
ностях этих и других редакторов 


НТМЕ. 
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Отдельно хочу обратиться к 
пользователям, выбравшим Front- 
Page фирмы Microsoft. Я не собира- 
юсь критиковать эту фирму в при- 
нятом у большинства пользователей 
ключе. Программу она сделала от- 
менную, очень легкую в освоении, 
удобную в использовании, с при- 
вычным а-ля Word интерфейсом, 
быструю и надежную. Вообще, на 
редкость удачная программа. Есть 
всего один недостаток: ее продукт 
на выходе, похоже, рассчитан на ис- 
пользование только с броузером 
Internet Explorer той же фирмы 
Microsoft, что ограничит в ряде слу- 
чаев пользователям Netscape 
Communicator возможность про- 
смотра творения в задуманном вами 
виде. А приверженцев Netscape 
Communicator довольно большое 
количество (к числу оных я причис- 
ляю и себя). Учтите это. 

Ну вот, пожалуй, и все для нача- 
ла. Я хотел бы расценивать эту ста- 
тью как вводную для содержатель- 
ного разговора на тему особенностей 
дизайна в Интернете. В данной ста- 
тье нам не удалось обратиться к пра- 
ктическому применению тех или 
иных приемов и возможностей пере- 
численных программ, оставим это 
для следующих номеров. Я также с 
удовольствием выслушаю ваши по- 
желания относительно дальнейитих 
тем рубрики. Единственное, мне не 
хотелось бы делать упор на техниче- 
скую сторону решения вопросов, 
связанных с программированием. 
Конференций на подобные темы 
предостаточно и в Сети. Я прежде 
всего художник-дизайнер и в боль- 
шинстве случаев не обременяю себя 
необходимостью знания тех или 
иных решений в области програм- 
мирования. Для этого существуют 
специально обученные данному ре- 
меслу люди. Я приветствую разделе- 
ние труда, но считаю, что каждый 
участник создания продукта должен 
быть в курсе всех возможностей и 
возможных технических решений 
другого участника, чтобы грамотно 
скоординировать взаимные дейст- 
вия и в итоге получить достойный 
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юди, знакомые с продук- 
цией компании Масго- 
media, наверняка подмети- 
ли, если можно так выразиться, тра- 
дицию этой фирмы — выпускать 
новые версии своих продуктов раз в 
год, в строго определенное время 
года, совпадающее с выходом пре- 
дыдущей версии продукта. Поэтому 
поклонники одной из самых перспе- 
ктивных и быстроразвивающихся 
технологий Интернета — Мас- 
готе а Shockwave Flash — с таким 
нетерпением ждали прихода весны, 
когда должна была появиться оче- 
редная версия программы Mac- 
готе а Flash. Обладатели лицензии 
Ha Flash 3 буквально забрасывали 
компанию Macromedia письмами в 
надежде стать бета-тестировщиками 
программы. Стать бета-тестиров- 
щиком — значит получить возмож- 
ность оказаться в числе счастливчи- 
ков, которые первыми смогут лице- 
зреть продукт, узнать о его новых 
возможностях, изучить их и найти 
опровержение или подтверждение 
слухам, которыми к моменту выхо- 
да успела обрасти программа 
Macromedia Flash 4. 

В самом деле, о четвертой версии 
Flash слухи ходили самые невероят- 
ные, и на почве этих слухов разгора- 
лись жаркие дебаты. Одни утвер- 
ждали, что в Macromedia Flash но- 
вой версии будет реализована воз- 
можность создания 3)-объектов, 
по сложности не уступающих 
3D Studio Мах. Другие уверяли, что 
новая версия будет поддерживать 
абсолютно все plug-ins для Adobe 





Photoshop, и туманно намекали Ha 
наличие у них именно такой версии. 
Третьи с горячностью опровергали 
и тех и других, заявляя, что 
Macromedia Flash 4 будет наконец- 
то проигрывать все форматы музы- 
кальных файлов. Четвертые пыта- 
лись убедить в том, что Flash 4 со- 
держит все вышеперечисленные до- 
стоинства. Чем меньше времени ос- 
тавалось до выхода официального 
релиза программы, тем фантастич- 
нее становились слухи, жарче спо- 
ры, и напряжение достигало своей 
высшей точки. 

И вот 15 июня компания 
Macromedia объявила о доступности 
Тиа|-версии продукта (в магазины 
полная версия поступила раньше). 
Тиа|-версия, которую можно загру- 
зить с сайта WWW.macromedia. 
com, дает тридцатидневную воз- 


‘можность пользования програм- 


мой, после чего вам необходимо ли- 
бо приобрести ее, либо забыть о ней 
до лучших времен. Народ толпами 
кинулся скачивать Flash 4, новые 
возможности которого превзошли 
все ожидания и предположения. 

Какие же новшества появились 
во Flash 4? 

Перечислять абсолютно все HO- 
вовведения не имеет смысла: если 
вы поставите себе эту программу, 
сами их увидите. Остановимся толь- 
ко на некоторых моментах. 

Во-первых, несколько изменился 
сам внешний вид программы. Биб- 
лиотека символов содержит BO3- 
можность создания «папочек», бла- 
годаря чему теперь можно система- 
тизировать символы по этим самым 
«папкам», что немаловажно, когда 
создаваемый вами сайт содержит 
очень много разноплановых симво- 


ПЛАНЕТА Internet август (№27) 1999 


лов. Теперь более удобен, хотя и не- 
сколько непривычен, переход по 
сценам. Появилась возможность 
редактирования сцены «не сходя с 
места», что существенно облегчает 
работу художников, которым те- 
перь не нужно гадать, как будет вы- 
глядеть нарисованный ими предмет 
в сцене и впишется ли он в общую 
композицию. Расширены возмож- 
ности рисования: можно рисовать 
не только квадраты с прямыми уг- 
лами, но и закруглять эти углы на 
нужное количество точек, доводя 
фигуру практически до круга. Поя- 
вилась возможность размытия сим- 
волов, которой так не хватало мно- 
гим. Причем опять же можно за- 
дать размытие нужной степени и на 
нужное расстояние. Можно «pac- 
ширить» заливку объекта на нужное 
количество пикселей. Ilo мнению 
многих профессиональных худож- 
ников, Flash 4 стал идеальным инст- 
рументом для создания векторной 
графики. 

Реализована поддержка музы- 
кальных файлов формата MP3 с их 
потоковым воспроизведением. В 
программе теперь появилась воз- 
можность вставить поле текста, в 
котором ваш посетитель может на- 
бирать слова, фразы и предложения. 
А дальше... 

А дальше вас ждет самая сенса- 
ционная новость: BO Flash 4. BHe- 
дрен язык программирования 
Action Script, который, по призна- 
нию самих создателей программы, 
является необычным, хотя и схож с 
некоторыми языками программи- 
рования. 

В самом деле, если в предыдущей 
версии программы, даже несмотря 
на достаточно скудный набор зало- 


женных акций, UX комбинация ино- 
гда давала поразительный и, как по- 
рой казалось, даже не предполагае- 
мый создателями программы эф- 
фект, то теперь перед вами открыва- 
ются поистине безграничные BO3- 
можности. Даже те, кто в совершен- 
стве владеет программой Flash 3, 
пребывают в состоянии растерянно- 
сти перед возможностями Flash 4... 

Как говорится в руководстве к 
Flash 4, если вы хотя бы немного 
знакомы с основами программиро- 
вания, понять язык Action Script не 
составит для вас никакого труда. 

Но если вы совсем ничего не зна- 
ете о программировании, не стоит 
отчаиваться. В программе представ- 
лено замечательное руководство на 
эту тему. Если же и английский язык 
вам знаком не очень хорошо, то за- 
гляните в раздел «Обучение» на сай- 
те ммммм.Назпег.ги, где вы найдете 
перевод этого руководства, допол- 
ненный примерами переводчиков, 
который вы можете загрузить к себе 
на компьютер и, открыв их в про- 
грамме Flash, на деле понять работу 
Action Script во Flash 4. На этом же 
сайте, являющемся на данный мо- 
мент наиболее содержательным ре- 
сурсом российского Интернета по 
Flash 4, вы можете найти массу ин- 
тересных вещей — от исходного 
файла гостевой книги, реализован- 
ной Ha Flash 4, до совсем простых 
примеров для начинающих. Если вы 
совсем новичок и незнакомы с тех- 
нологией Flash, обязательно прочти- 
те весь раздел «Обучение». Возмож- 
но, после этого программа покажет- 
ся вам не сложной и запутанной, а 
простой и понятной. 

Пройдясь по основным новше- 
ствам Flash 4, хотелось бы расска- 
зать вам, почему большинство про- 
фессиональных веб-мастеров как за 
рубежом, так и в России считают 
Flash наиболее перспективной тех- 
нологией, а также о том, что можно 
сделать, если приложить совсем не- 
много терпения для изучения этой 
программы. 

Новый Flash 4 со всем основани- 
ем претендует на то, чтобы полно- 
стью вытеснить: монополиста раз- 


метки страниц — язык HTML. Ес- 
ли Macromedia Flash 3 позволял де- 
лать высокотехнологичные сайты с 
высоким уровнем интерактивности, 
то Flash 4 позволяет создавать инте- 
рактивность в полном смысле этого 
слова. 

У вас появилась возможность 
создавать тематические сайты и 
порталы, разграничивать посетите- 
лей по возрасту, полу и интересам, 
разрешать вход на сайт (или в опре- 
деленный раздел сайта) под паро- 
лем. Давайте немного остановимся 
на этих возможностях. Посредст- 
вом Flash 4 вы вставляете Ha вход- 
ную страницу вашего сайта тексто- 
вое поле (или несколько таких по- 
лей: пол, возраст и интересы). Если 
ваш посетитель выбирает опреде- 
ленные параметры (например, 
мужчина, старше 18 лет, автомоби- 
ли), он попадает в строго опреде- 
ленный раздел вашего сайта, кото- 
рый будет содержать именно то, 
что интересно такому посетителю. 
Посетитель, выбравший другие па- 
раметры (девушка, 15 лет, мода), 
соответственно попадет на интерес- 
ный именно ему раздел сайта. Если 
ничего подобного на вашем сайте 
нет, вы можете предложить не- 


сколько ссылок в соответствии с 
интересами. Если вы хотите, чтобы 
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определенную часть вашего сайта 
видело ограниченное количество 
людей, сделайте вход под паролем, 
который будет высылаться на ука- 
занный адрес e-mail. Удивлены? Но 
это еще не все! Ничто теперь не ме- 
шает вам сделать гостевую книгу, 
чат и даже поиск Ha Flash 4. Более 
того, ваш посетитель может само- 
стоятельно изменять внешний вид 
сайта, скорость и (или) размер ани- 
мации, то есть полностью управ- 
лять сайтом. Причем теперь не 
только с помощью мыши, HO и с 
помощью клавиатуры. Кроссвор- 
ды, полноценные игры, поисковые 
системы, забавные открытки, посы- 
лаемые адресату, полнейшая инте- 
рактивность — это далеко не весь 
список возможностей программы. 
Поскольку программа существу- 
ет совсем недавно, в Сети представ- 
лено очень небольшое количество 
ресурсов, созданных при помощи 
Flash 4. В России, к сожалению, на 
данный момент Flash 4 активно ис- 
пользуют пока немногие студии. 
Надеемся, что по прошествии не- 
которого времени российскую Сеть 
украсят множество талантливых и 
интерактивных работ, сделанных с 
помощью технологии, которую не 
без основания называют «революци- 
онной технологией ХХ] века». Г} 
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уша обязана трудить- 
ся и день и ночь... 
ниш Нам это внушали с 
пеленок. В семьях рабочих и колхоз- 
ниц — меньше, в семьях интеллиген- 
тов — больше. Все с этим согласны, 
но люди мы живые и поэтому по на- 
туре своей ленивые, в том числе и ду- 
шевно. Нам приходится много ду- 
мать, решать какие-то проблемы, вы- 
сказывать собственное мнение по ку- 
че вопросов. А нам так хочется рас- 
слабиться. Не думать, а восприни- 
мать; не решать, а чувствовать... 
Появление бродячего театра в сре- 
дневековом городке могло надолго 
изменить его привычный уклад. [ла- 
диаторы на арене цирков собирали и 
держали в напряжении тысячи людей. 
С дохристианских эпох любовь чело- 
века к представлению не только не из- 
менилась, а стала еще сильнее. Для 
кого-то это отдых, для кого-то — но- 
вые впечатления и обязательно новые 
эмоции. Но наш суетливый век изба- 
лован. Актер, жонглирующий на под- 
мостках шарами, вряд ли сегодня уди- 
вит вас. На смену представлению при- 
шло шоу. Слово настолько вмести- 
тельное, что дать ему точное опреде- 
ление довольно сложно. Тем не менее 
каждый из вас подсознательно отли- 
чает шоу от концерта или выступле- 
ния. Шоу всегда масштабно (звук, 
свет, динамика, спецэффекты), то есть 
обладает сразу несколькими объекта- 
ми восприятия, являясь при этом за- 
конченным произведением с развити- 
ем и финалом. Режиссер, совмещая 
различные средства, дает нам возмож- 
ность ощутить настроение, эмоции, 
заранее избранные создателями и, без- 
условно, нужные нам. Нужен режис- 
сер, нужен зритель, а дальше дело за 
технологиями. Практически все про- 








фессионально сделанные вещи, будь 
то музыкальный видеоклип, реклам- 
ный ролик или концертная програм- 
ма, — шоу. Телевидение и радио уже 
очень давно используют все его преи- 
мущества. А что же Сеть? 

Как сеть, связавшая множество 
компьютеров по всему миру и служа- 
щая передаче данных, Интернет поя- 
вился в 1983 году. Чуть позже поя- 
вился наглядный Интернет — World 
Wide Web, и с этого момента Интер- 
нет стал гипертекстом. Простой 
текст, естественно, выглядел скучно- 
вато, и к нему постепенно стали при- 
растать различные дополнения в виде 
графических файлов, потокового ау- 
дио и видео. Даже неспециалист зна- 
ет, что любая информация восприни- 
мается гораздо лучше, если она под- 
креплена иллюстрациями, имидже- 
выми конструкциями, звуковым со- 
провождением. Другое дело, что 
привести все это к одному знаменате- 
лю дилетантам не удается. С развити- 
ем Сети, появлением в ней корпоря- 
тивных сайтов, рекламы, появились и 
профессиональные \е-мастера, уме- 
ющие сделать свои работы запомина- 
ющимися, не похожими на другие. 
Звание такого ууеБ-мастера тем более 
почетно, что для создания настрое- 
ния на своих серверах, для возникно- 
вения эмоций у посетителя ему при- 
ходится пользоваться очень скудны- 
ми средствами. Фактически в его рас- 
поряжении только цвет и геометрия 
расстановки картинок и текста. А 
сколько труда надо приложить, что- 
бы твое творение, вымеренное по зо- 
лотому сечению, смотрелось одина- 
ково на разных разрешениях и разных 
броузерах? Кто поручится, что gif- 
центр композиции страницы — про- 
грузится вовремя? Как создать на- 
строение, если пользователь уже ус- 
пел прочитать весь текст до конца, а 
художественное оформление так еще 
и не появилось? Несмотря на титани- 
ческий труд создателя и присутствие 
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посетителей (зрителей), есть только 
представление, но не шоу. Нет закон- 
ченности, масштабности, позволяю- 
щей увлечь зрителя за собой и прове- 
сти его по четко продуманному ре- 
жиссером пути восприятия. А ведь 
это так необходимо. Если это развле- 
кательный сервер, то он просто обя- 
зан быть эмоционально окрашен- 
ным, ярким; если корпоративный — 
необходимо оставить в памяти посе- 
тителя ощущение доверия, имидж 
компании. Нужна технология, позво- 
ляющая создавать проекты, независи- 
мые от разрешений, от скорости свя- 
зи, от установок пользовательского 
компьютера. Итак, нужна техноло- 
гия, которая позволит сотворить шоу 
в он-лайне. 

Слоган, встречающий каждого но- 
вого посетителя на WWW.macro- 
media.com («Add Life to Web» — 
«Оживи, Веб»), отражает главный 
принцип технологии Shockwave — 
сделать Сеть по-настоящему живой. 
Впервые увидев НазЬ-сайт, начина- 
ешь всерьез опасаться за свой рассу- 
док. На БипГных просторах Сети 
Flash выглядит как цветная заставка, 
вдруг появившаяся на экране черно- 
белого телевизора. Даже после 
Dynamic HTML Flash кажется чем-то 
необыкновенным: графика, звук, pea- 
гирующие на каждое движение поль- 
зователя, динамика, анимация. Рас- 
сказать об этом нельзя. Можно уви- 
деть, чтобы потом посмотреть внима- 
тельно еще раз. Сама технология опи- 
сывалась уже не раз и представляет со- 
бой анимацию векторных (преимуще- 
ственно) и пиксельных изображений с 
возможностью задания actions. Легко 
импортируя в себя практически лю- 
бые графические файлы, используя 
звуковой формат wav, Flash дает воз- 
можность создания готовых живых 
роликов. При просмотре НазВ-при- 
ложения используются ресурсы из 
встроенной библиотеки, в которой 
хранятся векторные модели, звуки и 
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обычные растровые изображения. За- 
дача plug-in, устанавливаемого на 
пользовательский компьютер (размер 
которого не более 30 Кб), сводится к 
выполнению команд, описывающих 
перемещения и трансформации объе- 
KTOB, хранящихся в библиотеке. [ени- 
альность идеи напоминает школьные 
задачи по математике, в которых бы- 
ло два неизменных раздела: «Дано» и 
«Решение». Любому броузеру для по- 
каза, например, анимированного gif 
понадобились бы обе части, а для по- 
каза Наз$б-ролика достаточно одной. 
«Дано» загружается, а «Решение» дела- 
ет компьютер пользователя с помо- 
щью проигрывателя Shockwave Flash. 
Изображение вместе с аудио- и видео- 
контентом совмещается в едином 
файле, который называется «Flash- 
клип». Все объекты, включенные во 
«НазЬ-клип», могут перемещаться по 
собственным произвольным траекто- 
риям, способны «прятаться» под мас- 
ку и «выходить» из-под нее. С объек- 
тами можно делать все операции, до- 
ступные в современных графических 


Приглашаем Вас на выставку 
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которая пройдет с 5 по 8 октября, 


пакетах: растягивать, сжимать, изме- 
нять размеры, поворачивать, отобра- 
жать зеркально, менять прозрач- 
ность, яркость и цветовой баланс, ис- 
пользовать морфинг объектов. При 
этом анимация не является чем-то раз 
и навсегда предопределенным (как, 
например, если бы это был avi- или 
прэ-файл), управлять ею можно по 
ходу действия; все движение может 
меняться из-за одного перемещения 
мыши. Можно сделать статичную 
кнопку, которая при наведении на нее 
курсора начнет уползать и менять ок- 
раску, а при нажатии во что-нибудь 
превратится. [[ричем возможна тыся- 
ча вариантов превращений — напри- 
мер, в зависимости от того, в каком 
месте экрана пользователь нажмет на 
кнопку. Безусловно, писать игрушку 
— квест — с помощью Flash вряд ли 
нужно (хотя возможно), а вот обеспе- 
чить удобный и грамотный переход 
пользователя по страницам своего 
сайта с помощью НазБ-меню просто 
необходимо. На www. hielscher.de 
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вольствие, управляя кинопроекто- 
ром, открывая ящик стола и даже не 
замечая, насколько ненавязчиво тебе 
выдают текстовую информацию, KO- 
торая просто не может не запомнить- 
CA. Звуки, дающие фон или привязан- 
ные к определенным действиям поль- 
зователя — отличный подсознатель- 


НЫЙ корректор восприятия. Они co3- 





дают дополнительную ауру — настро- 
ение, что опять-таки помогает запо- 
минанию увиденного. Безусловно, это 
еще не то качество звука, которое хо- 
телось бы иметь, но небольшие по 
размеру Ууау-файлы, зацикленные в 
определенном порядке и привязан- 
ные, например, к кнопкам меню, мо- 
гут создать очень эффектное музы- 
кальное оформление. Из всех виден- 
ных мной НазЬ-сайтов наиболее на- 
глядное использование таких неболь- 
птих закольцованных звуков мне запо- 
мнилось на WWwW.beatstream. 
сот. Обязательно загляните туда и 
поэкспериментируйте со звуками на 
кнопках меню. Еще один несомнен- 
ный плюс Flash — многослойность. 


«Элвис-Телеком» (www.elnet.ru) Москва, 4-я ул. 8 марта д. 3. Тел. (095) 152-9700 
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Задавая различную, изменяемую по 
ходу действия прозрачность, web-mac- 
тер получает возможность играть фо- 
ном, уменьшать или увеличивать 
контрастность, акцентировать появ- 
ление новых объектов либо, наоборот, 
«растворять» уже имеющиеся. 
Можно долго описывать воз- 
можности Flash и векторной графи- 
ки, но я пытаюсь акцентировать ва- 
ше внимание на другом аспекте. 
Впервые web-mactep получил в свое 
распоряжение динамичную и жи- 
вую среду, в которой он может соз- 
дать выверенное творение, обладая 
достаточным количеством изобра- 
зительных средств: цветом, динами- 
кой, звуком, интерактивностью. 
Впервые web-mactep может быть 
уверен, что его творение дойдет до 
зрителя в первозданном виде. Flash 
дает возможность точного позицио- 
нирования элементов дизайна, кото- 
рое не изменится даже при измене- 
нии размеров окна просмотра. Вме- 
сто переформатирования (обычно 
это называется перезагрузкой стра- 
ницы), которое обычно делает бро- 
y3ep, выполняется пропорциональ- 
ное масштабирование всего клипа. 
Использование векторной графики 
позволит масштабировать ее без по- 
тери качества, что невозможно для 
растрового изображения. Flash дает 
уверенность, что все элементы ди- 
зайна окажутся в нужном месте в 
нужное время. Звук присутствует в 


сюжете Flash-ponmxa, а не проигры- 


вается потусторонним потоком, 
имея большее отношение к скоро- 
сти связи, чем к контексту проекта. 
Flash является потоковым форма- 
том, позволяя подгружать оставшу- 
юся часть файла уже по ходу проиг- 
рывания клипа, поэтому о длитель- 
ном ожидании при загрузке сайта 
говорить приходится лишь в OT- 
дельных случаях. Да и сам Flash- 
клип «весит» немного: обычно на 
средней скорости соединения вам 
понадобится около минуты, чтобы 
прогрузить весь клип. На данный 
момент Flash получил широкое pac- 
пространение в Сети и стал стан- 
дартным средством создания и про- 
смотра векторной графики в Интер- 
нете. По данным опроса, проведен- 
ного в феврале 1999 года корпора- 
цией King, Brown & Partners, 
69,3 миллиона пользователей Сети 
уже установили последнюю версию 
Shockwave Player и теперь могут вос- 
пользоваться преимуществами, ко- 
торые открывает Flash. Средства 
просмотра НазБ-контента входят в 
дистрибутив последних версий бро- 
узеров и операционных систем. Сре- 
ди НазБ-совместимых программ — 
Microsoft Windows 95, 98; MacOS 
8.5; Microsoft Internet Explorer 4.0, 
5.0; Netscape 4.0. Корпорация 
Macromedia попала в точку, выпус- 
тив сетевой продукт с таким разно- 
образным набором возможностей, и 
теперь, усиленно работая в области 
стандартизации Flash-rexnonorun, 
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дает у’еБ-мастеру все новые преиму- 
щества. 

Возможно, He Flash — будущее 
Интернета, но обязательно путь в его 
будущее. Безусловно, и у Flash есть 
минусы, но сейчас речь не о них. 
Flash — первый инструмент, даю- 
щий возможность передачи настрое- 
ния. Обязательно зайдите на сайт 
фильма «Тонкая красная линия» 
(www.thinredline.ru), посмотрите 
НазБ-ролик, и у вас появится непре- 
одолимое желание увидеть фильм. 
Ролик, одновременно давая инфор- 
мацию о сюжете и создателях, пере- 
дает атмосферу фильма. Текстовый 
рассказ о сюжете никогда не произве- 
дет такого эффекта. А в динамично 
живой среде поданная информация 
запомнится без труда. Рекламные ро- 
лики, одинаково выглядящие и в Се- 
ти, и на презентационной дискете, и 
в скринсейвере вашего компьютера, 
— это тоже возможности Flash, их 
можно перечислять и перечислять. 

Наверное, сказанного уже доста- 
точно для того, чтобы понять, на- 
сколько мощный шаг вперед делает 
Сеть с помощью Flash. Достаточно, 
чтобы окунуться в новый век, где 
Интернет станет более могуществен- 
ным масс-медиа, чем все, что было 
до него. Тысячи зрителей готовы 
прильнуть к экранам мониторов, 
чтобы увидеть динамичное, живое 
шоу. Технология, уникальная по сво- 
ей многогранности, ждет творцов 
нового интерактивного пространст- 
ва. Единственное, что создателям на- 
до помнить, — многогранная техно- 
логия требует от них многогранного 
профессионализма. Для создания 
действительно качественного творе- 
ния на технологии Flash нужны ху- 
дожник и музыкант, программист и 
маркетолог, дизайнер, психолог, сце- 
нарист и, самое главное, режиссер. 
Только он может воспользоваться 
всеми красками нового изобрази- 
тельного средства. Только режиссер 
соберет вместе звук, цвет, динамику 
и объединит их в одно произведение 
сетевого искусства. Только он своим 
творением даст зрителю новые эмо- 
ции. Режиссер создаст шоу. И шоу 
будет он-лайн. 
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ожалуй, любой пользова- 
тель Интернета проводит 
большую часть времени на 
сайтах домена .КО. Весьма удобно, 
если материалы сайта представлены 
на таком привычном и понятном 
русском языке. Но, с другой сторо- 
ны, еще лучше, если интересные 
сайты созданы твоими соотечест- 
венниками — благо талантливых 
белорусов у нас в достатке. Как же 
находить в несметном количестве 
русскоязычных сайтов белорусские: 
Точно так же, как и все прочие: по- 
средством поисковых систем и ката- 
логов — белорусских поисковых си- 
стем и каталогов. 

Конечно, Белоруссия пока не мо- 
жет похвастать такими мощными 
поисковыми сервисами, как 
Rambler, Andex, Aport, но некоторые 
белорусские «поисковики» заслужи- 
вают особого внимания. Вероятно, 
самая перспективная информацион- 





978-8826, 973-1850, 
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но-поисковая система в белорус- 
ском Интернете — www.09.open.by, 
относительно недавно представлен- 
ная провайдером «Открытый кон- 
такт». На сегодняшний день в базе 
сервера «09» содержится информа- 
ция примерно о 300 белорусских 
сайтах. Это, конечно, немного, но, 
если учесть, что за несколько меся- 
цев работы на главной странице 
www.09.open.by отмечено около 
20 000 посещений, становятся оче- 
видными грандиозные перспективы 
этого сервиса. Сайт «09» имеет при- 
ятный и удобный дизайн, содержит 
каталог ресурсов Интернета и меха- 
низм автоматического поиска по за- 
просу. Есть возможность создавать 
сложный запрос, при этом исполь- 
зуются следующие знаки: «&X», «|, 
«=», «(», «)» или «№. Синтаксис напо- 
минает язык запросов Andex. Отли- 
чительной особенностью «09» явля- 
ется то, что в нем можно выполнять 
поиск не только в традиционных 
WWW- и ЕТР-ресурсах, но и в сис- 
теме телеконференций USENET, и 
на специальной «доске объявлений». 
Все размещаемые объявления до- 
полнительно публикуются в соот- 
ветствующих по теме сетевых теле- 
конференциях Белоруссии и СНГ. 
При внесении в систему нового ре- 
сурса можно определить ему до че- 
тырех соответствующих тематиче- 
ских групп. Ваш ресурс после визу- 
альной проверки будет добавлен в 
базу и проиндексирован. Стоит об- 
ратить внимание на то, что система 
ищет ключевые слова в заголовке 
страниц ресурса, в поле description и 
в теле Бит|-документов. Индексная 
машина (Spider) системы работает 
ежедневно. Она отслеживает изме- 
нения на зарегистрированных ре- 
сурсах и при необходимости произ- 
водит индексирование. Стоит отме- 
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тить еще одну особенность WWW. 
09.ореп.Бу. В системе ведется 
рейтинг зарегистрированных ресур- 
сов. В техническом смысле служба 
«09» также в очень выгодных усло- 
виях. Пропускная способность ка- 
нала Интернет 2х128 kb/s, принад- 
лежащего ООО «Открытый кон- 
такт», обеспечивает высокую ско- 
рость доступа к серверу www.O9g. 
ореп.Бу. Кроме того, информаци- 
онно-поисковая система «09», как, 


впрочем, и остальные ресурсы 
www.open.by, доступна из 
минской бесплатной сети — доста- 


точно соединиться по протоколу 
РРР с сервером (телефон в Минске 
— 210-57-87). 

Нельзя не упомянуть о сервере 
«Весь белорусский WEB от А до Я» 
(http://unclesam.hypermart. 
net) — одном из наиболее полных Ka- 
талогов белорусских ресурсов Интер- 
нета (объем базы сервера — около 
1500 записей). Сайт существует с фев- 
раля 1998 года, построен он по анало- 
гии с популярным каталогом Yahoo! 
(часто его так и называют: «белорус- 
ский Yahoo!»), Очевидные минусы ка- 
талога — труднозапоминаемый URL 
и размещение на бесплатных страни- 
цах сервера Hypermart. Безусловным 
достоинством каталога являются раз- 
делы «Программа ТВ», «Погода», 
«Финансы». К сожалению, не все эти 
разделы обновляются регулярно. 
Кстати, есть еще два раздела: «Фут- 
бол» и «Хоккей». Я не нашел там ин- 
формации о текущих событиях в 
спортивном мире, зато узнал, что уже 
в 1922 году на чемпионате БССР 
сборные Минска и Бобруйска встре- 
тились в финале. Несмотря на все 
оговорки, я хотел порекомендовать 
данный каталог для поиска белорус- 
ских интернет-ресурсов как наиболее 
полный и удобный. 





Еще один каталог — с громким 
названием «Всеобщий регистр бело- 
русских WWW-pecypcos» (http:// 
www.belarusearch.org.by/) — 
поддерживает информационное 
агентство «Экопресс». В этом до- 
вольно большом по белорусским 
меркам каталоге (на 22.06.99 
687 ссылок в русскоязычной части и 
столько же в англоязычной части) 
также имеется возможность локаль- 
ного поиска. Первая версия регист- 
ра появилась в Интернете elle в ок- 
тябре 1997 года и по своей общей 
структуре была сходна с нынешней: 
за ее основу была взята общая стру- 
ктура Yahoo! (конечно, после опре- 
деленной адаптации к русскоязыч- 
ной языковой среде и нашим реали- 
ям). Пожалуй, тогда это был первый 
В Белоруссии каталог с более или 
менее оптимальной структурой и 
удобным интерфейсом. В сентябре 
1998 года началась работа над новой 
версией каталога, при этом акцент 
был сделан на тщательной проверке 
и классификации ресурсов. В январе 
1999 года новая версия была выста- 
влена в Интернете под рабочим на- 
званием «Всеобщий регистр бело- 
русских WWW-pecypcos». Однако 
до официальной презентации реги- 
стра дело пока не дошло, так как по 
некоторым организационно-техни- 
ческим причинам основной объем 
работ еще не завершен полностью. 
Как и предыдущие каталоги, ре- 
гистр содержит ссылки только на 
ресурсы, имеющие непосредствен- 
ное отношение к Белоруссии или 
расположенные на белорусских сер- 
верах. Специфической чертой ката- 
лога является то, что регистр имеет 


англоязычную версию — полное 
отображение русскоязычной версии 
регистра. 


Сайт выполнен трогательно аске- 
тично. Отсутствие лишней инфор- 
мации и минимум подгружаемой 
графики делают этот каталог по- 
своему привлекательным рабочим 
инструментом. 

Очень любопытный проект соз- 
дается на сервере Belarussian Internet 
Zone Search System (http://www. 
home.by/search). Предполагает- 
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ся, что система позволит поиск по 
WWW и FIP, обеспечит доступ к 
оп-Ппе-форумам и пе\мз-серверам, 
будет отражать статистику сервера и 
многое другое. Пока работает ката- 
лог, есть возможность поиска. База 
сайта home.by содержит порядка 
550 ссылок. Нельзя не отметить 
оригинальный дизайн 
обильное использование ]ауа. 

У иностранных граждан популя- 
рен сервер belarusian.com (http:// 
www.belarusian.com). Это кол- 
лекция ссылок с возможностью по- 


саита и 


иска на английском и русском язы- 
ках. Объем базы — 200 ссылок. Те- 
матика всех сайтов так или иначе 
имеет отношение к Белоруссии, и 
порядка 70% ссылок — это сайты, 
размещенные непосредственно в Бе- 
лоруссии. Все добавляемые сайты 
проходят визуальный отбор. Авто- 
рам, желающим разместить свой ре- 
сурс на belarusian.com, стоит об- 
ратить внимание на 
содержание своих 
meta-TeroB: грамот- 
HO прописанные 
descripti on и Кеу- 
words гарантируют 
лучшее нахождение 
регистрируемых ре- 
сурсов. Особенно- 
стью belarusian. 
сот я бы назвал об- 
зор на главной стра- 
нице сервера 
чих новостей и со- 
бытий в Белоруссии. 
Веб-мастер сайта 
планирует дальней- 
шее развитие систе- 
мы. lak, возможно, 
скоро на сервере за- 
работает индексная 
машина (Spider). 
Среди каталогов 
без возможности по- 
иска стоит отметить 


горя- 


SoNet Informative 
System (http:// 
www.belsonet. 


net/). Этот сайт — 
замечательный при- 
мер удачного при- 


менения тауа-техно- 
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логий. Красивый каталог с иерархи- 
ческой структурой позволяет легко 
добраться до искомого ресурса. 
Очень жаль, что объем каталога не- 
велик и нет возможности поиска. А 
так этот каталог мог бы стать очень 
популярным. 

Один из наиболее часто посещае- 
мых каталогов без возможности по- 
иска — Data Web Server/ Belarussian 
Web-sites (http://www. 
data.minsk.by/info/belsite_r. 
html). Эта регулярно обновляемая 
коллекция ссылок была создана в 
июне 1997 года. В настоящее время 
она содержит информацию о 200 бе- 
лорусских сайтах. Отличительная 
черта коллекции в том, что в ней 
представлены только сайты целиком 
и не рассматриваются отдельные бе- 
лорусские страницы, разбросанные 
по всему миру. 

Пожалуй, большинство пользо- 
вателей белорусского Интернета 
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гостях 


знают сервер «Драник» (http://www. draniki.com), 
на котором можно прочитать и обсудить самые свежие 
политические события в стране. Но далеко не каждый 
знает, что этот сервер поддерживает «WEB Каталяг be- 
ларус» (http://www.corbina.net/ ~“mab/bwc). 
Этот симпатичный небольшой каталог без возможно- 
сти поиска — единственный ресурс в данном обзоре, на 
котором используется белорусский язык. 

Каталог белорусских интернет-ресурсов развернулся 
на сайте популярного издания РС World Belarus 
(http: //www.nsys.by/pcworld/links/links1.html). 
Автор избирательно относится к регистрируемым pecyp- 
сам, и каждый из них снабжает собственным детальным 
описанием и уменьшенной копией главной страницы 
сайта. Последнее обстоятельство, с одной стороны, уве- 
личивает время загрузки страницы каталога, но с другой 
— сразу же дает визуальное представление об описанном 
в каталоге сайте, что очень удобно. 

Существует каталог интернет-ресурсов СНГ, и в 
нем, естественно, есть раздел, посвященный белорус- 
скому Интернету (http: //www.bussinfo.ru/ 
resources/resources belorus.htm). По аналогии 
можно привести пример белорусской коллекции ссылок 
«WWW в Беларуси» сервера ВитебскОбл Гелекома 
(http: //www.belpak.vitebsk.by/webbel). 


«Служба 09» на сервере провайдера «Открытый контакт» 
www. 09.open.by 
Каталог ресурсов Интернета с возможностью поиска и с UH- 
дексированием на основе Spider «Весь белорусский WEB 
oT А до Я» 
http: //unclesam.hypermart. net. 
Каталог ресурсов Интернета с возможностью поиска «Все- 
общий регистр белорусских WWW-pecypcos» 
http://www. belarusearch.org.by/ 
Каталог ресурсов Интернет с возможностью поиска 
Belarussian Internet Zone Search System 
http: //www.home.by/search 
Каталог ресурсов Интернета с возможностью поиска 
Belarusian.com 
http: //www.belarusian. com/ 
Каталог ресурсов Интернета с возможностью поиска ЗоМе 
Informative System 
http://www. belsonet.net/ 
Data Web Server/ Belarussian Web-sites 
http:// www.data.minsk.by/info/belsite_r.html 
«WEB Каталяг Беларус!» 
Ир: //мммми.согота. net/“mab/bwc 
PC World Belarus 
http: //www.nsys.by/pcworld/ links/links1 .html 
Каталог интернет-ресурсов СНГ (раздел «Беларусь») 
http: //www.bussinfo.ru/resources/resources _belorus.htm 
«WWW в Беларуси» сервера ВитебскОблТелекома 
http: //www.belpak.vitebsk.by/webbel 
Белорусская часть Балтийского WEB-katanora 
http://www. css.minsk.by/belarus/catalog. russian.html @ 


ПЛАНЕТА Internet август (№27) 1999 







are 


> 


„> 





К 


ey) 
о 
О. 
_f | 
ins 
= 
„) 
их 
O 
us 
oO 





Креатив, дизайн, npenpecc, меб-дизайн 
Дизайн-бюро «Паровоз»: Москва, ул. Мишина, 35, 4-й этаж (ст. м. «Динамо») 


Тел./факс: 212-1558/0342/0062. E-mail: parovoz@parovoz.msk.ru 








ТЕМА 


О знакомствах в Сети 


НОМЕРА 





Заметки на полях виртуальных романов 





Евгений МАЛЫШЕВ 
gofman@df.ru 


озможность анонимного зна- 
комства, вне всякого сомне- 
ния, является одной из са- 
мых привлекательных сторон Интер- 
нета как для новичков Сети, так и для 
тех, кто только планирует стать сете- 
вым пользователем. Знакомства в Се- 
ти безумно популярны, и многие пла- 
тят деньги только за то, чтобы погре- 
пить за спиной любимой супруги, не 
боясь быть уличенным, или просто 
закадрить девчонку. Чтобы убедиться 
в этом, далеко ходить не надо: в рей- 
тинге Тор 100 (группа «Развлечения») 
крупнейшей российской поисковой 
машины «Рамблер» (http://www. 
rambler.ru) сайты знакомств зани- 
мают первые позиции, проигрывая 
порой лишь ежедневным сборникам 
анекдотов. А по проводящемуся сей- 
час опросу на поисковом сервере «Ян- 
декс» (http://yandex.ru/) на вопрос 
«Чем для вас является Интернет?» 
около 15% ответили, что развлечени- 
ем, а около 10% назвали его средст- 
вом общения. 

Знакомятся мужчины и женщи- 
‚ны, юноши и девушки, тинейджеры, 
не боясь подставиться в глазах род- 
ных и друзей. Знакомства в Сети 
безопасны во всех отношениях. Их 
особый мир реализуется в Интерне- 
те с помощью самых разнообразных 
средств: чатов, MUD, ICQ, телекон- 
ференций, почтовой переписки по 
e-mail. В этом мире не остается мес- 
та моральным и этическим нормам, 
господствующим в off-line, повсе- 
дневной реальности. Здесь мир ра- 
венства, где каждый может говорить 
то, что он хочет, не боясь приобре- 
сти врагов. Сюда приходят за свобо- 
дой, простотой и искренностью 
(или лжеискренностью). 

Сегодня мы предлагаем вам три 





материала, посвященных знакомст- 
вам и общению в Интернете. 


Как и где познакомиться? 
Можно назвать несколько форм 
общения и знакомств в Интернете: 
ICQ, чат, MUD, телеконференции и 
почтовая переписка по e-mail. Спосо- 
бы общения в Интернете традицион- 
но разделяют по степени их интерак- 
тивности. Наиболее интерактивными 
средами общения считаются [СО ча- 
ты и MUD, менее интерактивными 
— e-mail и телеконференции. 
Начнем с последних как с более 
традиционных. В телеконференции 
и при общении посредством e-mail 
беседа происходит в режиме off-line, 
в отличие OT, скажем, чата и MUD, 
где разговор протекает в реальном 
времени, on-line. Общение в конфе- 
ренции происходит вокруг опреде- 
ленной темы, а чат, как правило, ни- 
какой темы не имеет. 
Познакомиться с кем-либо в теле- 
конференции просто. Для этого дос- 
таточно выбрать себе группу (изег- 
group) по интересам, найти в ней од- 
ного или нескольких собеседников и 
оставить свое мнение об опублико- 
ванных ими материалах. Общение в 
телеконференциях происходит путем 
обмена статьями и мнениями, кото- 
рые, попадая в группу, становятся 
доступны для прочтения всем участ- 
никам обсуждения. Шо сути, теле- 
конференции — это та же электрон- 
ная почта, только открытая для всех. 
Такой способ знакомства лучше все- 
го подходит для обмена открытой 
информацией, интересной всем под- 
писчикам телеконференции, но не 
дает возможности живого и интим- 
ного общения. Адреса телеконферен- 
ций легко найти с помощью любой 
поисковой машины (например, 
http: //www.aport.ru). 
Знакомство и общение по e-mail, 
как правило, подразумевает, что ад- 
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ресат вашего письма сам изъявил 
желание познакомиться. Массу по- 
добных объявлений можно найти на 
многочисленных специализирован- 
ных сайтах знакомств (см. врезку 
«Крупнейшие сайты знакомств»). 
Несмотря на активное развитие но- 
вых технологий, знакомства по е- 
mail остаются все еще весьма рас- 
пространенными вследствие удобст- 
ва и надежности. Существуют неко- 
торые правила этикета при знаком- 
стве через e-mail, которые следует 
соблюдать. 


1. Адрес и имя (Sender) 

Посылая письмо, обратите вни- 
мание, чтобы в разделе Sender стоя- 
ло ваше полное имя (а не что-ни- 
будь вроде serg или тата), позво- 
ляющее адресату с легкостью опре- 
делить, от кого именно пришло 
ПИСЬМО. 


2. Тема письма (Subject) 
Не забывайте давать названия сво- 
им письмам. Пользователь ориенти- 


руется прежде всего на них, когда 
просматривает свою почту. Избегай- 
те бессмысленных названий. 

















3. Объем, содержание и фор- 
мат письма 

Старайтесь, чтобы объем вашего 
письма отвечал стилю беседы: если вы 
просто отвечаете на вопрос, делайте 
это кратко и по существу. Не отсту- 
пать от темы беседы. Если вы хотите 
поговорить о чем-то новом, лучше 
послать отдельное письмо. 

Разбивайте письмо на логические 
абзацы. Избегайте чрезмерно длин- 
ных предложений. Не допускайте 
грамматических ошибок. 


4. Ответы 

При ответе лучше всего пользо- 
ваться функцией Replay: помните, 
электронная почта не разговор по 
телефону в реальном времени, и 
ваш адресат может забыть содержа- 
ние предыдущего письма. 


5. Подписи 

Подпись должна идентифициро- 
вать вас и содержать данные об аль- 
тернативных каналах связи (обыч- 
ный телефон, факс). 


6. Простые правила вежли- 
BOCTU 

Соблюдайте стандартные пра- 
вила вежливости: если вы обраща- 
етесь к кому-либо с просьбой, не 
забудьте сказать «пожалуйста». В 


то же время, если кто-то помогает 
вам, никогда не ленитесь напеча- 
тать «спасибо». Очень многие яв- 
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ляются образцами вежливости в 
реальной жизни и забывают о не- 
обходимых правилах в переписке 
по е-тай. 

Теперь поговорим о знакомствах 
в реальном времени — on-line. 

Сегодня уже никому не нужно 
рассказывать, что такое чат, или 
Internet Relay Chat (IRC). Все знают, 
что это серверы, предлагающие сво- 
им посетителям общение в режиме 
реального времени. А на самом деле 
чату всего-то десять лет: финн 
Джарко Ойкаринен (Jarkko 
Oikarinen) создал ero в 1988 году. 
Для того чтобы познакомиться в ча- 
те, загрузите сайт и выберите себе 
имя (см. врезку «Популярные рос- 
сийские чаты»). Разговор в чате сни- 
мает излишнюю скованность и на- 
пряженность, присущую off-line-06- 
щению, и легок в освоении. 

Особое место среди чатов зани- 
мает так называемый Active Worlds 
(http://www.activeworlds.com). 
Отличие ActiveWorlds от обычных 
чатов в том, что в нем к вашим услу- 
гам, помимо поля для ввода тексто- 
вых фраз, еще и графическое окош- 
ко, через которое вы видите трех- 
мерный виртуальный мир со своим 
ландшафтом и достопримечательно- 
стями, где ваши собеседники пред- 
ставлены анимированными персона- 
жами. Вы можете передвигаться по 
миру ActiveWorlds пешком или бе- 
гом, летать и даже проходить сквозь 
предметы. Чтобы попасть в 
ActiveWorlds, необходим специаль- 
ный А\/-броузер, предназначенный 
для путешествий по AW-mupy. Ска- 
чать А\/-броузер (размер файла 
2 Мб) можно бесплатно с web-crpa- 
нички ActiveWorlds по адресу 
http: //млммми.асНуемиот 4$. com. 

Еще одно средство познакомиться 
— MUD. Уверен, что даже многие из 
тех, кто в Сети не первый месяц, не 
знают, что это такое, хотя Америка 
сейчас охвачена настоящей МО)-ли- 
хорадкой. Что же такое МОП? В ори- 
гинале эта аббревиатура расшифро- 
вывалась как Multi User Dungeons, за- 
тем как Multi User Dimension, Multi 
User Dialogue, а сейчас чаще всего 
MUD означает «Многопользователь- 
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ский Мир», хотя есть и другие вари- 
анты, которые не меняют сути дела. 
MUD придумали Roy Thrubshaw и 
Richard Bartle весной 1979 года. Если 


исходить из широкого значения этого 
термина, то к MUD можно отнести 
очень многие многопользователь- 
ские игры, например Quake. Но 
обычно так называют сетевые игры с 
текстовым интерфейсом, где может 
знакомиться и играть одновременно 
большое количество людей в оп-Шпе- 
режиме и где нет таких понятий, как 
начало и конец игры. MUD — xopo- 
ший способ для ненавязчивых зна- 
KOMCTB. 

В мире знакомств несколько 
особняком стоит ICQ (создатели — 
компания Mirabilis, http://www. 
mirabilis.com). На сегодняшний 
день это, пожалуй, самая удобная 
технология общения и знакомств, 
про которую знают все. Как только 
компьютер запускает удаленный до- 
ступ, [СО-клиент немедленно уста- 
навливает связь с одним из серверов 
системы. Система регистрирует 
подключение и передает уведомле- 
ние об этом другим пользователям. 
Помимо возможностей, предостав- 
ляемых обычными чатами, [CQ мо- 
жет еще передавать и принимать 
файлы, минуя многочисленные ог- 
раничения электронной почты, а 
также работать как интернет-пей- 
джер. [СО можно рассматривать ес- 
ли не как законченную, то во всяком 





случае близкую к таковой универ- 
сальную on-line/off-line-cucremy ин- 
тернет-коммуникации для массово- 
го пользователя. 

Замечу также, что с появлением 
ICQ проблема поиска партнера или 
друга еще более упростилась — по- 
иск по [CQ дает ошеломляющие ре- 
зультаты. Также ICQ породила ряд 
посвященных ему сайтов; таким цен- 
тральным российским сайтом, вне 
всякого сомнения, является [CQ- 
FOTO (http://www.icafoto.ru) — 
уникальный сайт, в базе данных KOTO- 
рого тысячи фотографий и адресов 
русскоязычных пользователей ICQ. 


«В Интернете никто 
не знает, что ты — 
собака» 

Все названные формы знакомст- 
ва и общения анонимны, что и при- 
влекает многих. Человек, зашедший 
в чат или затеявший роман по элек- 
тронной почте, может выбирать се- 
бе любую роль, представляться не 
тем, кем он является на самом деле. 
В виртуальной среде у вас нет огра- 
ничений, характерных для внешнего 
мира: вы можете быть кем хотите и 
выглядеть как угодно. Физическое 
отсутствие участников приводит к 
тому, что чувства можно не только 
выражать, но и скрывать, а также 
сознательно генерировать те, кото- 
рые человек в данный момент не ис- 
пытывает. В Сети теряет свое значе- 
ние целый ряд барьеров общения, 
обусловленных полом, возрастом, 
социальным статусом, внешней 
привлекательностью или непривле- 
кательностью. 

Вы шутите, заигрываете, болтае- 
те с целью познакомиться; ваши со- 
беседники делают то же самое. [1оэ- 
тому вы редко можете встретить 
вражду и неприязнь в Сети, что яв- 
ляется весьма привлекательной осо- 
бенностью Интернета. Зачастую та- 
кое общение воспринимается как 
наилучшее из всех возможных, собе- 
седники идеализируются и проявля- 
ется «синдром Интернета», или ин- 
тернет-зависимость. 

Явление интернет-зависимости 
начало изучаться в зарубежной 
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психологии с 1994 года. Интернет- 
зависимость определяется как на- 
вязчивое желание войти в Интер- 
нет, находясь в off-line, и неспособ- 
ность покинуть его, будучи в оп- 
line. Исследователи называют раз- 
личные критерии интернет-зависи- 
мости, среди которых навязчивое 
желание проверить почту по e-mail; 
постоянное ожидание следующего 
выхода в Интернет; навязчивые 
размышления о том, что сейчас 
происходит в Интернете; фантазии 
или мечты об Интернете; произ- 
вольные или непроизвольные дви- 
жения пальцами, напоминающие 
печатание на клавиатуре; постоян- 
ное желание или безуспешные по- 
пытки прекратить либо начать кон- 
тролировать использование Интер- 
нета; продолжение использования 
Интернета, несмотря на знание об 
имеющихся периодических или по- 
стоянных физических, социальных, 
профессиональных или психологи- 
ческих проблемах, которые вызыва- 
ются использованием Интернета 
(недосыпание, семейные и супруже- 
ские проблемы, опоздания на на- 
значенные на утро встречи, пренеб- 
режение профессиональными обя- 
занностями) и др. 

Исследование показало, что ин- 
тернет-зависимые используют чаты 
(37%), MUD (28%), телеконферен- 
ции (15%), e-mail (13%). На вопрос, 
что является для них наиболее при- 
влекательным в Сети, 86% назвали 
анонимность, 63% — доступность, 
58% — безопасность, 37% — про- 
стоту использования Сети. 

Несмотря на всю прелесть интер- 
нет-знакомств, вы должны быть го- 
товы к тому, что вне Сети ваш зака- 
дычный друг может оказаться не 
только несовместим с вами, но и не- 
приятен вам, потому что в реальной 
жизни он, как и вы, общается совер- 
шенно иначе. Приведу напоследок 
всего лишь одно письмо, которому 
можно найти десятки аналогов: 
«Встретились мы с ним в on-line со- 
вершенно случайно, в каком-то чате, 
и как бы нашли друг друга на стра- 
ницах этого огромнейшего элек- 
тронного мира. Вскоре я узнала, что 
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Крупнейшие сайты 
знакомств 

«Фортуна» — 
http://www. fortune.ru 
«Виртуальная LOVE- 
http://www.kiss.ru 
Dating.ru — 
http://www.dating.ru/ 
ICQFOTO — 

http: //www.icafoto.ru 
«Юстас и Алекс» — 
http://goto.aha.ru/BBS/ 
dat.shtml 

«Знакомства у Алены» — 
http: //love.bk.ru/ 

Missing Heart — 
http://www. virtualflowers. 
ru/heart/ 


к 


Популярные чаты 
«Кроватка» — | 
http: //www.krovatka.ru/ 
«На диване» — 

http: //www.divan.ru/ 
«Интим-чат» — 

http: //nikitad.mega.ru/ 
cgi-bin/009/main/ 
«Отель у Максима» — 
http: //chat.cnt.ru 

Glasnet Chat — 

http: //chat.glasnet.ru/ 
«Чат на Weekend» — 


http://chat.weekend.ru/Chat/ 


он старше меня на 13 лет. Я тогда 
училась в школе, мне было 15. Он 
был уже мужчина, работал, ему бы- 
ло 28. Его родина в Италии, но он 
живет в Киеве уже 9 лет и, хотя дела- 
ет ошибки, говорит по-русски очень 
неплохо. Я живу в Москве. Мы дру- 
жили около семи месяцев, но ни ра- 
зу не встречались в жизни. Он даже 
не видел мою фотографию. Он бого- 
творил меня, говорил комплименты 
и прекрасные слова. Он дарил мне 
бессонные ночи, общаясь по Интер- 
нету. Мне казалось, что это любовь. 
Наконец он решился приехать ко 
мне. Он оказался лысеющим, ху- 
дым, неостроумным, сутулым мол- 
чуном, прячущим глаза за толстыми 
линзами очков. Разве могла я пред- 
положить это? Жизнь — странная 
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бескрайних просторах Ин- 
тернета сказано много. Раз- 
личную информацию, но- 
вости, музыку, магазины и выставки 
— все это и еще многое другое мож- 
но отыскать здесь без труда и в лю- 
бом количестве. Я хотел бы отме- 
тить, что особую привлекательность 
Сети придает возможность обще- 
ния. Можно найти собеседника из 
любой точки мира: расстояния не 
являются преградой. Основные ог- 
раничения в беседах по Интернету 
накладывает специфика Сети. Ведь 
чего самого главного недостает элек- 
тронному письму по сравнению с бе- 
седой? Жестов, мимики, интонаций. 

Самая простая фраза: «Здравст- 
вуй, дорогая» — может быть сказана 
с таким выражением лица, что «до- 
рогая» сделает все, чтобы с вами 
больше никогда не встречаться. В 
жизни эмоции можно выразить по- 
разному, даже жестикуляция во мно- 
гом меняет смысл сказанного. Как 
же быть с электронными послания- 
ми? Чтобы хоть как-то эмоциональ- 
но окрасить речь, используют «смай- 
лики», — наборы текстовых симво- 
лов, например вот таких: :=). Для 
чтения знака лучше всего немного 
наклонить голову влево, тогда мож- 
но увидеть стилизованный портрет 
абстрактного компьютерщика в со- 
ответствующем состоянии духа. 
Этот смайлик (от англ. smile — улы- 
баться) означает, что сказанное ранее 
не надо воспринимать слишком 
серьезно. Заметьте, что чувство 
юмора у собеседника может быть 
развито гораздо хуже вашего. Тогда 
самая невинная шутка без смайлика 
грозит превратиться в грозное ос- 
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Say CHEEZ! 


евиатуры и смаилики 
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корбление. Таким образом, смайли- 
ки выполняют важную роль в обще- 
нии людей по Сети, смягчая удары и 
предотвращая конфликты. Исполь- 
зуйте смайлики в своих письмах и 
сообщениях USENET, чтобы собе- 
седники лучше понимали ваши мыс- 
ли и настроение. 


Смайлики 

:-) Просто радость или улыбка. 

==(— Печаль: как жаль! 

:=< Подавленность. 

:=? Не знаю, как реагировать (на- 
пример, в ответ на неудачную 
шутку). 

:=-@ Крик ужаса. 

:-0 Смех. 

;=) Ирония: хе-хе, а вы-то думали! 

:=} Ухмылка: ну-ну... 

:-Е Огрызнуться, показать зубы. 

:=© Изумление: вот это да! 

8-) Вытаращить глаза. Еще упот- 
ребляется в варианте 3-© 

:=] Сарказм (вариант — тупая 
улыбка). 

:-[ Злая усмешка. 

"=( ГПлач, рыдания. 

%-) Смущение. 

:=* Поцелуй. 

:-\ Нерешительность. 

:=# Я должен молчать. 

|-) Закрыты глаза. 

:*) Пишущий пьян. 

Существует множество вариаций 
этих символов, но они употребляются 
значительно реже вышеприведенных 
и чаще всего являются чьей-то фанта- 
зией. Фантазировать можно. После 
небольшой тренировки вы научитесь 
языку смайликов, как с детства научи- 
лись понимать мимику. 

Кроме смайликов существует еще 
несколько специфических синтакси- 
ческих соглашений. Текст между 
символами &«__»ю считается подчерк- 
нутым, а между символами ч*» — 
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курсивом. Слово, набранное заглав- 
ными буквами (если это не заголо- 
вок) воспринимается как КРИК. 
Квадратными скобками выделяются 
комментарии, никак не относящиеся 
к основному содержанию сообщения. 
Если это необходимо, ударение в сло- 
ве может выделяться заглАвной бук- 
вой. Набор слов с бЕСпОрЯдоЧ- 
нОЙ СМеНой регистра употребля- 
ется традиционно в краткой инфор- 
мации (подписях) программистских 
«пиратских» групп. Употребление по- 
добного написания в сообщениях и 
личных подписях является призна- 
ком крайнего пижонства на грани ла- 
мерства (ламер, или леймер — пре- 
зрит.: 1) агрессивный или абсолютно 
неисправимый «чайник», 2) малоком- 
петентный пижон, нахватавшийся 
азов в нескольких околокомпьютер- 
ных областях, гордящийся этим и 
презирающий всех окружающих; лег- 
ко узнается по частому употреблению 
данного термина). В конференциях 
можно встретить и другие колорит- 
ные особенности языка — например, 
популярное словечко Subj (означает 
«смотри заголовок сообщения»). 
Далее. Поскольку часто общение 
происходит в реальном режиме 
(или близком к реальному), для ус- 
корения процесса написания часто 
употребляемых выражений исполь- 
зуют аббревиатуры. Это, конечно, 
не признак хороших манер (напро- 
тив, в деловых письмах такие воль- 
ности неуместны), но знать подоб- 
ные аббревиатуры надо: они уже 
стали частью культуры Internet. 
Некоторые часто употребляемые 
словосочетания американского ком- 
пьютерного диалекта, записываемые 
в сокращенной форме, вошли в рус- 
ский сленг как самостоятельные сло- 
ва, иногда частично теряющие свой 
первоначальный смысл. Кроме того, 
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в англоязычных фразах часто используются сокращения, 
которые могут быть непонятны начинающему. Интерес- 
но отметить, что из словосочетаний русского происхож- 
дения аббревиатуры почти никогда не образуются. 


Примеры сокращений 

< расшифровкой и комментариями 

2 (То). Употребляется, равно как и следующие однобу- 
квенные сокращения только в англоязычных фразах и 
словосочетаниях. 

4 (Рог). 

| (Or). 

> или “ (Not). 

AFAIK (As far as I know). Насколько мне известно. 
AKA (Also known as). Также известен Kak... (напри- 
мер, «Эдмон Дантес AKA граф Монте-Кристо»). 

В Ве. Употребляется в основном в сочетании 2В|-2В. 
BRB (Be right back). Скоро вернусь. 

BTW (By the way). Кстати. 

CUL (See you later). Увидимся! 

F2F (Face to face). Лицом к лицу, наедине. 

FAQ (Frequently Asked Questions). Справочник, 
составленный из ответов на наиболее часто задаваемые 
вопросы по определенной теме. Иногда употребляется в 
смысле «банальность». 

FYA (For your amazement). Чтобы вы порадовались. 
FYI (For your information). Для справки, к сведению. 
IMHO (In my humble opinion). [То моему скромно- 
му мнению. 

ИММ$О (In My Not So Humble Opinion). Значи- 
тельно жестче, чем IMHO. Употребляется в сочетании с 
утверждениями, кажущимися пишущему очевидными. 
ГУО (т Your Opinion). Вы считаете, что... Упот- 
ребляется в основном в вопросительных фразах типа: 
«Значит, [УО так и надо делать?» 

ROFL (Rolling on the floor laughing). Я валяюсь 
от смеха! 

RTFM (Read the f manual). Читай это долбаное 
описание. Означает: прежде чем спрашивать, прочитай- 
те руководство по использованию. Сокращение почти 
утратило первоначальный оттенок грубости. 

SY (Sincerely yours). Искренне ваш. 

TIA (Thanks in advance). Заранее спасибо. 

О (You). Пишется с большой буквы даже в середине фра- 
зы. Употребляется чаще всего в сочетании 20 или 40. 
WBR (With best regards). С наилучшими пожела- 
HUAMM. 

WRT (With respect to). С уважением к... 
W@HS!I@H#S!#S и тому подобный мусор — любое не- 
приличное высказывание на любом языке. Может заме- 
нять только часть букв в слове. 


Конечно, существуют десятки смайликов и аббреви- 
атур, которые не нашли своего места на этой странице. 
Здесь я упомянул только самые распространенные и в 
самых распространенных значениях. ® 
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се мы немного киборги. 
Хакер, профессор, домо- 
хозяйка — все погружают- 
ся в Интернет, бродят по его зако- 
улкам и теряются в лабиринтах... 
То, о чем говорят фантасты, сбыва- 
ется с неминуемостью жестокого 
похмелья после затяжного запоя. 
Киберпространство — это уже не 
бред безумного Уильяма Гибсона. 
Универсум, порожденный компью- 
тером, не изделие художников 
фильма «Газонокосильщик». Все 
по-взрослому и взаправду. Вирту- 
альная реальность существует. Что 
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такое реальность вообще и что Ta- 
кое человеческая личность — не- 
тривиальные вопросы, на которые 
сложно ответить. Мы становимся 
частью машины, этаким хитроум- 
ным «дивайсом»... Где границы ме- 
жду нами и нашими «протезами»: 
контактными линзами, искусствен- 
ными органами, компьютерными 
технологиями? Человек, погружен- 
ный в Сеть, расщепляется. Его те- 
ло находится в квартире или ком- 
пьютерном зале, а сознание бродит 
где-то там... И чем дольше оно там 
бродит, тем нереальнее и фанта- 
стичнее становится восприятие ре- 
альности (да и какой реальности? 
Уже совсем непонятно...). Это уже 
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что-то похожее на сон. Сумереч- 
ность. Нереальность. Законы фи- 
зики не соблюдаются. Инстинкты 
обнажены. Сновидения сексуаль- 
ны, точно по Фрейду. Выход из Се- 
ти в таком состоянии — нелегкий 
процесс. Помнится, как я однаж- 
ды, засидевшись в Интернете до 
одури, приходила в себя. Смотрю в 
окно и вижу снег, но не понимаю, 
что это такое. Понимание появля- 
ется через несколько секунд. Снег 
— это снег, снег. Зима. Холодно. Я 
уже нев Интернете. Это внешний 
мир, моя комната. Как все это 
странно... 

В Интернете личность размно- 
жается. Пол, возраст, социальное 
положение — все это можно отме- 
сти и создать себе новую ипостась. 
Есть такая известная картинка — 
сидят две собаки перед монито- 
ром, и одна другой говорит: «В 
Интернете никто не знает, что ты 
собака». Здесь можно годами вир- 
туально общаться с человеком, но 
так никогда и не увидеть его в реа- 
ле. Вас не видят, не слышат, не 
ощущают вашего запаха и теплоты 
кожи. Полная анонимность рожда- 
ет полную свободу. И безнаказан- 
ность. Можно быть более искрен- 
ним, а можно пуститься во все 
тяжкие и «разводить этих уродов, 
чтобы чисто приколоться». Скры- 
ваясь, легче себя выразить. Интер- 
нет — раздолье для устно косно- 
язычных, но талантливых письмен- 
но. Здесь только две эрогенные 30- 
ны: интеллект, умеющий себя вы- 
ражать в словах, и чувство юмора. 

В Интернете любят заниматься 
виртуальным сексом или флиртом. 
Этим заняты обитатели многочис- 


ленных чатов, игр MUD и MOO, 
аськи (ICQ), этим активно занима- 
ются по электронной почте. Вир- 
туальный секс — это либо обмен 
репликами типа «Ой, что я с тобой 
сейчас сделаю» или «А что ты CO 
мной потом сделаешь?», либо об- 
мен эротическими картинками, 
фантазиями, ссылками на эротиче- 
ские сайты. При этом люди обыч- 
но занимаются мастурбацией, что 
само по себе не так просто, ведь 
надо еще успевать быстро печатать 
ответы виртуальному партнеру. 
Виртуальный секс предоставляет 
куда больше свободы, чем реаль- 
ный. Можно сидеть в телогрейке и 
валенках за монитором (батареи 
забыли включить в январе), а не в 
черных ажурных чулках и кожаном 
белье. Виртуальный секс безопа- 
сен, дама не забеременеет, никто не 
подцепит гонорею, сифилис или, 
упаси Боже, спид. Пол, возраст, по- 
ложение значения не имеют. Да-да, 
даже пол не имеет значения. Ведь 
если человек входит в Сеть в виде 
юной девы, а на самом деле он со- 
рокалетний мужик: с брюшком, 
комплексами и двумя женами, ко- 
торым платит алименты, — это не 
важно. Сейчас он дева. И принци- 
пиальная лесбиянка не погрешит 
против своих принципов, если 
вступит с ним в интимную вирту- 
альную связь... 

Если же все-таки пол партнера 
важен, можно попытаться невзна- 
чай задать какие-нибудь наводя- 
щие интимные вопросы, чтобы вы- 
вести мнимую деву на чистую воду. 
Этак спросить ее прямо: «А скажи- 
ка мне как женщина женщине, как 
долго надо держать краску для во- 
лос при окрашивании?» Или: «Ка- 
кие бывают размеры женских тру- 
сиков?» В принципе, женщины мо- 
гут и не знать ответы на эти вопро- 
сы, и наоборот — мужчины могут 
все это досконально изучить. Так 
что метод выведения подобным 
образом на чистую воду не счита- 
ется очень надежным. 

Перемена пола — любимое за- 
нятие обитателей Интернета. Од- 
ни это делают потому, что являют- 
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ся явными или скрытыми гомосек- 
суалистами, транссексуалами или 
трансвеститами, другие исследуют 
психологию противоположного 
пола, третьи легализуют свою жен- 
ственность (мужчины) или муже- 
ственность (женщины), четвертые 
— актеры по жизни. Ипостась 
противоположного пола для них 
— кукла-марионетка в Интернете 
и фантазиях реальности. Так они 
реализуют власть над противопо- 
ложным полом. Кроме того, «по- 
меняв» пол и заигрывая со своими 
же «бывшими» коллегами по полу, 
можно выяснить их приемы флир- 
та и перенять опыт, чтобы потом 
его использовать в реальной жиз- 
ни. Ведь методы здесь примерно те 
же самые: люди знакомятся, заиг- 
рывают, говорят комплименты, по- 
сылают друг другу подарки и цве- 
точки (есть куча сайтов с виртуаль- 
ными цветами, поцелуями, объя- 
тиями — все это можно послать 
виртуальному —возлюбленному; 
есть даже виртуальная церковь, где 
можно виртуально пожениться). 
Можно ускорить процесс. Забе- 
жать в чат, объявить: «Хочу секса» 
— авось кто-нибудь клюнет. Шан- 
сы увеличатся, если сделать это с 
юмором и нестандартно. Все как в 
жизни... 

Виртуальный секс — это в боль- 
шей степени игра слов, чем игра 
тел. Возбуждение тем сильнее, чем 
сильнее литературный дар партне- 
ра. Поэтому хорошего виртуально- 
го любовника найти не так-то лег- 
ко. Он должен быть действительно 
Казановой: 
уметь соблаз- 
нять женщин, 
быть волшеб- 
ником в вир- 
туальной по- 
стели и при 
этом писать 
«Историю мо- 
ей жизни». 
Дон Жуан был 
бы совершен- 
но несостоя- 
тельным B 
виртуальном 
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сексе. И все потому, что не был от- 
мечен литературным даром. 
Виртуальный секс предполагает 
ролевую игру, но роли эти правди- 
вы. Виртуальное эротическое 
единство — это пустота. Здесь нет 
тел, здесь парение сознания, в ко- 
тором выстраиваются тела. Интен- 
сивность удовольствия достигается 
за счет осознания того, что ваше 
собственное тело одновременно и 
реально, и выдумано. Все это похо- 
же на средневековую куртуазную 
любовь, разыгрывавшуюся между 
людьми, которым было запрещено 
любить друг друга. Менестрель пи- 
сал поэмы и воспевал возлюблен- 
ную, пел ей серенады под балко- 
ном. А возлюбленная была недос- 
тупна и, как правило, замужем за 
каким-нибудь крестоносцем или 
вообще дала обет безбрачия. 
Мысль о том, что любовь никогда 
не реализуется в реальности, раз- 
жигала чувства. Партнер идеализи- 
ровался и обожествлялся. Все как в 
виртуальности. И неслучайно вир- 
туальные любовники не очень-то 
торопятся встретиться в реале. 
Вместо нарисованного сознанием 
тонкого и звонкого менестреля 
придет на свидание какой-нибудь 
обрюзгший крестоносец... И что с 
ним делать? И главное, что делать 
со своей поруганной фантазией: 
Но все же для многих Интернет 
не цель, а средство. Средство позна- 
комиться с новыми людьми, чтобы 
перенести общение в реальность. И 
таких все же большинство. Пестова- 
ние виртуальных фантазий — это 
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занятие закомплексованных людей. 
Таким легче общаться в Сети, и гла- 
за бы их никого не видели в реаль- 
ности. Реальность их пугает, как бе- 
лый день вампиров. Для таких Ин- 
тернет просто Мекка. Можно года- 
ми сидеть здесь, иметь кучу вирту- 
альных друзей, которых никогда в 
жизни не видел (и слава Богу), ими- 
тировать жизнь и не заметить, что 
это лишь тени в пещере, нарисован- 
ной Платоном. 

Все же есть и такие, кто жаждет 
лицезреть друг друга непосредст- 
венно. Вот, к примеру, многие мои 
корреспонденты. Они уже видели, 
какая я красотка, судя по фото в 
формате .jpg, которое я подрету- 
шировала в графическом редакто- 
ре и послала им по почте или 
аське. Теперь просят меня прийти 
на свидание. Некоторые скром- 
но предлагают просто познако- 
миться, другие усиленно реклами- 
руют свои неслыханные сексуаль- 
ные способности и божественный 
секс, от которого я просто прилип- 
ну к потолку. Но это все подозри- 
тельно. Навязчивая реклама отдает 
жульничеством. Памперсы проте- 
кают, кошки «вискас» не едят, вос- 
хваляющий себя любовник хорош 
только на расстоянии. 

А вообще, идеальный любовник 


в подсознании — это компьютер. 
Психоаналитики говорят, что ком- 





ТЕМА НОМЕРА 





пьютер ассоциируется в фантазиях 
с фаллосом. Все эти «погружения» 
в Сеть неспроста. Хищная тень дя- 
дюшки Фрейда распростерлась и 
над изобретением, которого еще не 
было в те далекие времена... Люди 
в Сети не воспринимаются как лю- 
ди — скорее, они воспринимаются 
как продолжение родного компью- 
тера. Мы флиртуем в Интернете не 
с людьми, а со своей машиной. Те- 
ряются границы между машиной и 
человеком. Компьютер магичен. 
Он знает, когда его боятся, и насме- 
хается над «чайниками». Компью- 
тер — альтернатива запутанному 
миру человеческих отношений, по- 
тому что он логичен. И в то же вре- 
мя он как живое существо — явля- 
ется продолжением человека. Про- 
граммисты дают компьютерам 
имена (часто это просто необходи- 
мо, особенно когда в офисе ставит- 
ся сеть). К компьютеру обращают- 
ся, с ним разговаривают. Обычно 
его идентифицируют с особью 
мужского пола: «Ну что ж ты, па- 
рень, такую фигню пишешь...» 
Компьютер — мужчина, он силь- 
ный, мощный, умный, логичный. В 
1982 году журнал «Гайм» назвал 
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персональный компьютер «челове- 
ком (Мап) года»... 

Компьютер выступает в роли ро- 
дителя. Если будешь себя хорошо 
вести и все правильно делать, про- 
грамма запустится. Но в то же вре- 
мя часто он ведет себя как малое ди- 
тя (или родитель, впавший в старче- 
ский маразм?). Он пищит, не слуша- 
ется, и тогда человек бежит со всех 
ног узнать, что случилось, обхажи- 
вает его, пытается найти больное 
место, лечит. 

Компьютер — сексуальный объ- 
ext. Так часто бывает у профи. Гон- 
щик обращается с машиной как с 
любовницей, программер так же об- 
ращается с компьютером. С компью- 
терами в этом плане легче. Они ум- 
ные и в этом похожи на человека. 
Персонифицировать компьютер лег- 
че легкого. Одно время у меня был 
плохой модем, и я долго не могла за- 
коннектиться (светски выражаясь, 
подсоединиться к Сети). И когда мо- 
дем наконец дозванивался и выска- 
кивала надпись: «Идет проверка име- 
ни пользователя и пароля», я испы- 
тывала поистине сексуальное возбу- 
ждение от того, что вот сейчас, сей- 
час, сейчас... и я уже в Интернете... 

Пока не появилась другая над- 
пись: «Не хватает памяти на диске», 
от которой становится холодно и 
тоскливо, будем экономить кило- 
байты и поспешим подвести итог. 
Нам довелось стать киборгами и 
сродниться с компьютерами. Мы 
имеем возможность получать удо- 
вольствие от общения с людьми, с 
которыми никогда бы раньше не 
встретились. Многие вещи, такие 
как пол, возраст, социальное поло- 
жение, география, не имеют никако- 
го значения, когда мы вместе оказы- 
ваемся в единой Сети. Виртуальный 
секс и флирт — это эротизация ком- 
пьютерных технологий, способ оче- 
ловечивания машины. Это не более 
чем игра, в которой игроки позво- 
ляют себе скрывать одни свои сто- 
роны и показывать другие. Это ре- 
альность, в которой объединяются 
люди и машины, разум и сексуаль- 
ность, юмор и серьезность, правда и 
вымысел. 











ногие уже осознали, что 
Сеть является уникаль- 
ным средством промо- 
ушна не только какого-либо товара 
или компании, но и собственного 
имени. Это приобретает особое зна- 
чение, когда речь идет о девушке, 
мечтающей о карьере модели: Ин- 
тернет является прекрасным средст- 
вом заявить о себе и найти работу 
как в России, так и за ее пределами. 





Посещаемость сайтов моделей 
даже при минимальных затратах 
времени на их раскрутку составляет 
вполне внушительные цифры и по- 
рой конкурирует с весьма содержа- 
тельными сетевыми ресурсами. Это 
означает не только то, что интерес 
пользователей Интернета к предста- 
вительницам прекрасного пола не 
ослабевает, но также и то, что среди 
этих тысяч посетителей несколько 
процентов — потенциальные рабо- 
тодатели. Ведь, по статистике, около 
40% пользователей Сети заняты в 
сфере образования и бизнеса, а око- 
ло 15% — руководители самого раз- 
ного уровня. 

Модель, которая выбирает Ин- 
тернет как средство PR (раскрутки) 
и поиска работы, получает реальный 
шанс найти престижную и высоко- 
оплачиваемую работу. Кроме того, 
получает возможность фильтрации 
сообщений безо всякого труда: она 
имеет полное моральное право не 
отвечать на неинтересные или ос- 
корбительные для ее чести предло- 
жения. 

В Рунете существует довольно 
много сайтов модельных агентств 
(хорошую подборку ссылок на них 
можно найти по адресу http:// 


Сеть 


для фотомоделей 





ЛИЦО c ОБЛОЖКИ 


www.fashionguide.ru), но ни од- 
но из них не обеспечивает нужного 
уровня сервиса. Большинство из та- 
ких сайтов заброшены, не соответст- 
вуют современным требованиям к 
дизайну или ставят своей целью не 
продвижение моделей, а получение 
прибыли, причем порой не совсем 
корректными методами. Справедли- 
вости ради следует заметить, что си- 
туация на Западе абсолютно иная, и 
там представительству в Интернете 
придается первостепенное значение. 
В ближайшее время такое поло- 
жение дел в Рунете кардинально из- 
менится: сейчас в стадии разработки 
находится сайт модельного агентст- 
ва «Градис», сотрудничество с KOTO- 
рым будет лучшим вариантом для 
модели, принявшей решение об от- 
крытии своего представительства и 
размещении портфолио в Сети. 
Следует сказать несколько слов 
об этом агентстве. Модельное агент- 
ство «Градис» — все лишь одна из 
ветвей продюсерского центра «Тра- 
дис», который занимается организа- 
цией гастролей звезд эстрады, обу- 
чением моделей, продвижением 
различных проектов в сфере шоу- 
бизнеса, проведением конкурсов 
красоты, изданием книг и многим 
другим. Модельное агентство «Гра- 
дис» — профессиональная органи- 
зация, занимающаяся обучением, 
оказанием услуг и продвижением 
моделей на российском и междуна- 
родном рынке. Сейчас агентство ве- 
дет переговоры с одним из ведущих 
американских модельных агентств 
об открытии его представительства 
в России, в Москве, на базе продю- 
серского центра «Градис». Кроме 
того, «Градис» обеспечивает рассыл- 
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ку резюме данных моделей и их фо- 
тографий через Интернет по круп- 
нейшим международным агентст- 
вам. Обращаясь в «Традис», вы по- 
лучаете возможность найти работу 
модели не только через Сеть, но и 
традиционными средствами — и 
сниматься в самых известных жур- 
налах, клипах, рекламе. 

Главные принципы «Традис» — 
порядочность и честность. «Гра- 
дис» работает как с начинающими, 
так и с профессиональными моде- 
лями и является уникальным в сво- 
ем роде агентством, обеспечиваю- 
щим лучший старт для модели. 
(Кстати, для того чтобы быть фото- 
моделью, совсем не обязательно 
иметь высокий рост.) 

Если вы интересуетесь карьерой 
модели, вам следует обратиться в 
модельное агентство «Традис». Для 
этого нужно всего лишь прислать за- 
прос или свои фотографии на e-mail 
tradis@fashionguide.ru, позво- 
нить по телефону 728-9109 или со- 
общить свои координаты на пейд- 


жер 995-1213, № 71139. 
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уть более полугода про- 
шло с момента появления 
в Сети фотогалереи поль- 
зователей [СО «Увидим друг друга» 
(http://www.icafoto.ru). Успеш- 
но проработав более полугода под 
управлением операционной систе- 
мы Windows МТ, старый сервер за- 
рекомендовал себя как один из са- 
мых быстро и качественно обнов- 
ляющихся ресурсов российской Се- 
ти, обретя тем самым заслуженную 
популярность. Однако время не 
стоит на месте, и, чтобы соответст- 
вовать современным, постоянно 
возрастающим требованиям к веб- 
узлам, было принято решение кар- 
динально обновить сервер. И в ию- 
ле к редизаину сервера приступила 
команда специалистов студии «Веб- 
Арт» (http://www. web-art.ru), 
которая сменила программное и 
аппаратное обеспечение, а также 
значительно улучшила пользова- 
тельский интерфейс, чем сделала 
более удобной навигацию по серве- 
ру. Существенно дополненные сер- 
висные возможности фотогалереи 
позволяют серверу позициониро- 
вать себя в новом качестве — как 
развлекательный веб-портал. Став 
его зарегистрированным пользова- 
телем, вы можете получить незави- 
симую от провайдера собственную 





почтовую службу и неограничен- 
ное дисковое пространство сервера 
под свою интернет-страничку и 
размещение фотографий на ней. 
При этом, обратившись в службу 
поддержки сервера, пользователь 
всегда сможет получить квалифи- 
цированный совет как по использо- 
ванию сервисных возможностей 
сервера, так и по многим другим 
вопросам. 

Теперь об изменениях более 
подробно. 

Сам сервер переехал на более 
многопрофильную, быструю и 
удобную ОМГХ-совместимую плат- 
форму — операционную систему 
Linux. Замена операционной систе- 
мы оказалась как нельзя своевре- 
менной. Дело в том, что количест- 
во обращений ко всем страницам 
сервера превысило весьма солид- 
ную отметку в 300 000 обращений 
в сутки, и это вывело сервер (Dual 
Pentium-200) на запредельный экс- 
плуатационный режим. Такая про- 
блема поставила нас перед выбо- 
ром: или переезд на более эффек- 
тивную операционную систему, 
или наращивание возможностей 
сервера путем использования более 
мощного аппаратного обеспечения 
(то есть upgrade). Кроме того, в по- 
следнее время в сеть Интернет 
просочилась информация о новых 
дырках в системе безопасности 
Www-cepBeposB, работающих под 
управлением Windows МТ. Нали- 
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чие этих дыр позволяет хакерам 
легко взять под свое управление 
www-ceppep (по данным компании 
eEye — http://www.eeye.com/ 
index.html, обнаруженная ошиб- 
ка в П$ 4.0 позволяет получить 
этот доступ). И просто фантасти- 
ческая неторопливость Microsoft в 
разрешении этой проблемы спод- 
вигнула нас на ускоренный пере- 
езд. Однако переезд под новую ОС 
— это далеко не такое простое за- 
нятие, как может показаться. Нам 
пришлось фактически заново пере- 
писать все программное обеспече- 
ние сервера. Учитывая то, что по- 
путно мы расширяли его возмож- 
ности и улучшали сервис для поль- 
зователей, можно утверждать, что 
создана новая версия сервера 
Ир: / /мимим/ 1СаТОТО.ги, а имен- 
но Ver. 2.0. 

Существующие разделы сервера 
были значительно расширены и до- 
полнены. И сегодня сервер предста- 
влен тремя основными разделами. 

Первый раздел предназначен для 
работы зарегистрированных поль- 
зователей со своей страничкой и по- 
чтой, также он позволяет зарегист- 
рироваться новым пользователям. 
Сама база данных, снискавшая по- 
пулярность серверу, тоже включена 
в этот раздел. В общем, в этот раз- 
дел уместились практически все 
сервисы, которые предоставлялись 
пользователям предыдущей версии 
сервера. 


¢ 


КИБЕРПРОСТРАНСТВО 


Приятная неожиданность для зарегистрированных 
пользователей: теперь у них есть своя собственная 
почта, которая не зависит от провайдера. Так что лю- 
бой пользователь, зарегистрированный в фотогале- 
рее, может отправить письмо другому пользователю 
сервера. Никаких ограничений на отправку сообще- 
ний не существует. Более того, письмо можно офор- 
мить соответственно собственным пожеланиям (до- 
бавить к нему звуковой файл, например). При этом 
сервер известит получателя, направив на его [СО со- 
общение о том, что его ждет корреспонденция. Для 
просмотра поступившей корреспонденции пользова- 
телю достаточно зайти на свою страничку и ввести 
личный пароль в специальное поле. Если пользова- 
тель по каким-либо причинам забыл свой пароль, то 
можно воспользоваться функцией подсказки забыто- 
го пароля, которая также предусмотрена на сервере в 
разделе «Пользователям». 

Второй раздел сервера — информационно-развле- 
кательный. Он представлен шестью разделами. Под- 
раздел «Коллекции» ознакомит вас с тысячами зву- 
ковых. файлов и файлов фона, которые используют 
пользователи фотогалереи для оформления своих 
страничек. В подразделе «Что такое ICQ» располага- 
ется подробное описание этой программы. С его 
помощью пользователь сможет загрузить, устано- 
вить эту программу на своем компьютере и пользо- 
ваться ею. 

«Гайна имени» — это новый и очень обширный 
подраздел сервера; в нем приведена информация, ко- 
торая поможет определить характер человека по его 
имени — например, узнать, с кем сложится счастли- 
вый брак. Подраздел «Конференции» предлагает вам 
несколько тем для обсуждения. Причем вы можете 
предложить и свою тему. «Вопрос — ответ» — это еще 
один новый подраздел сервера. Здесь любой пользова- 
тель может задать вопрос как по серверу, так и по 
ICQ. Подраздел онлайновый, а это означает, что если 
вопрос достаточно интересный, то ответ на него будет 
опубликован, притом очень оперативно, на самом 
сервере. 

Нашу небольшую экскурсию по фотогалерее «Уви- 
дим друг друга» мы завершим рассказом об очень ин- 
тересном информационно-статистическом разделе 
этого ресурса. В подразделе «Статистика» собираются 
и в режиме реального времени обрабатываются дан- 
ные по обращениям как непосредственно к серверу, 
так и к его сервисам. В этом подразделе можно уви- 
деть, как регистрируются новые пользователи, сколь- 
ко новых фотографий появилось на сервере, сколько 
писем отправлено. Статистика ведется более чем по 
двадцати различным параметрам и может быть инте- 
ресна как пользователям сервера, так и потенциаль- 
ным рекламодателям. 





Добро пожаловать к нам в гости! © 





Студия компании Dataforce 
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представляет новые web-npoexktTbi: 





Полный редизайн и оптимизация навигации по серверу 
сделали веб-сайт более эффектным и ярким. По сути создан 
прообраз нового виртуального мира, где Вы проведёте 
незабываемые часы ознакомившись с базой данных сервера по 
многим тысячам фотографий пользователей программы ICQ. 


http: //www.icqfoto.ru 


Роси нтербанк 
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Живой Интернет 





Е. ГОФМАН 
gofman@df.ru 


нтернет по сути своей ни- 
когда не может быть мерт- 
вым, окаменелым. Как 
только станет таковым — прекратит 
свое существование. Сеть находится 
в постоянном гармоничном само- 
взращивании, порождая новые и 
мгновенно предавая забвению от- 
служившие части и элементы. В 
этом аспекте понятие «живой Ин- 
тернет» приобретает абсурдный 
смысл, точнее, теряет его. 

В обозрении речь пойдет о другом 
«живом» Интернете — существую- 
mem on-line. О том Интернете, кото- 
рый творится каждый час, о том, ко- 
торый движется и живет. Сегодня мы 
говорим о радиостанциях и телевизи- 
онных каналах, которые можно слу- 
шать и смотреть в Сети, а также о 
web-KaMepax, установленных в самых 
разных уголках земного шара. 

Итак, к делу. 





Радио 
Наиболее популярными «живы- 
ми» ресурсами Интернета являются 
радиостанции, вещающие в форма- 
те Real Audio. На всякий случай по- 
ясняю: Real Audio — это програм- 
ма, позволяющая слушать передачи 
через Интернет. Она распространя- 
ется бесплатно и доступна по адресу 
_ http://www.real.com/. 
Количество радиостанций, веща- 
ющих в этом формате в Интернете, 


мстано чьи, 0 


постоянно растет. Каждое ува- 
жающее себя радио считает 
необходимым (на мой 
взгляд, совершенно спра- 
ведливо) дать возмож- 
ность миллионам поль- 
зователей Сети слушать 
свои программы через 
Интернет. На Западе таких 
сетевых радиоточек — сотни, 

в России — десятки. Хорошей от- 
правной точкой для путешествия по 
миру Real Audio является созданный 
на базе упомянутого выше real.com 
сайт http:// realguide.real.com/, 
содержащий ссылки более чем на 
1700 радиостанций и различные ар- 
хивы. Назову адреса некоторых наи- 
более любопытных и раритетных, с 
точки зрения российского пользова- 
теля, станций. 

По адресу http://alfa@ 
alfarock.com/ можно слушать пу- 
эрто-риканскую радиостанцию, пе- 
редающую классический рок. Музы- 
ка, а главное, язык и манера поведе- 
ния ди-джеев в эфире очень забавны 
и напоминают о временах СССР, 
когда подобные станции можно бы- 
ло случайно принять на какой-ни- 
будь супертюнер только на границах 
нашей великой родины в самый 
поздний час. 

Очень меня порадовала радио- 
станция с Багамских островов по ад- 
ресу http: //www2.100jamz. 
com/. Здесь можно слушать инте- 
ресную «островную» музыку, регги, 
hip-hop и многие другие непривыч- 
ные для наших ушей, закаленных на 





волнах «Русского ра- 
дио» и «Хит-ЕМ», 
ритмы. Пусть вас 
не пугает после 
нажатия на 
кнопку «Слу- 
шать!» переадре- 
сация на http:// 
www.broad 
cast.com (кстати, 
сайт также содержит массу 
ссылок на «живые» ресурсы); когда 
окажетесь там, смело жмите «Listen!» 
и наслаждайтесь музыкой. 

Едем дальше. На сайте http:// 
rcslive.singnet.com.sg/ (Sing- 
apore Live Radio Network) есть Bos- 
можность выбрать радиостанцию из 
списка и немедленно загрузить ее в 
on-line. Очень удобно. К тому же 
тихая и приятная, а главное, ненадо- 
евшая музыка, когда ты работаешь в 
Сети, очень помогает и успокаивает 
расстроенные российской офлайно- 
вой действительностью нервы. 

Кстати, о России. Первой рос- 
сийской радиостанцией, вещающей 
через Интернет, стала радиостанция 
«Серебряный дождь» (http:// 
мимими.$Нуег.ги). [lo понедельни- 
кам в 00.00 целый час можно слу- 
шать сексуальную программу «Веч- 
ный зов» Игоря Мальцева, где вам 
еще подскажут сотни сетевых адре- 
сов и расскажут про новинки секс- 
бизнеса. А сегодня их уже десятки и 
сотни. Хорошую подборку наших 
радиостанций вы можете найти на 
отечественном сайте по адресу 
http: //www.guzei.com/live/. 


(OM, настроиьи, начни 


торговый портал 


УСЛУГИ ИНТЕРНЕТ 
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Хочу предупредить: TOT, кто од- 
нажды полюбил слушать радио- 
станции через Сеть, скорее всего, 
навсегда останется заложником се- 
тевого вещания. 


TV on-line 

Многим из Hac, к сожалению, He- 
доступен качественный ТУ-эфир че- 
рез Интернет все по той же набив- 
шей оскомину причине: пропуск- 
ные способности наших телефонных 
сетей не позволяют соединяться на 
скорости больше 28,8 кб/с, в редких 
случаях — 33,6 кб/с. Тем не менее 
даже при скорости 28,8 можно смо- 
треть многие ТУ-каналы — разуме- 
ется, всего лишь в небольшом 
окошке, а в некоторых случаях даже 
с отставанием картинки от речи. 
Зрелище, как говорится, того стоит. 
В любом случае, перед тем как за- 
гружать какой-либо канал, рекомен- 
дуется выгрузить из памяти компь- 
ютера все ненужные приложения. 

Протестировав около десяти 
ТУ-каналов, наиболее уверенный 
прием и хорошее качество я получил 
с сайта http://www.kgw. com/. Я 
тестировал этот канал с двух компь- 
ютеров в Москве (АТС № 269 и 573) 
при скорости 28,8 и 26,4 соответст- 
венно и в обоих случаях получил 
превосходный результат. Проигрыва- 
тель практически ни разу не подвис, 
картинка не отставала от звука. Если 
вы только начинаете знакомиться с 
технологией Real Video, рекомендую 
начать именно с этого канала. 

Недавно в Интернете начал ве- 
щание самый стильный телевизион- 
ный канал мира — Fashion ТУ. 3axo- 
дите по адресу http://www. 
f-shop.com/ и выбирайте из спи- 
ска, что вы будете смотреть (прямой 
эфир или архив передач). Канал в 
эфире 24 часа в сутки и представля- 
ет показы ведущих дизайнеров и до- 
мов моды, новости моды, интервью 
со звездами мира моды и многое 
другое. Видеть все это через Интер- 
нет — забавно! 

Давать советы, какой канал луч- 
ше смотреть, — дело неблагодар- 
ное. Рекомендую вам, после того как 
вы нашли оптимальный способ за- 


грузки каналов, выбрать интересую- 
щую вас развлекательную, новост- 
ную или учебную программу с по- 
мощью какого-нибудь солидного 
рубрикатора, например http:// 
www.lycos.com, или из объемно- 
го списка, приведенного по адресу 
http: //www.wwitv.com/. 


Web-kamepp! 

Значительное внимание уделяется 
сегодня в Сети установленным по все- 
му миру web-KamMepam, которые пере- 
дают изображение в режиме реально- 
го времени. Есть в Интернете и слу- 
жебные камеры (например, на австо- 
янках около аэропортов), и скрытые, 
и предназначенные для туристов (с 
видами на исторические памятники, 
города и т. п.), каких большинство, и 
камеры типа «это вид из моего окна», 
и многие другие, которые были уста- 
новлены пользователями вблизи сво- 
их компьютеров. 

Причина такой популярности 
камер заключается в простоте их ус- 
тановки и настройки и в то же вре- 
мя в востребованности подоб- 
ных ресурсов. 

Web- 
камера 
представ- 
ляет собой 
простейший 
комплекс на 
базе IBM- 
совмести- 
мого ком- 
пьютера, a 
подключен- — = 
ный к сети “_ \ 2 
Internet, u He = 
содержит ника- —> 
ких специализи- 
рованных устройств. В качестве ос- 
новы web-KaMepbI может использо- 
ваться фактически любая бытовая 
видеокамера (формата Н!-8, SVHS 
и др.) и обычный компьютер с 
16 Мб оперативной памяти и жест- 
ким диском емкостью от 260 Мб. 

Хорошую подборку ссылок на 
«камеры» можно найти по адресу 
http://www.camcity.com/. Ka- 
меры сортированы по регионам и 
предметам, объединены в группы 
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«домашние» и «уличные», снабжены 
рейтингом Тор 100, имеется воз- 
можность поиска по сайту. На 
19 июля 1999 года в первую тройку 
Тор 100 входят следующие камеры: 
в аэропорту Цюриха (http://www. 
ribnoew.at/livecamO.htm), в 
центре Вены (http://www.rlb 
noew.at/livecamO.htm), в Кос- 
мическом центре НАСА (http:// 
spaceflight.nasa.gov/realdata/ 
nasatv/). Стильный дизайн делает 
сайт еще более привлекательным. 
Рунет тоже не остался в стороне от 
увлечения камерами: убедитесь в 
этом на сайте http://www.world 
cam.ru/. Его создатели уверяют, что 
на страницах сайта размещены ссыл- 
ки на 1283 камеры в 44 странах мира. 
Конечно, проверить все из них невоз- 
можно, и я протестировал лишь не- 
сколько. Но больше других мне по- 
нравились камеры в Японии. 
Замечу, кстати, что \еБ-камеры 
очень популярны в Сети и на 
них активно спекулируют. 
Помню, как-то, запутавшись в 
дебрях американского Интер- 
нета, я обнаружил такую рекла- 
му: «Живая камера в спальне 
Клинтона!» Разумеется, это 
очевидная рекламная улов- 
ка. Но она свидетельствует, 
что полностью . доверять 
камерам нельзя. Не хочу 
сказать ничего плохого, 
но, зайдя на страницу 
«Московская метро- 
камера» (http:// 
www.ruz.net/ 
metrocam/), которая 
обновляется, как сказано, 
ежеминутно, я, несмотря на то 
что потратил минут десять на пере- 
загрузку, поезда так и не увидел. 
Указать все «живые» сайты Ин- 
тернета, конечно, невозможно. Но 
чтобы картина была полной, приво- 
жу несколько ссылок на каталоги 
«живого Интернета»: 
http://home.comfm.fr/ 
http: //www.defis.nsk.su/ 
http://www.i-probe.com/ 
i-probe/ip_radio.html 
http: //www.solidblue.com/ 
pages/tv/online.htm a 

















ВОПРОС — ОТВЕТ 





На вопросы отвечает 





Что такое $$! и где оно при- 
меняется? 

SSI (Server:Side Includes) — техно- 
логия, позволяющая передать часть 
работ по модификации и «оживле- 
нию» страниц самому интернет-серве- 
ру. В противоположность включению 
в страницу ]ауа-апплетов, управляю- 
щих элементов AcitveX либо скриптов 
на VBScript или JavaScript, которые 
работают на уровне взаимодействия C 
пользователем, и пользователь полу- 
чает «в нагрузку» все эти дополнения, 
SSI не передает пользователю ничего 
лишнего, а по шаблону конструирует 
уеБ-страницы. Что позволяет4делать 
SSI? Во-первых, включать в формиру- 
ющуюся на сервере страницу как фай- 
лы, так и результат выполнения того 
или иного се1-скрипта. Именно так 
работают сейчас многие баннерные 
системы. Во-вторых, позволяют 
включать в страницу разнообразные 
серверные переменные. SSI работает 
не на всех типах ууеБ-серверов. Под- 
робнее о SSI можно прочесть в книге 
CGI Programming on the World Wide 
Web, вышедшей в издательстве 


O’Reilly & Associates: 


Почему в Microsoft Word 97 
вместо символов кириллицы у 
меня квадратики? 

Распространенная проблема, свя- 
занная с тем, что в Microsoft Office 
97 используются шрифты в коди- 
ровке Unicode (двухбайтной), а уста- 
новленные на вашем компьютере 
шрифты описаны однобайтной ко- 
дировкой. Исправить положение 
можно двумя способами: либо уста- 
новить новые шрифты, либо скон- 
вертировать старые с помощью спе- 
циальной программы. 


Как зарегистрировать стра- 
ницу сразу во всех поисковых 
системах? 


Александр Локшин 


На некоторых серверах действи- 
тельно предлагается такой сер- 
вис (например, на http://www. 
submit-it.com). Во всех поисковых 
системах он, наверное, не регистри- 
рует (каждый день появляются но- 
вые), но в самых популярных — 
это точно. Другое дело, что такая 
услуга стоит денег, и порой немалых. 
Тот же Submit It берет за такое 
удовольствие $59 в год. Поэто- 
му зарегистрироваться стоит в не- 
многих: Www.yahoo.com, www. 
altavista.com, www.excite.com, 
www.infoseek. com. Участие в на- 
циональных каталогах ссылок обыч- 
но ни к чему хорошему не приводит. 


Недавно подключился к Сети и 
никак не пойму, что такое НТМЕ. 

НТМЕ (HyperText Markup 
Language) — специальный язык ги- 
пертекстовой разметки, 
щий в текстовом фа 
элементы оформл 
вой страницы. Я 
прост, и все упр 
ции описываю 
могут содержа 
например, опи 
страницы со ссы 


ами, которые 
аметры. Вот, 
простенькой 











<html> 

<head> 

<title>Mpoctaa страница 
со CCbINKOU<title> 

</head> 

<body> 

<center> 

<a href=»http://dvd.df.ru/»> 
Ссылка</а>. 

</center> 

</body> 

</html> 


Как видите, ничего особенного. 
Полученный файлик сохраните с 
расширением .htm и откройте с по- 
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мощью Имегпег Explorer или 
Navigator. Для того чтобы создать 
собственную страничку, купите в 
книжном магазине что-нибудь по 


основам НТМГ. 


Как узнать, к какой стране от- 
ли иной домен 












ресно, что это 
.Бох.$К или 
ткуда, из ка- 
авитель при- 
рвер с таким 
ем? Кроме того, 
менов первого уровня бы- 
егеографические, например 
.com. На странице http://momo. 
pe.energy.kyoto-u.ac.jp/Info/ 
-list.html  (догадайтесь, 
рана) есть перечень доме- 
HO ого уровня. Существуют и 
писки доменов второго уровня. 







к работает счетчик посе- 
и где его взять? 

чик посещений — это такой 
ли менее интеллектуальный 
ипт, позволяющий отличать 
от хостов. А если серьезно, то 
чик посещений нужен для того, 
обы подсчитать, сколько реальных 
юдей побывало на страничке в тот 
ли иной день. Сквозной счетчик 
осещений, тривиально суммирую- 
ий посещения по всем прошедшим 
дням, насквозь лжив, ибо не может с 
уверенностью сказать, что вчера при- 
Иванов и сегодня приходил 
‚ хотя и с другого провайдера 
с другого компьютера. Поэто- 
му счетчики посещений очень услов- 
ны. Хороший пример интеллекту- 
ального счетчика — это Rambler 
Top100. Можно рассуждать о его не- 
достатках, однако это самый попу- 
лярный российский счетчик, обслу- 
живающий более 50 000 сайтов. 












Зарегистрировавшись на Г.ГМ 
http://www.ram bler.ru, мож- 
но получить этот счетчие 













На каких pax можнс 
читать све овости? 
Недете рованный вопрос 


такой же 
жаемый 
междуна 


Какие новости, ува 
Российские или 
Политические, 
культурне пьютерные? На 
русском я на хинди? Вот 
так-то. Поэтому обо всем по поряд- 
ку. Очень популярен сервер РосБиз 
несКонсалтинга (http://www.rbc 
ru): здесь и политические новост 
компьютерные, и самые важные 
делены. Всем хорош, только BO 
пов очень много. Корректора 
еще не наняли, ноу них все 
На http://www.ixbt.co 
компьютерные новости, н 
и читать интересно: рабс 
зиасты и знатоки своего дела. На 
Ир: //миммми. ро .ги новости 
политические, с некоторой приме- 
сью культурных. Работают ребята 
очень профессионально. Много но- 
востей культурной жизни Ha http: 
//www.weekend.ru: 
лую душу насов 
но, театр, рестор 
дельфиниум. На 
www.cnn.com — 
го мирового производителя HOBO- 
стей компании CNN. Много и охот- 
но пишут про Россию, даже со знани- 
ем дела. Говорят исключительно на 
иностранных языках. Международ- 
ные Г]Т-новости — на сервере 
http://www.news.com вездесу- 
щей компании ClNet (скорее бы ее 
кто-нибудь купил). Так что новости 
у нас — на любой вкус. 








ди. 
OJIBKO 
MHOTO, 
ют энту- 






А есть ли в России интернет- 
процессинговые центры пласти 


ковых карт Visa? № 


Конечно есть. Другое дело 
прошлогодний кризис отнял хле@ 


многих банков и эта отрасль почти He 


развивается. Сколько-нибудь замет- 
ные успехи наблюдаются у банка 
«Платина» (http: //www.cyber 
plat.ru). Аналогичная система Assist 
(http://www.assist.ru) также ра- 



























ботает через CyberPlat. Зачем нужно 
пользоваться услугами процессинго- 
вого центра? Например, вы открыли 
нтернет-магазин и хотите прини- 
ь к оплате пластиковые карты. Ec- 
будете заниматься верифика- 
арт самостоятельно, велика ве- 
ь, что это будет сделано не- 
о профессионально и при- 
грате доли средств. Поэтому 
аях пользуются услугами 
инговых центров. Только вот 
ив России пока дороговаты. 





а какой страничке можно 
очитать про современные 
омпьютерные компоненты? 

Вы попали в наиболее животре- 
пещущую тему, которая волнует, су- 
дя по всему, более 60% обитателей 
российской сети. Наиболее попу- 
лярным является сервер 1ХВТ — 
крупнейшая, признанная во всем 
мире энциклопедия компьютерного 
железа. Этот сайт рассказывает пра- 
ктически обо всех компьютерных 
компонентах, ежедневно обновляе- 
мые новости привлекают массу чи- 
тателей. Но, как говорится, нельзя 
объять необъятное. Именно поэто- 


му существует масса сайтов помень- 
ше, 


рассказывающих о каких-то 








на санте 
://мммум.З 








менении, а на сайте } DVD 
Review (http://dvd.c — все 
о DVD. a 

Пос ют рекла- 


жулики ли 


чевидно, жулики... :-) Впрочем, 
: скорее, спаммеры. Alladvantage 
(http://www.alladvan tage.com) 


типичная сетевая пирамида, вроде 


«МММ». Только участники пирами- 


ды ничего не платят фирме-зачинате- 
лю. Как раз наоборот. Alladvantage 
принудительно показывает всем уча- 
стникам рекламу и оплачивает ее про- 
смотр. Что же касается честности тех, 
кто подключился к этому процессу и 
рассылает рекламу, зазывая подклю- 
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ВОПРОС — ОТВЕТ 


чаться других, то они ведут себя, с од- 
ной стороны, не совсем этично, а с 
другой — нарушают правила. 


Как делать покупки в Интер- 
нете? Где можно узнать об этом 
подробно? 

Интернет-торговля — наиболее 
перспективное, но никак не желаю- 
щее развиваться у нас в стране при- 
менение сети Интернет. С одной сто- 
роны, ет отсутствие куль- 
ли, а с другой 
отсутствие 
раструкту- 
никто не 
и что ни- 
















вской интернет- 
ры. Но это не значит, 
торгует в российской 
кто из наших сооте 


они это делают? На- 
пример, к ble магазины WWW. 
books.ru и . mistral.ru пред- 
лагают два варианта оплаты: перечис- 
лением и енным платежом. И 
эти ант кости процветают в 
то само когда весь остальной 
мир давно уже перешел на оплату по- 
купок кредитными картами! Кое-кто 
из владельцев пластиковых карт на- 
дежных банков делает покупки в ино- 
странных интернет-магазинах, хотя 
заранее известно, что посылки из-за 
границы идут к нам почти месяц 
и могут быть арестованы на почто- 
вой таможне. Если же у вас нет кре- 
дитной карты, вы можете воспользо- 
ваться услугами компании Mediator 
(http://www.mediator.ru/ 


shopping). 







Нет ли сайта с подробными 
географическими картами мира? 

Есть. Мне лично понравился 
сайт http://geography. mining- 
co.com/library/ тар$/ Ыта- 
ex. htm — этакий сетевой Атлас ми- 
ра. Кроме собственно карт (скажем, 
имеются три карты России) есть мас- 
са сопутствующих сведений. Напри- 
мер, население России, не дотягива- 
ющее до 160 миллионов человек, 
убывает на 0,31% в год. Кроме того, 
имеется несколько отдельных карт 
Москвы: карта города, карта центра 
Москвы, карта пригородов. 
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Ваша \мер-страница 
во Всемирной Паутине 





Леонид МАКСИМЕНКО 
leolev@df.ru 


Часть третья 


Ваша первая 

публикация 

так, наступил торжествен- 
ный момент. Все ваши 
НТМГ-странички гото- 
вы, они прекрасны, и пришла пора 
закачать их на web-cepBep в выде- 
ленное под ваш сайт место. Этот 
процесс иногда еще называют пуб- 
ликацией ууеЬ-страниц в Интерне- 
те. И если в обычной жизни обна- 
родовать плоды вашего творческо- 
го таланта — целая проблема, то в 
Интернете нет ничего проще. Все- 
го лишь нужно воспользоваться 
любой программой, обеспечиваю- 
щей пересылку данных по протоко- 
лу ЕТР (такие программы еще на- 
зываются Ир-клиентами). Осущест- 
вив эту пересылку, считайте, что 
ваша первая публикация состоя- 
лась! Самое простое средство для 





пересылки — это программа 
Нр.ехе, входящая в 
стандартную 


поставку 


Windows95/ Е: 


98/МТ. Она ра- 
ботает в М5- 
DOS и предос- 
тавляет поль- 
зователю 

простейший 

интерфейс в 

виде команд- 4 
ной строки. 
Чтобы зака- 
чать заготов- 
ленные фай- 
лы и странич- 


ки на ваш сайт, необходимо выпол- 
нить следующие действия: 

® установить соединение с Интер- 
нетом с помощью удаленного дос- 
тупа. Если у вас в компьютере име- 
ется несколько различных соедине- 
ний, то желательно установить со- 
единение именно с тем провайде- 
ром, на сервер которого будете 
осуществлять пересылку; 

® запустить программу ftp.exe (из 
папки Windows/System или с по- 
мощью главного меню системы 
Windows: Пуск->Выполнить->Вр); 
® установить связь с сервером Ba- 
шего провайдера (его адрес, скорее 
всего, ftp.provider.ru) с помо- 
щью команды Open ftp.provider.ru; 
@ на запрос User и Password ука- 
зать свое имя пользователя и па- 
роль. Если вы все сделали правиль- 
но, то автоматически окажетесь в 
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директории \еБ-сервера, отведен- 
ной под ваш сайт. Если вы ошиб- 
лись в ‘имени или пароле, то будете 
присоединены к серверу как сто- 
ронний (анонимный) пользова- 
тель. Поэтому прежде чем повто- 
рить команду OPen и указать пра- 
вильные значения User и Password, 
необходимо предварительно вы- 
полнить команду Close; 

® ссли пересылаемые вами файлы 
должны находиться не в корне ва- 
шего сайта, а в определенной под- 
директории, оговоренной вашим 
провайдером, необходимо выпол- 
нить команду смены поддиректо- 
рии, например: Cd public_html; 

® выполнить команду Din, с помо- 
щью которой устанавливается ре- 
жим двоичной передачи файлов; 

® с помощью команды hash вклю- 
чить режим индикации передачи 
данных; 

@® с помощью команды put 
имя_файла перекачать один за дру- 
гим все файлы, заготовленные для 
вашей странички; 

® для завершения сеанса работы 
введите команду quit. 

Конечно, работать с програм- 
мой ftp, мягко говоря, не совсем 
удобно, и пользоваться ею можно 
в случае, когда ничего другого под 
руками нет. Гораздо удобнее ис- 

пользовать специальные Ёр-кли- 
енты с привычным для вас гра- 
фическим интерфейсом. Таких 
программ на сегодняшний день 
множество, но если вы ни одной 
из них раньше не пользовались, 
то я рекомендовал бы вам на- 
чать с очень простой и прият- 
ной программы CuteFTP. На се- 
годняшний день это, пожалуй, 
наиболее популярный Нр-кли- 
CHT, условно бесплатная версия 
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которого имеется на ftp-cepBepe 
практически каждого провайдера 
(кроме того, ее можно взять на 
сервере разработчика — http:// 
www.cuteftp.com). 

Интерфейс CuteFTP состоит из 
двух основных окон, в одном из ко- 
торых отображается содержимое 
директорий на вашем компьютере, 
а в другом — содержимое доступ- 
ных вам директорий удаленного 
компьютера. Процесс обмена дан- 
ными между вашим и удаленным 
компьютером, а также правка раз- 
решенных для редактирования 
файлов чем-то напоминают работу 
в известной программе Norton 
Commander. 

Первое, что вам нужно сделать 
после запуска CuteFTP, — это до- 
бавить к имеющемуся изначально 
перечню популярнейших Нр-сай- 
тов мира описание своего собст- 
венного сайта. Это можно сделать 
с помощью специального менедже- 
ра сайтов, который запускается ав- 
томатически при старте CuteFTP 
(вручную его можно запустить с 
помощью команды главного меню 
FTP->Site Meneger). С помощью 
команд Add Site (добавить) и Edit 
Site (редактировать) менеджер поз- 
воляет создавать любое количество 
описаний сайтов, которые вас мо- 
гут заинтересовать, а также класси- 
фицировать эти описания с помо- 
щью многоуровневой системы па- 
пок. Для создания описания доста- 
точно заполнить очень простую и 
понятную форму, где помимо ло- 
гина и пароля задаются имена ди- 
ректорий на вашем и удаленном 
компьютере, которые будут авто- 
матически открываться при вызове 
данного описания. 

Интерфейс работы с CuteFTP 
настолько прост и удобен, что нет 
смысла подробно на нем останав- 
ливаться. Перечислю только ос- 
новные возможности этой про- 
граммы: 
® загрузка данных из директории 
удаленного компьютера на персо- 
нальный компьютер пользователя 
(операция Download); 
® пересылка файлов из директо- 


рии на локальном компьютере в 
директорию на web-cepsepe (опе- 
рация Upload); 

® просмотр текстовых файлов в 
локальной или удаленной директо- 
рии с помощью любой имеющейся 
на локальном компьютере про- 
граммы просмотра файлов (опера- 
ция View); 

® редактирование НТМГ-файлов, 
находящихся в удаленной директо- 
рии (операция Edit). На самом деле 
редактирование выполняется на 
персональном компьютере пользо- 
вателя, но это как бы незаметно, 
так как пользователю не нужно вы- 
полнять такие промежуточные 
операции, как Download (перед вы- 
полнением редактирования) или 
Upload (для сохранения измене- 
ний), — эти операции выполняют- 
ся автоматически. Единственное, о 
чем вы должны позаботиться, — 
чтобы ваш НТМГ-редактор был 
подсоединен к программе CuteFTP 
(подсоединение осуществляется в 
настройках CuteFTP с помощью 
команды главного меню FIP- 
>Settings->Options); 

® изменение те- 
кущей директо- 
рии на локаль- 
ном или удален- 
ном компьютере 
(операция 
Change Dir); 

® создание но- 
вой директории 
на локальном 
или удаленном 
компьютере 
(операция Маке 
New Dir); 

® удаление фай- 
лов или директо- 
рий, расположен- 
ных на локаль- 
ном или удален- 
ном компьютере 
(операция 
Delete); 

® открытие (вы- 
полнение) файла 
U3 локальной 
или удаленной 
директории с по- 


Гарантия 


epbhepp 
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мощью ассоциированного с ним 
приложения (операция Execute). 
Например, можно просматривать 
расположенные на удаленном 
компьютере графические изобра- 
жения или прослушивать звуко- 
вые файлы; 

® переименование файлов или ди- 
ректорий, расположенных на ло- 
кальном или удаленном компьюте- 
ре (операция Rename); 

® изменение атрибутов доступа к 
файлу (чтение, запись, выполне- 
ние) для всех категорий пользова- 
телей (для тех, кто не знает, — та- 
ких категорий три: владелец фай- 
ла, приписанная к файлу группа 
пользователей и сторонние пользо- 
ватели — посетители, имеющие 
категорию anonymous) — команда 
Change File Attributes. Этой опера- 
цией лучше не пользоваться, одна- 
ко бывают случаи, когда без нее не 
обойтись. Например, страница за- 
писей посетителей должна быть 
доступна пользователям для изме- 
нений (с помощью специальной 
СС][-программы), и поэтому необ- 
ходимо побеспокоиться, чтобы она 
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имела атрибут доступа, разрешаю- 
щий редактирование. 

Мне кажется, что при таком 60- 
гатом ассортименте средств у вас 
не должно быть никаких затрудне- 
ний при пересылке ваших файлов 
на удаленный сервер. Поэтому 
смелее принимайтесь за дело, не 
пройдет и часа, как ваш сайт будет 
готов. А затем немедленно запус- 
кайте любой броузер, вводите в ад- 
ресной строке Wwww.provider. 
ru./ login, несколько секунд волну- 
ющего ожидания, и — ура! — зара- 
ботало! Примите мои поздравле- 
ния. Вы стали первым посетителем 
своей собственной \/еБ-странички! 


Самая красивая 
и привлекательная 

Трудно найти начинающего 
уеБ-дизайнера, который бы не счи- 
тал свою собственную страничку 
интересной, информативной, по- 
лезной и просто обреченной на по- 
пулярность если не во всем мире, 
то уж в родной стране, несомнен- 
но. Сообщив адрес странички всем 
своим друзьям и знакомым, заре- 
гистрировав ее в общедоступных 
бесплатных поисковых системах, 
вы ожидаете просто полчищ посе- 
тителей и гостей вашего сайта. Не- 
которое время спустя появится же- 
лание иметь точное представление 
о популярности странички, и вы 
решите сделать две вещи: а) вста- 
вить счетчик посещений странич- 
ки и 6) завести гостевую книгу, ку- 
да бы гости могли записывать свои 
восторженные (а какие же еще!) от- 
клики. 

И счетчики, и гостевые книги 
являются, по сути, интерактивны- 
ми средствами, обеспечивающими 
общение между вами (точнее, ва- 
шей страничкой) и вашими гостя- 
ми. Другими словами, попадая к 
вам на сайт, посетитель запускает 
на удаленном компьютере указан- 
ную на вашей страничке програм- 
му, которая выполняет определен- 
ные действия (например, увеличи- 
вает показания счетчика посеще- 
ний, записывает информацию на 
специальную страничку или от- 


правляет вам почтовое сообще- 
ние). В основе этих средств лежат 
специальные —°СС][-программы. 
CGI (Common Gateway Interface 
— интерфейс общего шлюза) — 
это спецификация программ, ко- 
торые пользователь может выпол- 
нять в Сети. Главное отличие этих 
программ от обычных приложе- 
ний состоит в том, что они выпол- 
няются не на пользовательском 
компьютере, а Ha \еБ-сервере, где 
они расположены. Еще одной ха- 
рактерной особенностью CGI- 
программ является то, что в каче- 
стве устройства ввода/вывода ис- 
пользуется броузер пользователя. 
Как правило, СС[-приложения 
пишутся на экзотическом скрип- 
товом языке PERL, который очень 
хорошо подходит для Tex опера- 
ций, которые обычно выполняет 
шлюз CGI. Кроме того, програм- 
мы на языке РЕНЁ легко перено- 
сить на разные системы. Для рабо- 
ты этих программ на \еБ-сервере 
должна быть установлена под- 
держка PERL — впрочем, практи- 
чески на всех серверах такая под- 
держка есть. Вместе с tem CGI- 
приложения могут быть написаны 
и на других скриптовых языках, 
например на Visual Basic. 

В идеале, особенно если вы XO- 
тите получать от своих посетите- 
лей какую-нибудь специфическую 
информацию (например, интере- 
сующие вас определенные анкет- 
ные данные), вам необходимо изу- 
чить РЕВГ и написать на нем нуж- 
ное СС[-приложение. Но в обыч- 
ной жизни такая потребность у вас 
вряд ли появится, и вам, скорее 
всего, не понадобится создавать 
собственные СС][-программы — 
будет достаточно воспользоваться 
чужими разработками, которые 
имеются в свободном доступе. Тем 
более что многие владельцы web- 
серверов вообще не разрешают 
пользователям Сети запускать лю- 
бую программу в своей системе. 
Связано это в первую очередь с со- 
ображениями безопасности: ведь 
вы можете составить такую про- 
грамму, которая «подвесит» сервер 
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или, что еще хуже, испортит име- 
ющиеся на нем данные. Кроме то- 
го, неоптимально составленная 
программа может потребовать от 
сервера много ресурсов, что ска- 
жется на его производительности. 
Как правило, системные админи- 
страторы конфигурируют web-cep- 
вер таким образом, чтобы он ис- 
полнял только программы, распо- 
ложенные в специальных катало- 
гах, называемых С9!-Ып. Некото- 
рые сисадмины могут пропустить 
вашу программу (за определенную 
ежемесячную плату) в этот ка- 
талог, но ее предварительно долж- 
ны изучить эксперты (опять же не- 
бесплатно) на предмет нали- 
чия или отсутствия в ней вредных 
команд. 

Хочу заметить, что используе- 
мые вами СС]-программы не обя- 
зательно должны находиться в той 
же системе, что и ваши НТМГ- 
страницы. Если вы не можете ис- 
пользовать свои СС!-программы 
на web-cepBepe провайдера, но 3Ha- 
ете кого-то на стороне, кто может 
без проблем установить их у себя, 
сделайте на своих НТМГ-странич- 
ках ссылки на СС[-программы, на- 
ходящиеся в любом месте Сети. 
Однако не забывайте, что при этом 
значительно увеличится время 
ожидания выполнения программы. 

Поэтому мой вам совет: умерь- 
те свои желания и попытайтесь ма- 
ксимально воспользоваться тем, 
что имеется у вашего системного 
администратора в свободном ис- 
пользовании. 

О счетчиках наш журнал уже 
писал в мартовском номере этого 
года (см. статью Михаила Свирина 
«Что такое счетчики и как с ними 
бороться»). Счетчик желательно 
взять из коллекции скриптов ваше- 
го провайдера и установить его на 
одной из страничек, следуя инст- 
рукциям по настройке и модифи- 
кации, которые есть у провайдера. 
Не расстраивайтесь, если имею- 
щийся на web-cepBepe счетчик вам 
не нравится или его вообще нет: в 
Сети существует множество мест, 
где счетчик легко можно взять (см. 
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вышеупомянутую статью). Точно так же следует по- 
ступать, если ваш провайдер не предоставляет вам 
средств для создания гостевой книги, но, надеюсь, вам 
это не понадобится, поскольку каждый уважающий 
себя провайдер уважает клиентов и снабжает их всем 
необходимым. 

Что касается гостевой книги, то внешне она ничем 
не отличается от обычной НТМГ-страницы. Но все 
же одно отличие имеется. Дело в том, что гостевая 
книга должна быть доступна вашим посетителям для 
изменений (точнее, добавлений в нее новых записей). 
После закачки на web-cepBep каждый файл по умолча- 
нию доступен всем категориям сторонних пользовате- 
лей только для чтения. Поэтому вам нужно изменить 
доступ к вашей странице на чтение/запись. Это мож- 
но сделать или с помощью известной нам программы 
CuteFTP (операция Change File Attributes) или, устано- 
вив связь с вашим web-cepBepoM с помощью програм- 
мы Нр.ехе, выполнить команду Chmod 666 guest- 
book.htm. 

Нет смысла подробно останавливаться Ha устрой- 
стве гостевых книг, тем более что на разных web-cep- 
верах они, как правило, разные. Обычно у провайде- 
ра имеется подробная инструкция по формированию 
и установке соответствующих НТМГ-страниц, ау не- 
которых вы даже можете скачать их заготовки. Гаких 
страниц, как правило, две: на одной находится фор- 
ма, которую пользователь заполняет и отправляет со- 
держимое ее полей скриптовой программе на web- 
сервер, а вторая содержит сами записи, отклики Ba- 
ших гостей. Иногда имеется еще одна страничка, так 
называемый гостевой журнал, используемый для слу- 
жебных надобностей: чтобы узнать, кто, где и откуда 
заполнял вашу гостевую книгу. Очевидно, что жур- 
нал тоже должен быть доступен для редактирования, 
поэтому ему необходимо изменить атрибуты доступа, 
как это мы делали для НТМГ-страницы, использую- 
щейся в качестве гостевой книги. Заготовки НТМГ- 
страниц, предоставленных провайдером, можно 
оформлять точно так же, как и все остальные ваши 
странички, то есть менять цвет, шрифт, вставлять ри- 
сунки и т. д. Важно только не редактировать уже име- 
ющийся в них текст, за исключением нескольких 
мест, в которых вам нужно будет указать ваш собст- 
венный логин. 

Чтобы прочитать записи, оставленные посетителя- 
ми, сделайте ссылку на гостевую страничку (guest- 
book.htm) с любого места вашего сайта. Ha гостевой 
журнал ссылка, как правило, не делается. Просмот- 
реть его можно с помощью все той же программы 
CuteFTP (операция View). 

Как уже упоминалось выше, чтобы послать свой 
отзыв о вашей страничке, пользователь должен запол- 
нить специальную форму. Форма — это еще один объ- 
ект, входящий в состав НТМГ, на котором следует 
особо остановиться. 
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Формы 
и их содержание 

Формы относятся к разряду 
особенно изящных средств Web, 
предназначенных для организации 
общения читателей ууеБ-страниц с 
их владельцами. Формы также мо- 
гут использоваться как средства 
навигации по вашему сайту или по 
всей Сети вообще. Их очень про- 
сто создавать, с ними легко обра- 
щаться. Если вы хотите воспользо- 
ваться формой только для пере- 
сылки сообщений на вашу госте- 
вую книгу и провайдер предоста- 
вил вам заготовку соответствую- 
щей НТМГ-странички, то вам во- 
обще не нужно создавать никакой 
формы. Но иногда вам может по- 
надобиться изменить размеры по- 
лей или их взаимное расположе- 
ние. В этом случае проще всего 
воспользоваться средствами 
Microsoft FrontPage. 

Чтобы создать форму, откройте 
страницу в редакторе FrontPage 
Editor, установите мигающий кур- 
сор в нужное место страницы и вы- 
берите в главном меню команду 
Insert->Form Field. Далее вам будет 
предложено выбрать для вставки 
один из видов полей формы. Форма 
создается автоматически, как толь- 


ко в нее будет помещено хотя бы од- 
но поле. Всего же она может содер- 
жать неограниченное число полей, в 
нее можно вставлять любые тексты 
и рисунки. Однако в форме не мо- 
жет содержаться другая форма. Yc- 
тановив курсор на форму нажатием 
правой кнопки мыши, можно вы- 
звать контекстное меню, в котором 
содержится пункт Form Properties 
для задания свойств вашей формы. 
Если вы создаете форму для обмена 
информацией с web-ceppepom, то 
его URL можно задать, нажав кноп- 
ку Settings на панели свойств фор- 
мы и указав в поле ACtion адрес cep- 
вера. 

Поля, входящие в состав фор- 
мы, могут быть следующих типов: 

One-Line Text Вох — одностроч- 
ное поле для ввода информации. 
Это наиболее популярное поле, ис- 
пользующееся для записи имен, ан- 
кетных и других однострочных 
данных; 

Scrolling Text Вох — много- 
строчное поле для ввода информа- 
ции. Это поле может использо- 
ваться, например, для записи тек- 
ста отзыва ваших посетителей; 

DropDown Menu — выпадающее 
меню для выбора одного из воз- 
можных вариантов ответа; 
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Спеск Вох — поле с независи- 
мой фиксацией. Это поле может 
принимать двоичное значение (ти- 
па «да/нет», «включено/выключе- 
HO» ит. п.), которое не зависит OT 
содержимого других полей формы; 

Radio Button — как правило, 
группа полей с зависимой друг от 
друга фиксацией. Каждое из полей 
в группе может принимать значе- 
ние «выбрано/не выбрано», при- 
чем одновременно значение «BbI- 
брано» может иметь только одно 
поле в группе; 


Push Button — кнопка; кнопки 
бывают трех типов: обычная 
(Normal), нажатие на которую про- 
граммируется подготовленным 


пользователем, кнопка очистки со- 
держимого формы (Reset) и кнопка 
отсылки содержимого формы на 
сервер (Submit), адрес которого за- 
дан атрибутом Action в свойствах 
формы. 

Выравнивание полей (по цент- 
ру, влево или вправо), а также их 
расположение выполняется так же, 
как и при работе с рисунками или 
текстами. Ширину поля можно за- 
дать с помощью выбора в контек- 
стном меню (которое вызывается 
нажатием правой кнопки мыши на 
нужное поле) пункта Form Field 
Properties, задав неоходимое значе- 
ние свойства Width in characters 
(ширина в символах). 

Отредактировав по своему жела- 
нию все странички, необходимые для 
гостевой книги, перешлите их на ваш 
web-caiit. Затем измените атрибуты 
доступа к файлам, которые должны 
изменяться при работе пользовате- 
лей с гостевой книгой. А теперь по- 
смотрите, как все работает. Открой- 
те броузером нужную страничку, за- 
полните форму и нажмите кнопку, 
выполняющую команду Submit. Если 
вы все сделали правильно, то, загля- 
нув в гостевую книгу, увидите в ней 
собственное сообщение. Можете за- 
тем удалить его, отредактировав 
файл, а можете и оставить. Особенно 
если сообщение хорошее. 

Желаю вам новых успехов и 
много-много записей в вашей гос- 
тевой книге. Г} 


ВАША ДОРОГА В МИР INTERNET 


2 года 


на рынке 
интернет-услуг 
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Как поймать деньги на рыбалке, 


Kak продать камни задорого 


4 правила для успеха в Интернете 





Григорий ШАНАЕВ 
Gregory@manifest.ru 


российском Интернете 
пришло ВРЕМЯ. Время со- 
бирать камни. Причем 
камни не простые, а драгоценные. 
Драгоценные камни — это уже ка- 
питал. Солидный капитал — это хо- 
рошая жизнь. 

Как начать хорошо жить, ис- 
пользуя Интернет в России? 

Несколько секретов успеха не по- 
мешает знать каждому. 





Чтобы понять, что Интернет мо- 
жет служить хорошим источником 
увеличения вашего капитала, не 
нужно быть семи пядей во лбу. Как 
же начать зарабатывать в Сети? До- 
статочно просто составить для себя 
некий план действий и начать рабо- 
тать по нему. 

Хорошим источником получения 
денег (и отнюдь не виртуальных) мо- 
гут служить рекламные места в Ин- 
тернете, которые можно продать не- 
посредственно рекламодателю или 
его рекламному агентству. 

Для того чтобы организовать хо- 
рошую рекламную площадку в рос- 
сийском Интернете, надо запом- 
нить Правило 1. 


Рекламная площадка 
создается не для 
собственного 
удовольствия, 

а для конкретной 

группы рекламодателей. | 


Что больше всего интересует 
рекламодателя? 

Его интересует доход от каждой 
рекламной площадки, на которой 


будет размещаться 
его реклама. 
Что именно 
сможет обес- 
печить до- 
ход от рек- 
ламной 
площадки? 
Доход 
сможет 
обеспечить 
не само ре- 
кламное ме- 


сто, а кон- 
кретные лю- 
ди, которые 


увидят рекламу. 
Именно конкрет- 
ные люди, то есть ка- 
ким-то образом выделенные из об- 
щей массы пользователей Интерне- 
та. Это все очень похоже на обычные 
правила маркетинга. Собственно, 
это и есть маркетинг в Интернете: 
есть товар (то, что продает рекламо- 
датель — будь то продукция или ус- 
луга); есть целевая аудитория — та 
часть аудитории, которая приобре- 
тет этот товар для себя (потребитель) 
или для перепродажи (посредник) 
либо просто расскажет (лидеры мне- 
ний, РВ) об этом товаре тем, кто его 
в конечном счете приобретет. Имен- 
но целевая аудитория обеспечивает 
доход от рекламной площадки. 
Поэтому здесь естественным об- 
разом рождается Правило д. 


Рекламодателю надо 
продавать 

не рекламную площадь, 
а целевую аудиторию. 


Необходимо понять, что рекла- 
модатель платит не за рекламное 
место, а за ту часть целевой ауди- 
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тории, которая увидит 
_ информацию о ero 
_ продукте. 
Чем больше 
представителей 
целевой ау- 
дитории со- 


берет 

Dt Kas 

les ламная 

oe пло - 
be 

"$ щадка, 


тем более 
ценной она 
окажется в глазах рек- 

ламодателя и тем боль- 
ший спрос будет на нее. 
Ну а там, где есть повышен- 

ный спрос, несложно догадаться, 
что происходит с ценами... 


Предлагаю вместе с вами сыг- 
рать в увлекательную тактическую 
бизнес-игру «Алмазный прииск». 
Игра практически без правил. Вы- 
живает сильнейший. Бизнес (а ведь 
мы уже занялись с вами бизнесом) 
— это война. Война за выживание. 

Победителю достанется все. 
Проигравшие уйдут ни с чем. 


Словарь игровых 
терминов 
(для маркетологов) 


Противники — конкуренты. 

Поле — сегмент рынка. 

Обычные камни — обычная ау- 
дитория, не представляющая ника- 
кого интереса для рекламодателя. 

Драгоценные камни — целевая 
аудитория. 

Ювелиры — рекламодатели (за- 
интересованы только в тщательно 
отобранных камнях исключительно 
с конкретных полей). 


Что изменит отношение 
к Интернет-рекламе?.. 
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Укрепленные сооружения — 
комплекс мер, ограничивающих ве- 
роятность вторжения конкурентов 
на свои поля. 


Как и на любом плацдарме для 
военных действий, надо сначала 
провести разведку и рекогносци- 
ровку местности. Цель — опреде- 
лить, какие драгоценные камни на 
каких полях находятся. Затем нуж- 
но выяснить, есть ли ювелиры, за- 
интересованные именно в этих 
камнях. Далее обращаем внимание 
только на такие поля и с такими 
камнями. 

Особое внимание следует уде- 
лить выявлению противника, уже 
окопавшегося на тех полях, которые 
показались нам интересными, и по- 
настроившего себе дотов и линий 
Маннергейма. 

Если мы не находим противника 
хотя бы на одном поле (ура!), мы его 
занимаем, строим свои укрепленные 
сооружения и начинаем возделы- 
вать поле, добывая камни для про- 
дажи ювелирам. 


Если же на полях, которые мы 
для себя отметили, уже копошится 
противник, то мы внимательно изу- 
чаем его издали: насколько прочны 
его сооружения и есть ли на этих по- 
лях драгоценные камни. [lo резуль- 
татам рекогносцировки мы решаем, 
выкурить противника с поля или же 
не лезть, чтобы не оказаться проиг- 


равшими. 
Идеальный вариант развития иг- 
ры — найти целину (невспаханное 


поле), содержащую в основном дра- 
гоценные камни, которые давно ищет 
ювелир Х, но никак не может найти. 
Быстро начинаем добычу драгоцен- 
ных камней, собираем их достаточное 
количество (ювелир покупает камни 
только партиями) и предлагаем юве- 
лиру Х. Параллельно постараемся 
обезопасить себя от тех противников, 
которые могут попытаться украсть 
наши камни. Стараемся постепенно 
захватить все поле и прослыть среди 
всех заинтересованных ювелиров 
единственным поставщиком драго- 
ценных камней с этого поля. 

Если вы в этой игре выиграли, не 
забудьте мне черкнуть пару строк 
с вашей виллы на Гавайях! 


Давайте попробуем понять, ка- 
кие конкретные шаги необходимо 
сделать, чтобы заманить к себе ту 
самую целевую аудиторию, которую 
мы потом будем продавать рекла- 
модателю. Сделать это теоретиче- 
ски довольно просто: попробуйте 
понять, в чем нуждаются предста- 
вители целевой аудитории, в кото- 
рых заинтересован рекламодатель. 
Потом подсуньте всей аудитории 
то, в чем они заинтересованы, — 
прежде всего контент (от англий- 
ского слова content — содержимое, 
информация). Они клюнут! 

Вся эта схема похожа на рыбалку. 
Сначала вы ловите небольшого 
живца на червя, а потом уже на это- 
го живца ловите щуку. Стимулом 
для клева является голод. 

Так и в нашем случае, только 
стимулом является информацион- 
ный голод. На контент клюнет целе- 
вая аудитория, а на нее уже можно 
ловить рекламодателя. 
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Итак, подведем итог. 


Мы делаем бизнес на интересе. 

® Определяем интерес рекламода- 
теля (выявление целевой аудито- 
рии). 

® Определяем интерес самой целе- 
вой аудитории (потребность в 
информации). 


‘® Создаем контент, основанный на 


интересе целевой аудитории. 
® Применяем меры предосторожно- 
сти, гарантирующие нашу эксклю- 
зивность по поставке контента. 
В нашем случае контент и есть 
сама рекламная площадка. 


Как же организовать рек- 
ламные места на этой рек- 
ламной площадке (в кон- 
тенте)? 

Для правильной организации ре- 
кламных мест мы предварительно 
внимательно отслеживаем интерес 
целевой аудитории на нашей реклам- 
ной площадке. После этого органи- 
зовываем рекламные места на наибо- 
лее посещаемых разделах контента. 


Правило 3 (аксиома): 


Реклама не должна 
размещаться в отрыве 
от контента. 


Логически пытаемся подвести чи- 
тателей (целевую аудиторию) к вос- 
требованию рекламной информации. 


Для этого привязываем по смыслу 


рекламные материалы к контенту. 

Стараемся вести целевую аудито- 
рию по следующей схеме: 

1) прочитал контент, 2) проник- 
ся идеей, 3) ощутил потребность в 
товаре, 4) приобрел товар. 

Задача нашего контента: органи- 
зовать пп. 1-3. 

Задача рекламодателя: упростить 
п. 4. 

И наконец, Золотое правило 
бизнеса: 


Думайте о том, чего 
хотят люди, и деньги 
потекут к вам сами. 


Технология 
Интернет-рекламы 
БаннерБанк 
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Эффективный и надежный сервис, позволяющий разместить 
рекламу на Ваших веб-сайтах. Универсальный инструмент 
для проведения рекламных кампаний любого масштаба. 
Доступный интерфейс, настраиваемый под привычки и 
задачи пользователя. Трекинг рекламных кампаний, 
удобная статистика, много-пользовательский доступ. 
Подробнее читайте на страницах: 


www.bannerbank.ru 


Технология разработана и поддерживается Агентством Интернет-Рекламы МАНИФЕСТТМ; www.manifest.ru 

















Сетевой драив, 


Интернет для автомобилистов 





Наталья БОНДАРЕНКО 
goldmama@df.ru 


аждый год количество ав- 
томобилей и, соответст- 
венно, автомобилистов 
на наших дорогах неуклонно рас- 
тет. Вполне естественно, что Сеть 
стремится удовлетворить потреб- 
ности автолюбителей и просто ин- 
тересующихся этой тематикой. За 
последний год на русском языке 
появилось очень много сайтов, так 
или иначе развивающих автомо- 
бильную тему. В этой паутине не- 
сложно заблудиться. 

Сегодня мы предлагаем вам от- 
правные точки для путешествия по 
российскому Автонету. Воспользо- 
вавшись ими, вы сэкономите время 
и избежите посещения сайтов, кото- 
рые, несмотря на громкие названия, 
не предлагают какой-либо полезной 
информации. 
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New - новости от ГИБДД н о ГИБДД (16.06.99) 


New - Покупка подержанной автомашины (28.06.99) 





Это сайт, созданный под впе- 
чатлением незабываемых 
встреч с доблестными работни- 
ками нашей ГИБДД. Новости, 
советы, как вести себя при 
встрече с гаишниками и как от- 
стоять свои права, советы по 
ремонту, советы юриста (впол- 
не по делу), ЕАО, а также анек- 
доты (довольно смешные). 

В общем, информация, пред- 
ставленная на сайте, пригодит- 
ся любому водителю. 


Московская 


информационная 
система CarMarket 

Если вы подумываете приоб- 
рести или продать машину, не- 
пременно посетите этот сайт. 
Здесь можно получить инфор- 
мацию о ценах на растаможен- 
ные автомобили в салонах Мо- 
сквы, поместить объявление о 
купле-продаже автомобиля, y3- 
нать адреса и телефоны автоса- 
лонов, сервис-центров, станций 
ТО и многое другое. 





Сайт официального дилера Volvo в России 
«Независимость» 

На сайте официального дилера Volvo «Независимость» представлена 
масса полезной информации как для тех, кто уже является владельцем 
Volvo, так и для тех, кто только подумывает о его приобретении. Здесь 
можно прочитать подробное описание различных моделей Volvo, посмот- 
ооо реть множество фотографий Volvo, заказать автомобиль, принять участие в 
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а pene сять бесплатных ГО. 

ane Компания «Независимость» успешно работает Ha российском рынке уже 
около пяти лет и предлагает своим клиентам самый широкий спектр услуг: 
продажу автомобилей в рассрочку, обмен автомобилей, поставку автомобилей из Швейцарии по индивидуаль- 
ным заказам клиентов, полный комплекс услуг по ремонту и техническому обслуживанию автомобилей в од- 
ном из крупнейших в Москве сервисных центров. Автомобили в салоне «Независимости» в среднем на 
2000-3000 долларов дешевле, чем в большинстве других автосалонов-дилеров Volvo. 

Дизайн сайта выполнен на самом высоком профессиональном уровне и заслуживает внимания. 
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Сервер 
«Автомобили в России» 
Это самый посещаемый и авто- 
ритетный автомобильный сервер в 
Рунете. На сайте можно найти 
много интересной и полезной ин- 
формации: каталог отечественных 
и зарубежных автомобилей, аксес- 
суаров и запчастей, базу данных 
предложений по автомобилям и 
запчастям, энциклопедию «Автопе- 


дия», автообозрение, авточат, конференции, web-board, а также рей- 
тинг моделей (к сожалению, он не может претендовать на полноту и 
объективность хотя бы потому, что в списке нет ни одной русской мо- 
дели). Если вы хотите раскрутить свою автостраничку, то загляните в 
разделы «Автосокровища» или «Автобаннер». 

Следует заметить: несмотря на то что сайт существует уже около трех 
лет, некоторые разделы еще не закончены. 





Информационная 
система Cars@Web и 
журнал «Автомобили» 
Информационная система содер- 
жит базу данных по автомобилям, 
запчастям и аксессуарам, а также 
список салонов, автомагазинов, ав- 
тофирм, дилеров. Отдельный раздел 
посвящен автомобилям прошлого и 
настоящего и включает их фотогра- 
фии и технические характеристики. 


Несмотря на то что некоторые разделы сайта давно не обновлялись, 
начинающим водителям стоит посетить его хотя бы ради того, чтобы 
лишний раз проверить свои знания по экзаменационным билетам. 
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Автомобильное издание 
CarSale 

В информационной базе данных 
сайта насчитывается около 3000 ав- 
тосалонов, автосервисов, специали- 
зированных станций техобслужива- 
ния, мастерских и центров, оказы- 
вающих широкий спектр услуг, свя- 
занных с автомобилями. 

Сайт постоянно обновляется, ин- 
формация корректируется. Основ- 


ные разделы посвящены подбору и продаже автомобиля, ремонту, автозап- 
частям. Кроме того, на сайте информация от ГИБДД и таможни. 
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Вси АвтоМосква в виде иечатного саравочникя 


Вся авто-Москва 
На сайте дается обширная 
информация об авторынке Мо- 


сквы: список магазинов (BO3- 
можность поиска по алфавиту, 
месту расположения, моделям и 





ассортименту), автосервисов 
(поиск по расположению, типу 
работ, моделям), а также авто- 
словарь, ссылки, автообозрение 
(http://www.auto.ratem. 
ru/oboz.nsf или http:// 
www.oboz.ratem.ru/), кото- 
poe регулярно выходит с апреля 
1999 года. 

Полезной информации на 
сайте действительно много. 


Адреса 
автожурналов 


«Автошоп», 

«Автомобиль», 

«Мастер 12 вольт», 

«Новые и подержанные 

автомобили» — 

на сервере AUTO.RU — 
http://www.auto.ru/, 

«5 колесо» — 

http://www.chance.ru/ 

koleso5/, 

«Автобазар» — 

http://autobazar.bacup.ru/, 

«Автопилот» — 

http://www. autopilot. uy 

«Авторевю» — 

http: //www.autoreview. ru 

«Автодом» — 

http://www.ampress.con)/, 

«За рулем» — 

http://www.zr.ru/, 

«Мотор» — 

http://www.motor.ru/. 
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Виртуальные гонки 


на Московском автомобильном фестивале 





Павел БЕЛЯКОВ 
belk@oskom.ru 

Борис ПАРАМОНОВ 
zlyden@oskom.ru 


рганизованный Управлени- 
ем транспорта и связи 
Правительства Москвы 
ежегодный Московский автомо- 
бильный фестиваль (далее МАФ`99) 
проводился на территории спортив- 
ного комплекса в Крылатском. 

Цель фестиваля — возрождение 
традиции проведения городских ав- 
томобильных фестивалей, так почи- 
таемых многими в 80-е, повышение 
престижа отечественных aBTOMO- 
бильных предприятий, формирова- 
ние и пропаганда автомобильной 
культуры в Москве и за ее пределами. 

Основой MA®’99 стали экспози- 
ции московских автомобильных за- 
водов, музеев, частных коллекцио- 
неров, любительских автоклубов, 
спортивных команд, реставрацион- 
ных мастерских, тюнинговых ателье 
и автодилеров. 

Виртуальные сетевые гонки ста- 
ли одним из самых популярных ме- 





роприятий ежегодного Московско- 
го автомобильного фестиваля. Заез- 
ды проводились на восьми совре- 
менных компьютерах AcerPower и 
AcerAspire, оснащенных графиче- 
ским акселератором Voodoo-2, и ре- 
гулярно собирали многочисленную 
аудиторию от мала до велика. 

По словам одного из организато- 
ров компьютерного шоу, представи- 
теля Общемосковского сбора ком- 
пьютерщиков (ОСКОМ)', под- 
держка компьютерных соревнова- 
ний российским представительст- 
вом Асег, компанией «Компью- 
Линк» и журналом «Планета Ин- 
тернет» сделала виртуальные гонки 
одним из самых популярных меро- 
приятий праздника’. Журналисты, 
автомобилисты, поклонники авто- 
спорта с удовольствием участвовали 
в компьютерных заездах. 

Полюбовавшись на ретроавто- 
мобили и увидев выступления кас- 
кадеров, зрители смело вступали в 
борьбу за приз Formula-1 Grand 
Prix 2 и NFS-3. Совместная работа 
на MA®’99 стала продолжением со- 
трудничества ОСКОМа, Acer и 


журнала «Планета Интернет», KOTO- 
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poe началось на 2-м OCKOM’98, 
прошедшем в Московском Дворце 
молодежи (тогда компания Acer CIS 
Inc. стала спонсором конкурсов 
«Мисс Интернет» и «Мистер Интер- 
нет», а также, как и журнал «лане- 
та Интернет», предоставила призы 
победителям других проводивших- 
ся соревнований). 

На фестивале побывали и пра- 
вительственные чиновники, на- 
пример Виктор Степанович Чер- 
номырдин. Он посетил выставоч- 
ные экспозиции и прокатился в 
знаменитом «Запорожце»-лимузи- 
не желтого цвета. 

Прямо на глазах у посетителей 
граффити-команда «ОСКОМ-ВЕС» 
разукрасила от колес до крыши боль- 
шой старый автобус. 

Самым продолжительным, шум- 
ным и эмоциональным мероприя- 
тием был конкурс «Мисс Авто-Аме- 
рика». Он проходил в течение почти 
четырех часов и закончился глубо- 
ким вечером. Под аплодисменты и 
восторженные крики зрителей побе- 
дительница конкурса получила со- 
лидный заслуженный приз — авто- 
мобиль. 

Заключительным аккордом это- 
го вечера стал фейерверк. 

Подробнее узнать о Москов- 
ском автомобильном фестивале вы 
можете по адресу http://maf. 
oskom.ru. 


Основная задача Общемосковского сбора 
компьютерщиков (ОСКОМ) — пропаганда 
среди молодых людей в возрасте от 

13 до 35 лет использования глобальной 
информационной сети Интернет 

в образовании, общении, учебе, работе, 
профориентации, развлечениях. 
Подробнее узнать об ОСКОМе можно по 
адресу www.oskom.ru. 


№ 


ОСКОМ выражает особую благодарность 
всем, кто помог сделать это мероприятие: 
компании Асег за техническую и призовую 
поддержку, компании «КомпьюЛинк» 

за любезно предоставленные компьютеры, 
журналу «Планета Интернет» за призовую 
и информационную поддержку. 





www. Weekend. ru 





Эргономика должна быть эргономной! 
(Навеянное Брежневым, но точно не его) 





Hudson HAWK 
advanced customer 


каких только «железках» мы не расска- 
зывали! О «мамах» рассказывали, о 
«звуке» — тоже. Я уж не говорю про 
всякие там рули-джойстики — это ж стало род- 
ным давным-давно. А вот про такой специфиче- 
ский вид компьютерной периферии, как стол, 
по-моему, не рассказывали никогда. А почему, 
спрашивается? Взять, к примеру, мой стол. На 
нем «семнашка», «клава», модем, три чашки ко- 
фе (две грязные), бумажки для записей в бес- 
счетном количестве, карандаши, ручки, колонки, 
лампа, перочинный нож, крестовая отвертка 
(вот она где!), мышь, словарь, кое-что еще, и все 
это сверху покрыто ровным слоем установочных 
дискет и компактов различного содержания. Ес- 
`ли честно, я не назвал бы это беспорядком, так 
как на столе у меня лежит только то, что мне не- 
обходимо ежедневно. Да-да, согласен! Я неря- 
ха! Но скажите, что мне делать, если по-другому 
на моем столе разложить ничего не удается? 
Поглядев на это безобразие на прошлой не- 
деле, я не выдержал и решил поступить так, как 
поступают истинные компьютерные фаны. Да, 
купить настоящий, удобный, эргономичный 
стол, на котором бы 
умещалось все: 
















и монитор, и 


iP 


принтер, и системный блок, — и при этом чтоб 
все мое хозяйство не мешало мне работать. Ка- 
залось бы, чего уж проще. Пошел в любой ме- 
бельный магазин да купил! Лично я, походив не- 
дельку, бросил это неблагодарное занятие и ре- 
шил что-нибудь этакое найти в Интернете. И са- 
мое забавное, я сам не знал, что мне нужно, за- 
то я четко знал, что мне не нужно! Кстати, в ос- 
новном это и попадалось. 

И вот так, как говорил Форрест Гамп, «мы 
ходили-бродили, пока однажды не высыпало 
conHue». «Солнце» на этот раз явилось в виде 
сайта http://www.buro.ru/, на котором 
нашлось такое огромное количество подходя- 
щих вариантов (в смысле — столов), что мне, 
чтоб выбрать наиболее подходящее, пришлось 
ехать в офис компании «Бюрократ» — уже выби- 
рать «по натуре», а не по картинкам. 

Хочу сразу вас предупредить: покупка хоро- 
шего стола — дело такое же ответственное, как и 
покупка «винта» или «мамы». Поскольку от того, 
какой стол вы выберете, эффективность вашей 
работы (удовольствие от игр) может увеличиться 
в несколько раз. Эргономика — это важно! В за- 
висимости от того, как вы смотрите на экран, с 
какой осанкой сидите, висят или лежат у вас лок- 
ти, и множества других факторов через несколь- 
ко часов работы на компьютере вы чувствуете 
или нечеловеческую усталость или, наоборот, 
находитесь в прекрасной форме и можете, как 
небезызвестный розовый кролик, «работать, ра- 

ботать и работать». Для того, чтоб любой мог 

повторить подвиг кролика, и была создана 

компания «Бюрократ», где собрали все воз- 

можные варианты компьютер- 

ных столов, стульев, столиков, подста- 
BOK, ПОЛОК ИТ. П. 

Сначала я посидел за одним сто- 
лом. Вроде неплохо, но чего-то не 
хватает. Потом за другим: что-то лишнее. 
Потом я догадался обратиться за помощью 
к специалисту. Оказалось, что проблемы 
решаются очень просто. То, что лишнее, 

МОЖНО «OTCTEFHYTb», то есть просто заме- 
нить другой конструкцией или вообще не 
заменять, а если чего-то не хватает — ис- 
правляется довинчиванием необходимых 
полок и добавлением модулей по ваше- 

му вкусу. Модульная система (прямо как 
на станции «Мир») оказалась хороша 
еще и тем, что, поскольку количество 
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полок и надстроек к столу 
не ограничено, можно, как в 
компьютере, делать «ап- 







грейд» своего стола. Это 
особенно здорово для 

тех, кто, как я, покупает " 
периферию постепенно. 

Что касается матери- 
алов, из которых сдела- 
ны столы, то тут выби- 
рать приходится из нескольких стилей. Есть, к 
примеру, конструкции из алюминия с деревом 
(вернее, не с деревом, а с материалом, покры- 
тым специальной изолирующей влагонепрони- 
цаемой термопленкой «под дерево») — смот- 
рятся совершенно обалденно. Есть столы из 
стали с серыми полками, которые были созда- 
ны для того, чтобы гармонично смотреться с 
компьютером, системным блоком и другим 
«железом». Много очень красивых столов сине- 
го цвета, но я бы посоветовал вам, если будете 
присматривать себе стол, покупать модуль раз- 
ных цветов: так вы сможете подобрать под цвет 
вашей комнаты. Будет стильно и необычно. 

Кроме стола мне нужен был еще и стул. 
Стул — это такая вещь, которая важна не менее, 
чем стол. Стульев в «Бюрократе» не счесть. Вы- 
сокие и низкие, широкие и узкие — в общем, на 
любой вкус. Мне понравился кожаный стул с вы- 
сокой спинкой. Количество регулировок — как в 
автомобиле. Трудно представить человека, ко- 
торому он покажется неудобным. 

Итог такой. Вообще-то по нашим правилам 
мы должны были сравнить мебель «Бюрократа» 
с компьютерной мебелью какой-нибудь другой 
фирмы. Для чистоты эксперимента, так сказать. 
Но найти в Москве компанию, в которой есть хо- 
тя бы отдаленно похожий ассортимент, мы не 
смогли. Пришлось обойтись вот такой описа- 
тельной статьей. 

Адреса, где вы сами сможете убедиться во 
всех плюсах и минусах (если сможете таковые 
найти) мебели от «Бюрократа»: 

ВКЦ «Савеловский», павильон С-43, 
тел. 754-66-14; 

ВВЦ, павильон 

«Вычислительная техника», 

ТК «Специальные компьютеры», 
тел. 974-60-07; 

сеть магазинов «Техмаркет», 

тел. 723-81-30, 264-12-34. 


Логотип Intel Inside и Pentium Ill Processor - зарегистрированные торговые знаки Intel Corp. 


KOMMbIOTepbI ALMER EXPERT 


на базе процессоров Intel Pentium® Ill 








ЭРГОНОГМИЧНЫЕ 
НЕТРИВИАЛЬНЫЕ :) 


e-mail: almer@df.ru 
http://almer.df.ru тел./Тах (095) 267-75-21, 261-71-29, 261-85-97 








ПОСЛЕДНЯЯ ПОЛОСА - 


Журнал можно приобрести у следующих провайдеров: 


и 


Москва, Софийская наб., 346, офис 7 
Москва, ул. Бутлерова, 17 


Москва, Вычислительный центр МГУ 


Москва, Воробьевы Горы, МГУ, Научный парк 


Москва, Газетный пер. 9, стр. 2 


Москва, 3-й Самотечный nep., 11 


Мистер Постман Москва, 1-я улица Ямского Поля, 19 


ИЕН 


Техно-Центр 


Санкт-Петербург, канал Грибоедова, 36 
Москва, Научный парк МТУ, корп. 7 

Москва, ул. Губкина, 8 

Санкт-Петербург, набережная Фонтанки, 118 
Москва, ул. Большая Никитская, 58 

Москва, 1-й Хвостов пер., Ta 

Москва, ул. Мясницкая, 47 

Москва, ул. Маросейка, 2/15 

Москва, Преображенская пл., 6/68 

Москва, ул. Воронцовская, 1/3, офис 206А 
Москва, ул. Электрозаводская, 60 

Москва, ул. Профсоюзная, 84/32, подъезд 2 


Москва, ул. Первомайская, 126 


Элвис-Телеком Москва, 4-я улица 8 Марта, 3 


Ньюком Порт 


(095) 247-5917 
(095) 330-4547 
(095) 939-2136 
(095) 932-9119 
(095) 229-0631 
(095) 755-9363 
(095) 251-5702 
(812) 310-5442 
(095) 247-6208 
(095) 938-2983 
(812) 113-5722 
(095) 202-6307 
(095) 238-3922 
(095) 207-7556 
(095) 755-8555 
(095) 964-0373 
(095) 912-5081 
(095) 360-6909 
(095) 913-3041 
(095) 465-9025 
(095) 152-9700 


(095) 152-9221 





www.arstel.ru 
www.com2com.ru 
www.gamma.ru 
www.park.ru 
www.glasnet.ru 
www.dataforce.net 
www.aha.ru 
www.nevalink.ru 
www.netclub.ru 
WWW.Orc.ru 

www. piterlink.ru 
www.rediine.ru 
www.rinet.ru 
www.ropnet.ru 
www.rosnet.ru 
www.transit.ru 
WwWw.cea.ru 
www.sitek.ru 
WWw.space.ru 
www.techno.ru 


www.telekom.ru 


www.ncport.ru 














Вниманию корпоративных подписчиков! 
Компания «ЛОГОС-М» доставит журнал «Планета Интернет», 
атакже более 600 наименований газет и журналов в Ваш офис. 


Тел. 974-2131 





«Планета Интернет» 
приглашает 

к взаимовыгодному 
сотрудничеству 

по реализации журнала 
оптовых покупателей, 
компьютерные 
магазины и частных 


распространителей. 


Оптовая торговля 


«Логос-М», тел. 974-2131 
ст. м. «Арбатская», 
ул. Волхонка, 6, стр. 1, тел. 203-0798 


ст. м. «Баррикадная», 
ул. Баррикадная, 2, тел. о 
ст. м. «Комсомольская», 

ул. Краснопрудная, 7/9, тел. 264- 2323 
ст. м. «Курская», 
ул. Верхняя Сыромятническая, 2, 
тел. 916-4398 
ст. м. «Новокузнецкая», 

Ст. Толмачевский пер. 5, п. 2, тел. 200-2328 


ст. м. «Пушкинская», 
Настасьинский nep., 2, тел. 209-7803 
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ЛАНЕТА 


internet 


Первый российский журнал о Сети 





ст. м. «Улица 1905 года», 

ул. 2-я Звенигородская, 13, тел. 256-0600 
«Глобус» | 

тел. 240-7405 


тел. 200-2374 | 
тел. 128-9904 oo 


Ten. 915-5754 


Дистрибутор 
ыы Санкт-Петербурге 


ЗАО «ДИАЛЕКТ», 
Гражданский просп. 14, тел. (812) 535-3928 














Компьютеры "Пульсар" 
на базе процессора ше!” 
Celeron  366-400МГц 


Компьютеры "Циклон" | 

на базе процессора Intel” a) — | ПМ 
P [© < yy “ieee © 2 в. ® 

Pentium’ II 350-450МГц \ \ у Sime Pentium... 


Мультимедийные 
компьютеры "Циклон М" 


_на базе процессора Intel” 
Pentium’ III 450-500МГц 


Ленинский пр. 44 т/ф:137-3626, 137-0063 e-mail:overseas@mail.sitek.ru 
Б. Сухаревский nep., д.21, стр.7 т/ф:208-2573, 208-2556 


Cep1 ификат Росстандарта №РОСС RU.ME67.B00323 Логотип Intel Inside и Pentium являются зарегестрированными товарными знаками, Celeron является товарным знаком Intel Corporatidn 





ELECTRONICS 


Syncmaster 750s 





Мониторы Samsung 750s ком- 
пании Samsung Electronics - 
идеальные мониторы для ис- 
пользования с домашними 
компьютерами. Отличительные 
черты мониторов Samsung : 
Ш Превосходные фокусировка 
и цвет 
Ш Простая и современная 
_ система настройки 
Ш Лидер в области безопас- 
ности и эргономики 
Ш 3 года гарантии 
(14" - 2 года гарантии) 





@ ere 


ее 


‘2 
ый ы ТА 
д. m ЖЕН A в 
амаль > 
№. ma 


Компания ИНЕЛ предлагает 
домашние мультимедийные 
компьютеры марки “Эксимер” 
по цене от 911 у.е. 


Ш /nte! Pentium || 400 
Ш /440BX chipset — 

Ш RAM 64Mb SDRAM 
Ш HDD 4.3Gb IDE 

Ш FDD 1.44" 

Ш video 4Mb AGP АТ 
Ш CD-ROM IDE 40x 
Ш Creative PCI64 

Ш minitower ATX 





` (в цену включена стоимость 
монитора 17”, клавиатуры и 
МЫШИ). 


Для менее требовательных 
пользователей мы предлага- 
ем модели компьютеров 
“Инел” и “Эксимер” с 14” 
мониторами Samsung Sync- 
Master по цене от 402 у.е. 


Компьютеры комплектуются 
мониторами SyncMaster 


Неоспоримый лидер в России 





для профессионалов 













a Maic Sop 
Sy os Master 2p рых 
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момиторы SAMTRON мониторы FFT LCO 


Мониторы номер 1 в мире 


В 1998 году компания Samsung Electronics планирует вьмустить около 141 

доли моделей мониторов с диагональю 15 и 17 дюймов (54% и 31% coor 

настоящие! ПРевышают долю 14-дюймовых мониторов (всего”12.8%). К 2000 году пл 

надежнос a iD | Bi Cea Ba a eee ee ee 

продукци 

индустрии. уровня объемом §12K 

_ + Набор Intel® 4408x 
Преобракая Вашу работу в Web Зе у 
рограммное обеспечение, разработанное для процессора Pentium til, позволяет : 

я 





















полностью реализовать мультимедийные возможности процессора: 
мые норы , в видео, реалистичная графика, новые воэможности 


и. В ©-зале процессора Pentivin |!! Вы сможете 
процессор Репбит/ lll поможет расширить Ваши возможности при Ae sy ag 


-. 


SyncMaster 750s : e vad 
a ee fe = 9. 4 
акт 5: (1 (2) ; 


Единая информационная служба: (095) 742-3614, (095) 742-3615. a! 385. 
Москва: Эксимер-ДМ: Дмитровское шоссе, 107: 485-5955, 485- Е | : 7 | 
5963; ст. м. “Преображенская площадь”, Богородский Ban,3: | 
963-7475,742-4623; ст. м. “Кузнецкий мост” ул. Рождественка http://www.inel.ru 
11: 928-9698, 928-7970; ст. м. “Калужская” Старокалужское 
шоссе, 62: 784-7168. Оптовый отдел: (095) 742-6436, 742-6437, ® ® 
742-6438, 742-6439. г. Уфа: (3472) 23-0763. => с: x С] пер 
Компьютеры “Эксимер” можно купить в сети компьютерных 
салонов “Мультимедиа Депо”: (095) 412-5145, 937-0455, 937- | 

`2644, а также в сети магазинов “Техносила”: (095) 966-1001, р: // ммм. ехс! тест. пе! 
966-0101 (телефоны справочной службы) и в магазинах “Центр Зарегистрированная торговая марка “Эксимер” 
Информатики”: (095) 900-4854, 246-8286. принадлежит компании “ИНЕЛ” 





